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1. Цель и задачи самостоятельной работы

Целью самостоятельной работы является подготовка материала к практическим занятиям и устным выступлениям, самостоятельное изучение литературы, выполнение задач на ситуацию и подготовка к аттестационным мероприятиям.

2. Работа по самостоятельному изучению отдельных тем

Темы, выносимые на самостоятельное изучение, их трудоемкость и контрольные вопросы по каждой из них приведены ниже

Темы, выносимые на самостоятельное изучение

Номера тем проставлены согласно рабочей программе по данной дисциплине.

Тема 1. Организация творческой и производственной деятельности проектных коллективов.
1.2  Отечественная практика.

Вопросы для самоконтроля по теме 1.2:

1. Классические принципы организации проектной и творческой деятельности.

2. Дизайн как управление.

3.  Схемы управления: вертикаль и горизонталь.

4. Особенности, преимущества и проблемы творческого бизнеса в России и в регионах.

1.3      Организация творческой и производственной деятельности дизайнеров и проектных коллективов в Тульском регионе (на примере ведущих организаций).

Вопросы для самоконтроля по теме 1.3:

1. Классические принципы организации проектной и творческой деятельности в рекламных агентствах в Тульском регионе.

2. Схема управления в ведущих рекламных агентствах тульского региона.

3. Особенности, преимущества и проблемы творческого бизнеса в Тульском регионе.

1.5.    Работа с клиентами. 

Вопросы для самоконтроля по теме 1.5:

1. Как убедить клиента в необходимости принятия решения.

2. Как вести диалог с несговорчивым заказчиком.

3. Как правильно составить творческое задание.

4. Методика переговоров с творческими людьми.

5. Дэвид  Огилви - как завоевывать клиента?
1.6.    Финансы. 

Вопросы для самоконтроля по теме 1.6:

1. Рекомендации по формированию цен на творческую продукцию.

2. Как правильно составить смету.

3. Примеры формирования цен на творческую продукцию в отечественной практике.

4. Примеры формирования цен на творческую продукцию в США и странах Западной Европы.

1.7.    Закон об авторском праве.

Вопросы для самоконтроля по теме 1.7:

1. История возникновения способов  регулирования рекламной продукции в России.

2.  История возникновения способов  регулирования рекламной продукции в США и странах Западной Европы.
3. Правовые документы, регламентирующие вопросы охраны авторского права. 

4.  Особенности составления договоров.

Тема 2. Организация творческой и производственной деятельности дизайнеров.
2.1   Персона дизайнерской индустрии. Ведущие отечественные дизайнеры. История их успеха, советы по управлению творческим бизнесом.

Вопросы для самоконтроля по теме 2.1:

1. Ведущие дизайнеры запада :Д. Олгви, Ласкер, Резор, Рубикам, Баретт, Хопкинс, Бернбах и др.
2. 12 советов Карима Рашира организации творческой и производственной деятельности дизайнеров.

3. Ведущие отечественные дизайнеры: Сергей Серов, Андрей Логвин, Анатолий Климин, Александр Лаврентьев, Владимир Чайка, Артемий Лебедев, Юрий Гулитов, Александр Гельман и др.
2.4. Исследования

Вопросы для самоконтроля по теме 2.4:

1. Какие исследования необходимы для запуска нового продукта.
2.  Фокус–группа для дизайна.

2.5.    Технологии

Вопросы для самоконтроля по теме 2.5:

1. Новости программного обеспечения. 
2. Новые материалы. 
3. Нестандартное использование носителей рекламы. 
4. Новые технологии печати.

5.  Образцы возможностей Тульских типографий.

2.6.    Тенденции.

Тенденции и инновации в организации творческой и производственной деятельности дизайнеров.

Вопросы для самоконтроля по теме 2.6:

1. Тенденции и инновации в организации творческой и производственной деятельности дизайнеров в России.

2. Тенденции и инновации в организации творческой и производственной деятельности дизайнеров в странах Западной Европы и США.

3. Задания к самостоятельной работе для подготовки к практическим занятиям и устным выступлениям.
       Тема 1. Организация проектной и творческой деятельности. Мировой опыт. Отечественные модели. 
1. Проанализировать принципы организации проектной и творческой деятельности ведущих агентств Западной Европы и США. (на конкретных примерах). 

2. Проанализировать принципы организации проектной и творческой деятельности ведущих агентств России (на конкретных примерах). 

3. Проанализировать принципы организации проектной и творческой деятельности ведущих агентств тульского региона (на конкретных примерах).

4. Охарактеризовать особенности, преимущества и проблемы творческого бизнеса в рекламных агентствах тульского региона (на конкретных примерах).

5. Оценка конкурентоспособности рекламных агентств тульского региона (на конкретных примерах).
6. На основе изученного теоретического материала составить собственную методику переговоров с творческими людьми.
7. На конкретных примерах проанализировать возможность работы с клиентами (убеждение клиента в необходимости принятия решения, диалог с несговорчивым заказчиком).

8. На конкретном примере составить смету на рекламную продукцию.

9. На конкретном примере  (разработка дизайнерской продукции) проанализировать закон об авторском праве.

Тема 2. Организация творческой и производственной деятельности дизайнеров.
1. Проанализировать советы Дэвида Огилви – патриарха рекламной индустрии:  как управлять рекламным агентством; как завоевывать клиентов (Огилви Д. Огилви о рекламе.-М.: Изд-во Эксмо, 2006.-232 с., илл.).
2. Изучить историю бизнесменов, чьи имена вошли в историю мирового предпринимательства. Ротшильды. Рокфеллеры. Форрест Марс. ЛУИ-Жозеф Картье. Николь Барье Понсардэн. Гиннесы. Генри Нестле. Юлиус Магги. Реймонд Крок. Джорж Истман. Джордж Паркер и Марсель Бик. Конрад Николсон Хилтон. Леви Страусс. Исаак Зингер. Эсте Лаудер. Генри Форд. Уолт Дисней. Альфред Данхилл. Билл Гейтс.
3. Изучить историю великих предпринимателей России. Демидовы. Строгановы. Рябушинские. Савва Иванович Мамонтов. Савва Тимофеевич Морозов. Иван Дмитриевич Сытин. Кузнецовы. Генрих Афанасьевич Брокар. Елесеевы. Фердинанд Эйнем. Юлиус Гейс. Петер Карл Фаберже. \
СПИСОК РЕКОМЕНДУЕМОЙ ЛИТЕРАТУРЫ К ТЕМАМ,
 ВЫНОСИМЫМ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ.
1 Основная литература

1. Правовое регулирование коммуникационной деятельности:в рекламе,связях с общественностью,журналистике : учеб.пособие для изучения курсов / Ф.И.Шарков;Междунар.акад.бизнеса и упр.;Ин-т современных коммуникационных систем и технологий .— М. : Дашков и К, 2008 .— 324с.

2. Реклама в действии.Стратегии продвижения : учеб.пособие для вузов / В.Л.Музыкант .— М. : Эксмо, 2007 .— 240с. : ил. — (Академия реклама) .— 

3. Рекламное дело : учеб.-метод.пособие и практикум / С.В.Карпова .— М. : Финансы и статистика, 2007 .— 224с. 

4. Реклама : [учебное пособие] / Е.В.Ромат .— 2-е изд. — М.и др. : Питер, 2007 .— 208с. : ил.
2 Дополнительная литература

1. Проектирование и моделирование промышленных изделий: Учеб. Пособие для вузов/ С. А. Васин, А.Ю. Талащук, В.Г. Бандорин, А.Ю. Грабовенко, Л. А. Морозова, В.А. Редько; Под ред. С.А. Васина, А.Ю. Талащука. – М.: Машиностроение –1, 2004, ил.

2. Проектирование в графическом дизайне : учебник для вузов / С.А,Васин [и др.];под ред.С.А.Васина .— М. : Машиностроение-1, 2007 .— 320с. : ил.

3. Иншакова, Н.Г. Рекламный текст: редакторский взгляд (Практикум рекламиста), М.: МедиаМир, 2007г. - 288с.
4. Назайкин, А.Н. Рекламный текст в современных СМИ: практ. пособие (Профессиональные издания для бизнеса), М.: Эксмо, 2007. - 352с.

5. Гарфилд, Garfield В. Десять заповедей рекламы, М. [и др.]: Питер, 2006. - 256с.

6. Джонс, Jones J.P. Мифы, небылицы и факты о рекламе. Анализ 28 самых живучих мифов, М.: Омега-Л, 2006. - 336с.

7. Николайшвили, Г.Г. Социальная реклама. Теория и практика: учеб. пособие для вузов, М.: Аспект Пресс, 2008. -184с.

8. Карпова, С.В. Международное рекламное дело: учеб. пособие, М.: Кнорус, 2007. - 288с.

9. Психология рекламы / А.Н.Лебедев-Любимов .— 2-е изд. — М.[и др.] : Питер, 2007 .— 384с

3 Периодические издания

1. Как : журнал о графическом дизайне 

2. Рекламные технологии : научно-практический журнал 
3. Тара и упаковка : иллюстрированный информационно-аналитический и научно-технический журнал 
4. Курсив : журнал преднозначен для тех, кто профессионально занимается выпуском периодических и книжных изданий, а также производством любой печатной продукции, дизайнеров, специолистов компьютерных технологий.
5. ДИ (Диалог искусств) : журнал Московского музея современного искусства 

6. DOMUS : Архитектура, интерьеры, дизайн, искусство 

7. Журнал «Рекламодатель» .

4 Программное обеспечение и Интернет-ресурсы

Программное обеспечение:

1. MS Oficce 2003/7
2. Windows XP/Vista/7 по программе MSDN AA
3. Adobe Creative Suite 5

4. CorelDraw 13/14/15

5. Internet Explorer
Интернет-ресурсы: 

1. http://naruzhnayareklama.ru/ (статьи о различных видах рекламы)
2. http://tutdesign.ru/cats/books/ (блог о дизайн-графике)
3. http://www.advesti.ru/publish/design/ ( статьи о дизайне в рекламе)

4. http://designyoutrust.com/ (статьи и блоги на связанную с дизайном тематику);

5. http://kak.ru/ (журнал «Как»);

6. http://rosdesign.com/design/design.htm/ (статьи о дизайне)

4. Методические указания по выполнению контрольно-курсовой работы (ккр)
Самостоятельные внеаудиторные работы выполняются до 10-й недели семестра, заканчиваются написанием ккр по заданной тематике. Общая трудоемкость ккр составляет 10 часов.

Контрольно-курсовая работа включает следующие разделы:

1. Составление договора на проведение дизайнерских услуг (см. мет.ук. к ККР)

2. Задание на ситуацию (см. мет.ук. к ККР).

   А) Вы владелец дизайнерского бюро: как вы будете набирать кадры: открытый рынок труда; проведение конкурса (анкетирование); проведение собеседований и тд.;

   Б) Вы окончили ВУЗ и вам необходимо устроиться на работу (опишите схему поведения)

3. Как сохранить отношения с клиентом.

4. Вы – фрилансер.


    А) Составьте резюме для сайта.

    Б) Составьте резюме для электронной почты.

    В) Ваш диалог с заказчиком (в какой последовательности вести переговоры, как начать беседу; чего не надо делать; составьте опросник для формулировки задания и т.д.).

    Г) Формы заключения договора .

    Д) Способы оплаты работы.

    Е) Какие проблемы могут возникать в процессе работы и как их решать.

5. Наиболее успешные люди дизайна.

6. Наиболее успешные дизайнерские фирмы
Рекомендации по составлению договора (см. журнал «Рекламодатель» №10 2013)
Задание на самостоятельную работу в виде КР


Задание выдается студенту на второй неделе после начала занятий по дисциплине (см. Методические указания к курсовой работе)

