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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является сформировать у студентов систему научно-практических компетенций в области различных областей нишевой журналистики и навыки их реализации в профессиональной деятельности.

Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

– познакомить студентов со спектром направлений нишевой журналистики, специфике и общих чертах этих направлений;
– сформировать устойчивые навыки, необходимые для создания журналистских материалов в разных сферах нишевой журналистики;

– познакомить с принципами, методами, технологическими подходами моделирования журналистского текста в системе информационных продуктов особой направленности и специфики.
2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 

1) принципы поиска, отбора и обобщения информации (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.1.);

2) основные категории философии; закономерности исторического и социально-политического развития общества (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.1.);
3) принципы и особенности функционирования конвергентной редакции и других инновационных форм организации журналистской деятельности (код компетенции – ПК-2, код индикатора – ПК-2.1.);
4) современные редакционные технологии и принципы и этапы производственного процесса по выпуску журналистского текста и (или) продукта, особенности производства медиапродукта, продиктованные современными информационно-коммуникационными технологиями в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.1.);
5) основные достижения мировой и отечественной культуры, приемы и методы создания актуальных медиапродуктов в разных знаковых системах с использованием информационно-коммуникационных технологий в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-7, код индикатора – ПК-7.1.);
6) методы и приемы анализа журналистской деятельности и функционирования СМИ (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.1.).
Уметь: 

1) критически анализировать и синтезировать информацию для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.2.);

2) анализировать и воспринимать разнообразие культур в философском, историческом и социально-политическом контекстах (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.2.);
3) работать в условиях многозадачности и квалифицированно выполнять профессиональные задачи разного профиля (код компетенции – ПК-2, код индикатора – ПК-2.2.);
4) работать с текстами, используя современные информационно-коммуникационные технологии в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.2.);
5) применять полученные знания для анализа и обработки информации из различных областей мировой и отечественной науки и культуры для создания актуальных для общества и индустрии медиапродуктов с учетом достижений и специфики мировой и отечественной культуры (материальной, духовной и художественной) (код компетенции – ПК-7, код индикатора – ПК-7.2.);
6) порождать новые идеи, расширять сферу собственной компетентности, вырабатывать оптимальные стратегии своей деятельности и решать проблемы в нестандартных профессиональных ситуациях в процессе проведения редакционной и/или кадровой политики (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.2.).
Владеть: 

1) методами критического анализа и системного подхода для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.3.);

2) навыками эффективного межкультурного взаимодействия с учетом разнообразия культур (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.3.);
3) навыками осуществления эффективного социального и профессионального взаимодействия с целью создания современного качественного медиапроекта (код компетенции – ПК-2, код индикатора – ПК-2.3.);
4) навыками подготовки медиапродукта в соответствии с современными требованиями; современными и традиционными информационно-коммуникационными технологиями в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.3.);
5) навыками анализа и оценки достижений и специфики мировой и отечественной культуры (материальной, духовной и художественной) с целью создания актуальных для общества и индустрии медиапродуктов (код компетенции – ПК-7, код индикатора – ПК-7.3.);
6) навыками анализа и интерпретации изменений, тенденций и достижений в медиаиндустрии и их осмысления с целью выбора наиболее эффективной стратегии развития (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.3.).
Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

3 Объем и содержание дисциплины (модуля)
3.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	

	3
	ДЗ
	3
	108
	16
	16
	-
	-
	-
	0,25
	75,75

	Итого
	–
	3
	108
	16
	16
	-
	-
	-
	0,25
	75,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
3.2 Содержание практических (семинарских) занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	3 семестр 

	1
	Деловая журналистика. Корпоративная пресса

	2
	Экологическая журналистика

	3
	Гендерная журналистика

	4
	Детская и юношеская журналистика

	5
	Спортивная журналистика

	6
	Субкультурная журналистика. Тревел-журналистика, гастро-журналистика

	7
	Субкультурная журналистика. Музыкальная журналистика, киножурналистика

	8
	Международная журналистика


3.3 Примерные планы практических (семинарских) занятий с заданиями
	№ ПЗ и кол-во часов
	Тема практического (семинарского) занятия
	Вопросы для обсуждения
	Практические задания

	1 (2 часа)
	Деловая журналистика
	Понятие интегрированных коммуникаций

Определение корпоративных СМИ, их функции, цели и задачи

Схемы взаимодействия с аудиторией

Виды корпоративной прессы

Современный российский рынок корпоративных СМИ и тенденции развития

Особенности работы журналиста в корпоративных СМИ

Менеджмент корпоративных СМИ
	Составьте схему создания корпоративного издания (в виде алгоритма действий или блок-схемы)

Охарактеризуйте рынок корпоративных СМИ Тулы и области.
Проведите сравнительный контент-анализ одного регионального и одного федерального корпоративного издания (на выбор)

	2 (2 часа)
	Экологическая журналистика
	Экологическая журналистика: определение, функции

Экологическая журналистика в политическом контексте: примеры противодействия и взаимодействия политических структур и экологических журналистов и активистов

Экологическая журналистика как способ информирования общества (на примере освещения в СМИ крупных экологических катастроф)

Проблемы функционирования экологических СМИ
	Проанализируйте СМИ, специализирующееся на освещении вопросов экологии (на выбор). Указать признаки, отличающие их от экономических, спортивных, общественно-политических изданий (обратите внимание на проблемы типологии СМИ)

Проанализируйте новостную ленту http://ria.ru/eco/ Охарактеризуйте тематику, способы подачи информации, использование сторонних экспертов. Назовите ньюсмейкеров и поясните, почему они таковыми являются.

Сравните материалы экологической тематики, вышедшие за последний месяц в двух общественно-политических изданиях. 

Проанализируйте экологические СМИ региона – тематика, проблематика, источники, ньюсмейкеры.

	3 (2 часа)
	Гендерная журналистика
	Гендерная журналистика и гендерные СМИ: типологические признаки

Глянцевые издания для мужчин и женщин как отражение гендерной специфики СМИ

Семейно-бытовые ток-шоу как отдельный массово-культурный жанр


	Проведите сравнительный анализ формата, дизайна и контента одного «мужского глянцевого издания и одного женского. Результаты представьте в виде таблицы, презентации в Microsoft Power Point или наглядно представьте экземпляры изданий. Критерии сравнения определите и обоснуйте самостоятельно.

Проанализируйте, какая телевизионная реклама предназначена женщинам, какая - мужчинам и почему

Проанализировать композиционное построение и контент одного из семейно-бытовых ток-шоу (на выбор), обратить внимание на наличие/отсутствие сценарного плана, работу операторов, взаимодействие с аудиторией, гендерный аспект.

	4 (2 часа) 
	Детская и юношеская журналистика
	Становление печатной детской журналистики в России

Становление детской журналистики на радио и ТВ России

Характеристика и особенности целевой аудитории детских и юношеских СМИ

Типология детских изданий с примерами, представленными на современной рынке детской прессы

Классификация детских радиопередач с примерами (особенно «Музыкальная шкатулка», «Пионерская зорька», «Ровесники», «Науки и техника»)

Особенности создания детских телепередач и структурирования сетки вещания канала в зависимости от размещения детских программ

Виды детских телепрограмм и их функции


	Анализ портала «Юнпресс» как примера профессионального объединения юных журналистов

Предложите концепцию детского печатного издания, которое было бы востребовано на современном медиарынке. Целевая аудитория – дети в возрасте от 6 до 12 лет. Основная функция – образовательная. Самостоятельно определите периодичность выхода и варианты продвижения на рынок

Предложите концепцию телепередачи для целевой детской аудитории в возрасте от 10 до 15 лет, которая реализовывала бы информационно-просветительскую функцию. Самостоятельно предложите периодичность выхода, способы взаимодействия с аудиторией 

Предложите концепцию детской телепередачи для малышей от 5 до 8 лет, которая смогла бы реализовать развлекательную и воспитательную функции. Учтите психологические характеристики этой аудитории, определите периодичность выхода и варианты анонсирования, способы взаимодействия с аудиторией

	5 (2 часа)
	Спортивная журналистика
	Определение и виды репортажа

Цели и отличительные особенности спортивного репортажа

Особенности спортивного дискурса и диалога с аудиторией

Спортивный репортаж и комментарий

Особенности работы спортивного комментатора: авторская оценка и эмоциональная составляющая в спортивном репортаже 

Приемы привлечения и удержания внимания аудитории в спортивном радиорепортаже

Отличительные черты видео спортивных репортажей (особое внимание соотношению слова и изображения)

Интернет-трансляции
	Проанализируйте работу одного из спортивных комментаторов (Озеров, Губерниев, Гусев, Стогниенко, Орлов, Маслаченко, Черданцев, Уткин - на выбор), определите отличительные особенности, коммуникативный тип, укажите на недостатки (если имеются).
Составьте мини-словарь для начинающего спортивного журналиста.
Посмотрите видео спортивного репортажа (на выбор). Проанализируйте видеоматериал (расположение камер, ракурсы, движение камеры, свет, цвет, крупные планы, смена планов).

Проанализируйте освещение Чемпионата мира по футболу-2018 в России. Сравните с предыдущими годами.

Деловая игра «Спортивный комментатор». Посмотрите фрагмент футбольного/хоккейного/волейбольного/баскетбольного матча, биатлонной гонки, выступлений по спортивной или художественной гимнастике (на выбор). Выключите звук и попробуйте себя в роли комментатора уже знакомого вам фрагмента. Запишите свою работу и проанализируйте.


	6 (2 часа)
	Просветительская журналистика. Трэвел и гастрожурналистика
	Просветительская журналистика.

Трэвел-журналистика.

Гастрожурналистика.
	Составьте сводную таблицу, включающую печатные издания, радиостанции, радиопередачи, телеканалы, телепередачи, сетевые медиапродукты, которые могут считаться яркими примерами а) тревел-журналистики; б) гастрономической журналистики. Для каждого примера укажите целевую аудиторию. 

Сравните кулинарные программы на Первом канале и НТВ: жанр, формат, аудитория, личность ведущего

Разработайте и сформулируйте критерии, которые могут считаться основополагающими при выделении таких направлений журналистики как тревел и гастрономическая журналистика. Обоснуйте эти критерии.

Деловая игра «Концепция трэвел или гастротелеканала» (работа в группах по 5-7 человек). Предложите концепцию нишевого телеканала, который был бы востребован на современном телевизионном рынке, определив целевую аудиторию, название, визуальный облик бренда, тематику, сетку вещания, отношения с рекламодателями, функции телеканала, интерактивность, механизмы управления перетеканием аудитории и варианты позиционирования нового бренда в сфере трэвел или гастрожурналистики.

	7 (2 часа)
	Арт-журналистика
	Музыкальная журналистика.
Киножурналистика.

Театральная журналистика и критика.

Музейная журналистика.

Особенности освещения художественной жизни театра и кино, музыкального, хореографического и изобразительного искусств, книгопечатания, деятельности творческих союзов.
	Составьте сводную таблицу, включающую пе-чатные издания, радиостанции, радиопередачи, телеканалы, телепередачи, сетевые медиапро-дукты, которые могут считаться яркими при-мерами музыкальной журналистики/киножурналистики. Для каждого примера укажите целевую аудиторию.
Разработайте и сформулируйте критерии, которые могут считаться основополагающими при выделении таких направлений журналистики как музыкальная, кинематографическая и другие виды арт-журналистики. Обоснуйте критерии.

Проанализируйте освещение художественной жизни театра и кино, музыкального, хореогра-фического и изобразительного искусств, книгопечатания, деятельности творческих союзов в СМИ региона. Сравните с федеральными СМИ.

	8 (2 часа)
	Международная журналистика
	Международная журналистика в контексте международных отношений

Цели, задачи и особенности подготовки материалов для зарубежной аудитории

Современные тенденции развития международной журналистики

Глобальное информационное пространство: преимущества и недостатки для функционирования СМИ и работы журналистов

Аккредитация на работу в иностранном государстве: определение, виды, порядок аккредитации, права и обязанности аккредитованных журналистов

Аспекты работы журналиста-международника

Объект, предмет и задачи политической журналистики

СМИ в системе массовой политической коммуникации

Функции политического дискурса и политических СМИ

История политической журналистики в России и за рубежом

Современное состояние российской и международной политической журналистики
	Проведите сравнительный анализ современного состояния и тенденций развития политической журналистики в двух государствах мира на выбор: Россия и США, Германия и США, Китай и Россия, Великобритании и Франции

Приведите примеры успешных журналистов-международников. Охарактеризуйте особенности их работы.
Рубрика как форма существования, примеры.
Проанализируйте «Политдневник» - блог Виталия Третьякова, ответьте на вопрос, можно ли считать этот блог примером политической журналистики.

	Итого – 16 часов


4 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
4.1 Основная литература

1. Универсальная журналистика [Электронный ресурс]: учебник для вузов / Л.И. Белова [и др.]. - Электрон. текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2016. - 480 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/56307, по паролю

2.  Корконосенко С.Г. Теория журналистики. Моделирование и применение [Электронный ресурс]: учебное пособие / Корконосенко С.Г. - Электрон. текстовые данные. - М.: Логос, 2013. - 247 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/9110, по паролю

4.2 Дополнительная литература

1. Амиров В.М. Деловая журналистика [Электронный ресурс]: учебное пособие / Амиров В.М. - Электрон. текстовые данные. - Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2013. - 100 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/65923, по паролю

2. Основы музыкальной журналистики [Электронный ресурс]: учебное пособие / Л.А. Птушко [и др.]. - Электрон. текстовые данные. - Нижний Новгород: Нижегородская государственная консерватория (академия) им. М.И. Глинки, 2014. - 80 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/29744, по паролю

3. Коханова Л.А. Экологическая журналистика, PR и реклама [Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 030601 «Журналистика» / Коханова Л.А. - Электрон. текстовые данные. - М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 379 c. - ЭБС «IPRbooks» - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81590, по паролю

4. Алексеев К.А. Основы спортивной журналистики [Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов / Алексеев К.А., Ильченко С.Н. - Электрон. текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2016. - 230 c. - ЭБС «IPRbooks» - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/80687, по паролю
5 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. http://diktory.com − ресурс о дикторах, методике работы над речью и собой.
2. http://www.corpmedia.ru/ – ассоциация директоров по коммуникациям и корпоративным медиа в России.
3. http://www.media-online.ru/ - корпоративные медиа онлайн.
4. http://www.kommersant.ru/ - ИД «КоммерсантЪ».
5. http://www.itogi.ru/ - журнал «Итоги».
6. http://www.profile.ru/ - журнал «Профиль».
7. http://expert.ru/ - журнал «Эксперт».
8. http://www.rbcdaily.ru/ - газета «РБК Дейли».
9. http://ko.ru/ - журнал «Компания».
10. http://www.sovsport.ru/ - газета «Советский спорт».
11. http://www.sport-express.ru/ газета «Спорт-эксперсс».
12. http://www.smi.ru/ - каталог СМИ.
6 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем
1. https://cyberleninka.ru – научная электронная библиотека.
2. Пакет офисных приложений «МойОфис».
