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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОК-3
1. Контрольный вопрос. С какими событиями в отношениях между людьми связано развитие маркетинга во второй половине XX в.?
2. Контрольный вопрос. К какой концепции маркетинга относится следующая ситуация: спрос превышает предложение, себестоимость производства слишком высока и её необходимо снизить за счет повышения производительности труда?

3. Контрольный вопрос. Укажите, какие существуют основные элементы современного промышленного маркетинга?
4. Контрольный вопрос. Назовите первых ученых в истории становления маркетинга как науки? 

5. Контрольный вопрос. К какой концепции маркетинга относится следующая ситуация: потребители отдают предпочтение товарам наивысшего качества, с лучшими эксплуатационными свойствами и характеристиками?

6. Контрольный вопрос. Если продажи продукции какой-либо компании падают, то фирма начиняет выяснять причины снижающего спроса. Какой вид маркетингового исследования позволит установить приоритетности причин?

7. Контрольный вопрос. Какие основные элементы входят в концепцию маркетинга?

8. Контрольный вопрос.Что входит в понятие «концепция маркетинга»?

9. Контрольный вопрос. Какие из основных элементов включает инновационная политика?

10. Контрольный вопрос. Укажите, какие бывают функции маркетинга?
11. Контрольный вопрос. Какие существуют переменные издержки?

12. Контрольный вопрос. Назовите, что такое «рыночный спрос»?

13. Контрольный вопрос. По каким параметрам оценивается уровень конкурентоспособности товара?

14. Контрольный вопрос. Как называется разновидность рынка, который занимается закупкой товаров и услуг, используется при производстве других товаров и услуг, а также сдаваемых в аренду?

15. Контрольный вопрос. Какова последовательность этапов, которые преодолевает потребитель при любой покупки?

16. Контрольный вопрос. По каким параметрам оценивается уровень конкурентоспособности товара?

17. Контрольный вопрос. Что означает понятие «управлять маркетингом» в экономике?

18. Контрольный вопрос. Какие составные части включает «модель маркетинга»?

19. Контрольный вопрос. Перечислите основные элементы модели «исследование рынков сбыта» в маркетинге? 

20. Контрольный вопрос. Какие основные элементы включает модель «исследование рынков сбыта» в маркетинговой деятельности?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОК-4
1. Контрольный вопрос. Какие исходные идеи лежат в основе маркетинга?
2. Контрольный вопрос. Какие элементы входят в современную концепцию маркетинга?

3. Контрольный вопрос. Что входит в понятие «потребительская ценность»?

4. Контрольный вопрос. Какие основные элементы включает инновационная политика?

5. Контрольный вопрос. Что входит в понятие «потребитель»?

6. Контрольный вопрос. Укажите, кто являлся одним из пионеров в истории становления маркетинга как науки, а так же основателем автомобильной промышленности на Западе? 

7. Контрольный вопрос. Что является объектом в маркетинговой деятельности?

8. Контрольный вопрос. Что понимается под термином "маркетинговая коммуникация"?

9. Контрольный вопрос. Какие основные средства воздействия включает комплекс маркетинговых коммуникаций?

10. Контрольный вопрос. Какой метод применяется в условиях отсутствия количественной информации, при низкой её точности и достоверности

11. Контрольный вопрос. Какой метод обработки маркетинговой информации устанавливает степень надежности посредством трендового и факторного анализа?

12. Контрольный вопрос. К какой концепции маркетинга принадлежит следующая характеристика: постоянное совершенствование товара?

13. Контрольный вопрос. Какие основные средства воздействия включает комплекс маркетинговых коммуникаций?

14. Контрольный вопрос. Что является объектом маркетингового анализа?

15. Контрольный вопрос. Что входит в понятие «маркетинг»?

16. Контрольный вопрос. К какой концепции маркетинга принадлежит следующая характеристика рынка: удовлетворение потребностей рынка и акцент на нужды покупателей?

17. Контрольный вопрос. Что является объектом в маркетинговой деятельности?

18. Контрольный вопрос. Что понимается под термином "маркетинговая коммуникация"?

19. Контрольный вопрос. Какие основные средства воздействия включает комплекс маркетинговых коммуникаций?

20. Контрольный вопрос. Какой метод применяется в условиях отсутствия количественной информации, при низкой её точности и достоверности?

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОК-3
1. Контрольный тест. Что включает в себя понятие «маркетинговая информационная система»?

а) совокупность цен конкурентов, анализ государственных прогнозов социально-экономического развития области,  

б) методы и процедуры выяснения предпочтений покупателей, анализ внешних конкурентов,
в) совокупность процедур и методов, предназначенных для планомерного сбора, анализа и распределения информации.  

2. Контрольный тест. К какой концепции маркетинга принадлежит характеристика, которая объединяет три фактора: прибыль предприятия; потребности покупателей и интересы общества?

а) глобальная,  

б) товарная,
в) сбытовая. 

3. Контрольный тест. Назовите необходимое условие для расширения масштабов деятельности компании:

а) взаимодействие спроса и предложения,  

б) знание потребительских предпочтений регионов, 

в) установление цены ниже конкурентов, анализ поведения потребителей. 

4. Контрольный тест. Что включают глобальные маркетинговые стратегии?

а) узкая товарная специализация, 

б) интернационализация, 

в) “снятие сливок”. 

5. Контрольный тест. С каких видов деятельности начинается современный маркетинг?

а) с разработки и производства товара (услуги), 

б) с изучения рынка и запроса потребителей, 

в) с информационной рекламной компании. 

6. Контрольный тест. Укажите, что включают глобальные маркетинговые стратегии?

а) “снятие сливок”,  

б) концентрация,   

в) сегментация. 

7. Контрольный тест. К какому источнику информации относится сбор рекламных изданий конкурентов?

а) внутренний,
б) внешний,   

в) открытый. 

8. Контрольный тест. Что, по Вашему мнению, входит в глобальные маркетинговые стратегии?

а) “снятие сливок”,  

б) диверсификация, 

в) концентрация. 

9. Контрольный тест. Какие кабинетные методы исследования рынка используются специалистами по маркетингу?

а) выборочное наблюдение, 

б) пробные продажи товаров, 

г) анализ справочной литературы. 

10. Контрольный тест. Укажите, с каким понятием в рыночной экономике связан ремаркетинг?

а) снижающимся спросом,  

б) чрезмерным спросом, 

в) отсутствием спроса.  

11. Контрольный тест. Укажите тип маркетинга, который ориентирован на превращение потенциального спроса в реальный спрос:

а) развивающий,  

б) целевой,  

в) ценовой

12. Контрольный тест. Укажите тип маркетинга, который направлен на ограничение иррационального спроса на рынках:

а) противодействующий,   

б) концентрированный,   

в) целевой. 

13. Контрольный тест. С каким понятием в рыночной экономике связан ремаркетинг?

а) негативным спросом,   

б) снижающимся спросом, 

в) иррациональным спросом. 

14. Контрольный тест. Укажите тип маркетинга, который рассчитан на использование нескольких сегментов рынка:

а) ценовой,   

б) стратегический,
в) дифференцированный.
15. Контрольный тест. Что лежит в основе целей,  применяемых в маркетинге?

а) спрос,
б) спрос и предложение,
в) определение потребностей различных слоев рынка.
16. Контрольный тест. Назовите тип маркетинга, который создает условия для преодоления отрицательного спроса:
а) ценовой,   

б) конверсионный,
в) развивающий. 

17. Контрольный тест. Укажите цель, на что фирма ориентируется в своей деятельности?

а) маркетинговую концепцию,   

б) сегментацию рынка, 

в) стратегию массового рынка 

18. К какой концепции маркетинга принадлежит следующая  характеристика: отлаживание производства для увеличения объема продаж за счет повышения производительности труда и эффективного использования ресурсов?

а) рыночная,  

б) производственная,  

в) сбытовая. 

19. Что входит в современный лозунг «Маркетинга»?

а) производить то, что нужно потребителю и продаваемо, 

б) продавать то, что  уже произведено без учета предпочтений потребителя, 

в) организация и руководство деятельностью фирмы. 

20. Назовите тип маркетинга, который сосредоточивает усилия на отдельных рынках:

а) ценовой, 

б) концентрированный, 

в) развивающий. 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОК-4
1. Контрольный тест. С каких видов деятельности начинается современный маркетинг?

а) с разработки и производства товара (услуги), 

б) с изучения рынка и запроса потребителей, 

в) с информационной рекламной компании. 

2. Контрольный тест. Укажите, что включают глобальные маркетинговые стратегии?

а) “снятие сливок”,  

б) концентрация,   

в) сегментация. 

3. Контрольный тест. К какому источнику информации относится сбор рекламных изданий конкурентов?

а) внутренний,
б) внешний,   

в) открытый. 

4. Контрольный тест. Что, по Вашему мнению, входит в глобальные маркетинговые стратегии?

а) “снятие сливок”,  

б) диверсификация, 

в) концентрация. 

5. Контрольный тест. Какие кабинетные методы исследования рынка используются специалистами по маркетингу?

а) выборочное наблюдение, 

б) пробные продажи товаров, 

г) анализ справочной литературы. 

6. Контрольный тест. Назовите содержание и последовательность видов деятельности в рамках маркетинга (ИП - изучение потребителей; Сб - сбыт; МП - массовое производство; СС - стимулирование сбыта):

а)  МП-СБ,   

б)  ИП-МП-СС-Сб,  

в)  МП-СС-Сб. 

7. Контрольный тест. Укажите, с каким понятием в рыночной экономике связан ремаркетинг?

а) снижающимся спросом,  

б) чрезмерным спросом, 

в) отсутствием спроса.  

8. Контрольный тест. Укажите, с каким понятием в экономике связан конверсионный маркетинг?

а) негативным спросом,
б) колеблющимся спросом, 

в) полным спросом. 

9. Контрольный тест. Назовите тип маркетинга, который изучает внутренние и внешние возможности фирмы:

а) целевой,  

б) стратегический,  

в) дифференцированный.
10. Контрольный тест. С каким понятием в экономике связан конверсионный маркетинг?

а) колеблющимся спросом,   

б) потенциальным спросом, 

в) негативным спросом.  

11. Контрольный тест. Что лежит в основе целей,  применяемых в маркетинге?

а) спрос,
б) спрос и предложение,
в) определение потребностей различных слоев рынка

12. Контрольный тест. Назовите тип маркетинга, который создает условия для преодоления отрицательного спроса

а) ценовой,   

б) конверсионный,
в) развивающий 

13. Контрольный тест. Укажите цель, на что фирма ориентируется в своей деятельности?

а) маркетинговую концепцию,   

б) сегментацию рынка, 

в) стратегию массового рынка. 

14. Контрольный тест. К какой концепции маркетинга принадлежит следующая  характеристика: отлаживание производства для увеличения объема продаж за счет повышения производительности труда и эффективного использования ресурсов?

 а) рыночная,  

б) производственная,  

в) сбытовая. 

15. Контрольный тест. Что входит в современный лозунг «Маркетинга»?

а) производить то, что нужно потребителю и продаваемо, 

б) продавать то, что  уже произведено без учета предпочтений потребител, 

в) организация и руководство деятельностью фирмы.
16. Контрольный тест.  Назовите тип маркетинга, который сосредоточивает усилия на отдельных рынках:

а) ценовой, 

б) концентрированный, 

в) развивающий. 

17. Контрольный тест. Назовите основные цели современного маркетинга:

а) удовлетворение потребностей клиентуры, 

б) выбор рынка услуг,  

в) ценовая политика. 

18. Контрольный тест. Какие из перечисленных ниже функций маркетинга являются основными:

а) организация, контроль,
б)  регулирование, дифференцирование, 

в)  позиционирование, сегментирование. 

19. Контрольный тест. Назовите вид маркетинга при отрицательном спросе?

а) синхронизирующий,  

б) консервативный,
в) убеждающий 

20. Контрольный тест. Какие ниже перечисленные элементы относятся к понятию «маркетинг»?

а) политика ценообразования, определение характеристик товара,
б) анализ рынка, разработка товара, реклама и  ценовая стратегия,  

 в) позиционирование рынков, сегментация 

