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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является формирование целостного представления о создании рекламного продукта и выработка комплекса навыков для разработки творческой концепции рекламного продукта, содержания рекламных обращений с их вербальными и визуальными составляющими и их художественного воплощения.
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:
· формирование у студентов представлений об этапах, принципах и методах разработки рекламного продукта.
· ознакомление  студентов с принципами и методами создания вербальных и невербальных составляющих рекламного сообщения.
· рассмотрение  проблемы речевого воздействия в рекламе, выделение средства коммуникативного воздействия, применяемых в рекламе.
· овладение навыками разработки рекламного продукта в печатных и электронных СМИ.

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

[bookmark: _Hlk6670684]Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной программы, формируемой участниками образовательных отношений.

Дисциплина (модуль) изучается в 7 семестре. 

3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:

Знать: 
1) содержание  и  методы  решения  задач  по  созданию  и  редактированию контента; основные  принципы  и  методы  сбора  статистики  посещаемости  веб-сайтов; популярные сервисы для сбора веб-статистики; основные процессы и методы разработки веб-сайтов; основные понятия и методы поисковой оптимизации (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.1);
2) особенности подготовки различных видов рекламной продукции, нормативные требования, предъявляемые к рекламному сообщению, правила работы с конрагентами в процессе производства рекламного контента (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.1);

Уметь: 
1) составлять  планы  работы по созданию и редактированию контента,  оценивать  их  содержание  и  трудоемкость выполнения в зависимости от квалификации; работать с большими объемами информации; вести документацию по проектам и работам; формулировать требования к структуре и сервисам веб-сайта; тестировать функциональность сайта (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.2);
2) использовать графические редакторы в процессе разработки макета рекламного продукта (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.2);

Владеть: 
1) навыками работы с программным  обеспечением  и  техническими  средствами  для регулярной коммуникации, мониторинга информации в Интернет; популярными  сервисами  для  оценки  посещаемости  и характеристик аудитории сайта; функциями CMS и социальных сетей для оценки посещаемости (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.3);
[bookmark: _GoBack]2) навыками подготовки рекламных продуктов для различных типов носителей с учетом их возможностей и ограничений (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.3).

[bookmark: _Toc506287678][bookmark: _Toc506808510][bookmark: _Toc506809232][bookmark: _Toc506880723][bookmark: _Toc506885511][bookmark: _Toc509404379]
4 Объем и содержание дисциплины (модуля)

4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы
в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения*

	7
	ДЗ
	5
	180
	28
	42
	–
	–
	–
	0,25
	109,75

	Итого
	–
	5
	180
	28
	42
	–
	–
	–
	0,25
	109,75


[bookmark: _Toc506287680][bookmark: _Toc506808516][bookmark: _Toc506809238][bookmark: _Toc506880729][bookmark: _Toc506885517][bookmark: _Toc509404383][bookmark: _Toc347846881][bookmark: _Toc347848399][bookmark: _Toc317175190][bookmark: _Toc347846882][bookmark: _Toc347848400]
Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

4.2 Содержание лекционных занятий

[bookmark: _Hlk5744387]Очная форма обучения
	[bookmark: _Hlk5483336]№
п/п
	Темы лекционных занятий

	7 семестр 

	1
	Рекламное обращение: виды, формы, содержание, структура и композиция

	2
	Копирайтинг и его основные понятия

	3
	Разработка рекламного текста    

	4
	Функциональные, структурные и риторические особенности рекламного текста

	5
	Функциональные, структурные и риторические особенности рекламного текста

	6
	Взаимодействие вербальной и невербальной информации в рекламном продукте    

	7
	Креатив в рекламе

	8
	Художественное редактирование в рекламе

	9
	Конструирование упаковки

	10
	Семиотика рекламного текста

	11
	Условия и составляющие творческого процесса в рекламе

	12
	Особенности технологии создания различных жанров рекламы


[bookmark: _Toc374000550][bookmark: _Toc374538173][bookmark: _Toc374622537][bookmark: _Toc387823597][bookmark: _Toc392589243][bookmark: _Toc392589272][bookmark: _Toc392596267]
4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

[bookmark: _Hlk5744646]Очная форма обучения
	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	7 семестр 

	1
	Типы рекламных обращений

	2
	Специфика применения НЛП в рекламе

	3
	Создание рекламного имени

	4
	Создание рекламного текста

	5
	Разработка слогана

	6
	Создание рекламного макета

	7
	Дополнительный креатив в рекламе

	8
	Дизайн в рекламе

	9
	Разработка образцов упаковки

	10
	Креативный бриф

	11
	Семиотика в рекламе

	12
	Творческие технологии  создания роликов

	13
	Творческие технологии  создания печатной рекламы



4.4 Содержание лабораторных работ
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.5 Содержание клинических практических занятий
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	7 семестр 

	1
	Подготовка устных сообщений по темам семинарских занятий

	2
	Подготовка к участию в деловых играх, дискуссиях, других активных формах занятий

	3
	Подготовка презентаций, видеофильмов

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


[bookmark: _Toc413763576][bookmark: _Toc425253211]
5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

[bookmark: _Hlk5461615]Очная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 
и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	7 семестр 


	Текущий 
контроль 
успеваемости
	Первый 
рубежный
контроль

	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	7

	
	
	Работа на практических занятиях
	10*1(10)

	
	
	Подготовка устных сообщений и презентаций, видеофильмов
	13

	
	
	Итого
	30

	
	Второй
рубежный
контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	7

	
	
	Работа на практических занятиях
	11*1(11)

	
	
	Подготовка устных сообщений и презентаций, видеофильмов
	12

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)


[bookmark: _Hlk5461777]
Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 
результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 
(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 
защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 
(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено



[bookmark: _Hlk5737374]6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется аудитория, оснащенная доской для написания мелом, ноутбуком, видеопроектором, настенным экраном.

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
[bookmark: _Toc506926047]
7.1 Основная литература

1.	Шарков Ф.И. Реклама в коммуникационном процессе [Электронный ресурс]: учебник/ Шарков Ф.И.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2012.— 348 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10960.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

[bookmark: _Toc347846883][bookmark: _Toc347848401][bookmark: _Toc506926048]7.2 Дополнительная литература
[bookmark: _Toc347846884][bookmark: _Toc347848402]
1. Алешин, Л. И. Мультимедиа и реклама : учеб. пособие / Л. И. Алешин .— М. : Литера, 2012 .— 376 с. : ил. — (Современная библиотека) .— Дар ТулГУ : 1335093 .— Библиогр.: с. 360-361 .— ISBN 978-5-91670-094-7 1 экз. 
2. Бухтерева, О. С. Реклама в социально-культурном сервисе и туризме : учеб. пособие для вузов / О. С. Бухтерева .— М. : Дашков и К, 2010 .— 208 с. — Библиогр.: с. 204-208 .— ISBN 978-5-91131-184-1. 15 экз.
3. Гринберг, Т. Э. Политические технологии. ПР и реклама : учебное пособие для вузов / Т. Э. Гринберг .— 2-е изд., испр. — Москва : Аспект Пресс, 2012 .— 280 с. — Библиогр. в конце гл. и кн. — ISBN 978-5-7567-0639-0 (в пер.) . 10 экз.
4. Голуб О.Ю. Социальная реклама [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Голуб О.Ю.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2010.— 178 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/1121.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
5.	Годин А.А. Интернет-реклама [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Годин А.А., Годин А.М., Комаров В.М.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2012.— 168 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/6353.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
6.	Кузнецов П.А. Политическая реклама [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Кузнецов П.А.— Электрон. текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012.— 128 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/16431.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
7.	Немец Г.Н. Реклама и паблик рилейшнз в структуре общества потребления [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Немец Г.Н.— Электрон. текстовые данные.— Краснодар: Южный институт менеджмента, 2011.— 104 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/9793.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
8.	Нифаева О.В. Социальная реклама в России [Электронный ресурс]: проблемы и перспективы развития. Монография/ Нифаева О.В.— Электрон. текстовые данные.— М.: Издательский дом «Наука», 2012.— 180 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/25456.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
9.	Пендикова И.Г., Ракитина Л.С. Архетип в рекламе [Электронный ресурс]: учебное пособие. –– М.: Юнити, 2012. –– 303 с. –– ISBN: 978-5-238-01423-4. — Режим доступа: http://elibrary.ru/item.asp?id=21554268 , со всех компьютеров библиотеки ТулГУ, по паролю 
10.	Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ. История, технология, классификация [Электронный ресурс]: монография/ Щепилова Г.Г.— Электрон. текстовые данные.— М.: Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, 2010.— 464 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/13154.— ЭБС «IPRbooks», по паролю
[bookmark: _Toc506926049]
8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1. https://tsutula.bibliotech.ru – Электронный читальный зал “БИБЛИОТЕХ” : учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам 
2. http://www.iprbookshop.ru – ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий
3. Ошибка! Недопустимый объект гиперссылки. Научная Электронная Библиотека  eLibrary – библиотека электронной периодики
4. http://cyberleninka.ru – НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа
5. http: //window.edu.ru – Единое окно доступа к образовательным ресурсам: портал

[bookmark: _Toc506287682][bookmark: _Toc506808520][bookmark: _Toc506809243][bookmark: _Toc506880734][bookmark: _Toc506885523][bookmark: _Toc509404385]9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 
1. Текстовый редактор Microsoft Word;
2. Программа для работы с электронными таблицами Microsoft Excel;
3. Программа подготовки презентаций Microsoft PowerPoint;
4. Пакет офисных приложений «МойОфис».

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем
Современные профессиональные базы данных и информационные справочные системы не требуются.
