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I.
Цели и задачи Изучения дисциплины
Цель – познакомить студентов с функциями и задачами учреждений и организаций, фирмами, структурными подразделениями, занимающимися вопросами дизайна, научить пользоваться нормативными документами на практике.

Задачи курса:

· познакомить студентов с западными моделями организации и управления творческих проектных коллективов (дизайн и архитектурные бюро, web-канторы, рекламные агентства, директора фирм, заказывающие креативные услуги и всех тех, кто заинтересован в успехе креативного бизнеса и творческого процесса);

· познакомить студентов с организацией творческого бизнеса в России, а также с преимуществами и проблемами этой деятельности в регионах (в частности Тульской области);

· осветить проблемы, возникающие при работе с клиентами;

· познакомить с формированием цен на творческую продукцию;

· научить пользоваться нормативными документами на практике;

· познакомить с лидерами творческой индустрии.

II.
СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ

Занятие №1-5
Разработка и технология рекламного продукта.

Форма и содержание рекламного продукта
План:

1. Психология восприятия рекламного продукта (4 ч);

2. Теория рекламы и особенности создания эффективного рекламного продукта (4 ч.)

3. Семиотика рекламы (2 ч.).

Физиологические возможности восприятия рекламного продукта. Понятие нетто-воздействие.

Разлиичия индивидуального и массового восприятия. Эффекты Миллера, Мильщтейна, зависимость Зильске. Имидж и стереотипы в рекламе.

Мотивационные характеристики аудитории. Учет индивидуальных особенностей потребителей рекламной информации. Пирамида Маслоу. Проблема адекватности формы и содержания особенностей индивидуального восприятия.

Понятие профилирования и принцип «двойного проектирования» рекламного продукта

Традиционное поведение, ориентированное на удовлетворение потребностей, сформированных культурой. 

Знак, символ, миф в рекламе.

Теория Ж. Бодрийяра о взаимоотношении человека и «вещи»

Понятие «Мильтон-модели».

Теория имиджа Д. Огилви.

Теория уникального торгового предложения (УТП). Теория «неопровержимых фактов». 

Понятие субординированной рекламной аргументации. 

Теория позиционирования Дж. Траута и Э. Раиса, Л. Ческина. Понятие рекламной концепции и рекламной идеи.

Форма, содержание и структура рекламного обращения.

Эстетика в рекламном деле и теория «вампиризма» Р. Ривза. 

Особенности текстового оформления и визуализация рекламной продукции.

Представительные модели коммуникации (К. Бюлер, Р. Якобсон, Г. Лассуэл)

Семиотика – наука о знаках. Современная семиотика и ее основоположники. Реклама как семиотическая система.

Семантическая структура рекламного продукта. Пирсовская трихотомия знаков (символические, иконические, индексные). 

Метаграфемика рекламного сообщения и фирменный стиль

Семиотические модели в рекламе: вербальная, графическая и звуковая.
Контрольные вопросы:
1. Физиологические возможности восприятия рекламного продукта

2. Различие индивидуального и массового восприятия. Эффекты Миллера, Мильштейна. Зависимость Зильске. 

3. Имидж и стереотипы в рекламе.

4. Мотивационные характеристики аудитории. 

5. Учет индивидуальных особенностей потребителей рекламной информации. Пирамида Маслоу. 

6. Знак, символ, миф в рекламе. Теория Ж. Бодрийяра о взаимоотношении человека и «вещи»

7.  «Мильтон-модель»

8. Теория имиджа Д. Огилви

9. Теория уникального торгового предложения (УТП)

10.  Теория «неопровержимых фактов»

11.  Теория позиционирования Дж. Траута и Э. Раиса, Л. Ческина.

12.  Форма, содержание и структура рекламного обращения (на конкретных примерах)

13.  Современная семиотика и ее основоположники

14.  Реклама как семиотическая система

15.  Метаграфемика рекламного сообщения и фирменный стиль
16. Семиотические модели в рекламе: вербальная, графическая и звуковая.
Творческие задания.
1. Подберите примеры различных видов мотиваций (например, мотивации по сходству, мотивации по контрасту и т.д.)

2. Проведите анализ  рынка на основе особенностей различных целевых аудиторий (например, домохозяйки , студенты , бизнесмены, творческие люди и т.д.)

3. Подберите примеры рекламных сообщений , в которых учитываются индивидуальные особенности потребителей , согласно теореме А. Маслоу.

4. Подберите примеры рекламы товаров , где выражено УТП (например, зубная паста для детей ; зубная паста для отбеливания; зубная паста от кариеса и т.д.)

5. На основе теории позиционирования Дж. Траута и Э. Раиса, Л. Ческина проанализируйте свою работу , выполняемую в процессе дисциплины «Проектирование в графическом дизайне».

Занятие 6-9
Творческий процесс разработки рекламного продукта

План:
1. Основные условия и компоненты творческого процесса в рекламе (4ч)

2. Жанры рекламы (4ч)

Создание эффективного рекламного продукта. Этапы творческого процесса создания рекламы: определение проблемы, формирование творческой концепции, развертывание рекламной компании, выход рекламы.

Творческая стратегия и ее компоненты; обращение и его виды («жесткая» и «мягкая» продажа, «лекции» и «драма»); неформальный стиль рекламного обращения, юмор и активизация позитивных эмоций у потребителя.

Рекламные формулы: прямое обращение, демонстрация, сравнение товаров, свидетельство рекламных персонажей. (на конкретных примерах с видеорядом прокомментировать данную тему)

Жанр рекламы как механизм культурной преемственности рекламных форм. 

Знаковые системы и технологии материальной цивилизации как наследственные признаки рекламных жанров.

Устные жанры рекламы: прямое объявление, музыкальная заставка, жанровая сцена, оригинальное представление. Технологии создания радиорекламы.

Изобразительные жанры. Жанр вывески. Современные технологии оформления витрин. Рекламный плакат.

Письменные жанры рекламы: особенности газетной, журнальной рекламы.

Жанры телевизионной рекламы. Технология создания рекламных роликов. Анимация, живое действие, спец. Эффекты.

Рекламные возможности сети Интернет.
Контрольные вопросы:
1. Творческая стратегия и ее компоненты; обращение и его виды («жесткая» и «мягкая» продажа, «лекции» и «драма»); неформальный стиль рекламного обращения

2. Рекламные формулы: прямое обращение, демонстрация, сравнение товаров, свидетельство рекламных персонажей

3. Жанр рекламы как механизм культурной преемственности рекламных форм

4. Изобразительные жанры рекламы. Вывески. Современные технологии оформления витрин. Жанрообразующие признаки рекламного плаката

5. Жанры телевизионной рекламы

6. Каковы новые организационные формы информационного обеспечения рекламной деятельности

7. Какие в сети Интернет имеются средства для работы с рекламной информацией
            Творческие задания 

1. Создайте заголовки, рекламирующие следующие товары:

· Интернет-услуги

· Молочная продукция

· Омолаживающий крем

· Белевская пастила

· Образовательные услуги интернет-института ТулГу

· Тульский оружейный музей

(используйте изобразительный жанр, рекламное обращение в виде «жесткая» и «мягкая» продажа, «лекции» и «драма» ; рекламные формулы: прямое обращение, демонстрация, сравнение товаров, свидетельство рекламных персонажей; жанр рекламы как механизм культурной преемственности рекламных форм

2. Разработайте макеты для размещения рекламы :

· В печатной рекламе (газета, журнал и т.д.)

· Наружная реклама (баннер, призмотрон, реклама на остановках и т.д.)

· Нестандартные носители рекламы 

· Реклама на местах продаж.

Занятие 10-13

Технология составления рекламных текстов

План:

1. Разработка стратегии рекламного текста (2)

2. Копирайтинг. Функциональные, структурные и риторические особенности рекламного текста (2).

3. Принципы создания рекламного текста для различных видов рекламы (2)

4. Художественное оформление, дизайн и редактирование в рекламе. Рекламный креатив (2)

Разработка основной идеи рекламы и цели создания качественного текста . Модель AISDA(внимание, интерес, доверие, желание, действие).

Терминология рекламных текстов: заголовки, слоганы, подзаголовки, иллюстрации, печати, логотипы.

Разработка для товаров нейминг. Процесс разработки названия. Как определить, что оно получилось.

Копирайтинг, понятие в широком и узком смысле.

Функции слогана и заголовка. Эффективные типы слоганов. «Слепые заголовки».

Композиция рекламного сообщения. Принципы создания рекламного текста.

Драматизированный и недраматизированный рекламный текст. Нарративная реклама. Реклама-парадокс. Реклама с минимальным текстом.

Экспертная система ВААЛ и ее использование при разработке рекламного текста.

Языки рекламы: печатной, наружной, телевизионной, радиорекламы, интернет рекламы и т.д.

Реклама и искусство. Художник-дизайнер и художественный дизайн в рекламе. Композиция рекламного обращения.
Контрольные вопросы:
1. Разработка основной идеи рекламы и создание качественного текста.

2. Модель AISDA (внимание, интерес, доверие, желание, действие)

3. Терминология рекламных текстов

4. Нейминг.

5. Коммуникативное и речевое воздействие и манипулирование на различных языковых уровнях.

6. Стилистика языка рекламы.

7. Эффективные типы слоганов

8. Композиция рекламного сообщения

9. Принципы создания рекламного текста.

10.  Нарративная реклама.

11.  Составьте рекламный текст с использованием экспертной системы ВААЛ.

12.  Язык рекламы.

13.  Реклама и искусство.

14.  Художественный дизайн в рекламе.

15.  Компьютерный дизайн в рекламе.
1. Творческие задания
2. Создайте классическое рекламное объявление по теме: «Тула и туризм»

3.  Подберите тексты рекламных сообщений, созданных на основе модели AISDA (внимание, интерес, доверие, желание, действие).

4. Подберите 10 (на ваш взгляд) удачных слоганов.

5. Создайте 5 названий (нейминг) к продукции
· Шоколад

· Книжное издательство

· Туристическое агентство

· Сеть аптечных киосков

· Соки

Занятие 14-15

Технология разработки рекламного продукта

План:
1. Творческое производство рекламного продукта в печатных средствах массовой информации (2)

2. Творческое производство рекламной продукции в электронных средствах массовой информации (2)

Технология и планирование печатного производства. 

Создание телевизионной рекламы. Типы телерекламы. Анимация. Живое действие.

Типы радиорекламы.

Производство рекламного продукта для сети интернет
Контрольные вопросы:
1. Технология и проектирование печатного производства.

2. Создание телевизионной рекламы.

3. Принципы создания радиорекламы. На примере ( по выбору студента) написать сценарий радиорекламы.

4. Типы радиорекламы.

5. На примересвоего портфолио написать сценарий телевизионной рекламы и создать ролик (30 секунд).

6. Производство рекламного продукта для сети Интернет.
Творческие задания
1. Проведите анализ современных рекламных технологий за рубежом (на конкретных видеопримерах)

2. Проведите анализ современных рекламных технологий в России (на конкретных видеопримерах)
Занятие 16-17
Оценка эффективности рекламного продукта.

План:
1. Оценка художественной ценности.

2. Оценка социально-технологической эффективности.

3. Оценка коммуникативной эффективности.

Критерии и методы оценки художественной ценности рекламного продукта. Основные конкурсы по креативу рекламных произведений.

Понятие социально-психологической эффективности рекламного продукта. Экспериментальные методы тестирования рекламных сообщений.

Ассоциативный тест, метод фокус-группы.

Социальная этика правовые нормы и оценка рекламного продукта.

Оценка эффективности рекламного продукта на когнитивном, аффективном и … уровне.
Контрольные вопросы:
1. Возьмите любой рекламный продукт и на его примере приведите оценку художественной ценности.

2. Основные конкурсы по креативу рекламных произведений (подберите видеоряд)

3. Ведущие зарубежные и отечественные криейтеры в области рекламы.

4. На примере любого рекламного продукта провести оценку социально-психологической эффективности на основе экспериментального метода тестирования рекламных сообщений на распознаваемость, узнаваемость, запоминаемость, убедительность.

5. На конкретном примере провести оценку коммуникативной эффективности рекламного продукта.
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7. Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ. История, технология, классификация [Электронный ресурс]: монография/ Щепилова Г.Г.— Электрон. текстовые данные.— М.: Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, 2010.— 464 c.  ISBN 978-5-211-05799-9 — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/13154.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

Дополнительная литература

1. Иншакова, Н.Г. Рекламный текст:редакторский взгляд / Н.Г.Иншакова .— М. : МедиаМир, 2007 .— 288с. — (Практикум рекламиста) .— ISBN 978-5-91177-016-7 : 307.69.
2. Назайкин, А.Н. Рекламный текст в современных СМИ : практ.пособие / А.Н.Назайкин .— М. : Эксмо, 2007 .— 352с. — (Профессиональные издания для бизнеса) .— Библиогр.в конце кн. — ISBN 5-699-18344-2 /в пер./ : 246.16.

3. Карпова, С.В. С.В.Финансовая академия при Правительстве РФ Международное рекламное дело : учеб.пособие / С.В.Карпова;Финанс.акад.при Пр-ве РФ .— 2-е изд.,перераб.и доп. — М. : Кнорус, 2007 .— 288с. — Библиогр.в конце гл. — ISBN 978-5-85971-608-1 : 70.00.
4. Гарфилд, Garfield В. Десять заповедей рекламы / Б.Гарфилд .— М.[и др.] : Питер, 2006 .— 256с. — Парал.тит.л.англ. — ISBN 5-469-00602-6 /в пер./ : 105.27. 

5. Лебедев-Любимов, А.Н. Психология рекламы / А.Н.Лебедев-Любимов .— 2-е изд. — М.[и др.] : Питер, 2007 .— 384с. : ил. — (Мастера психологии) .— Библиогр.в конце кн. — ISBN 5-469-01094-5 /в пер./ : 151.75.

6. Джонс, Jones J.P. Мифы,небылицы и факты о рекламе.Анализ 28 самых живучих мифов / Д.Ф.Джонс .— М. : Омега-Л, 2006 .— 336с. — Парал.тит.л.англ. — Библиогр.:с.292-300 .— ISBN 5-365-00232-6 : 235.42. 

7. Николайшвили, Г.Г. Социальная реклама. Теория и практика : учеб. пособие для вузов / Г. Г. Николайшвили .— М. : Аспект Пресс, 2008 .— 184 с. — Библиогр.: с. 178-181 .— ISBN 978-5-7567-0489-1 (в пер.) : 116,00.

8. Карпова, С.В. Рекламное дело : учеб.-метод.пособие и практикум / С.В.Карпова .— М. : Финансы и статистика, 2007 .— 224с. — Библиогр.в конце гл. — ISBN 978-5-279-02959-4 : 126.91.

9. Ромат, Е.В. Реклама : [учебное пособие] / Е.В.Ромат .— 2-е изд. — М.и др. : Питер, 2007 .— 208с. : ил. — (Краткий курс) .— Библиогр.в конце кн. — ISBN 5-469-00671-9 : 54.56.

10. Бердышев С.Н. Эффективная наружная реклама. 2-е изд. [Электронный ресурс]: практическое пособие/ Бердышев С.Н.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2012.— 132 c. ISBN 978-5-394-01542-7 — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/5993.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

Периодические издания

Печатная версия периодического издания

1. Как:журнал о графическом дизайне. – M. : DesignDepot, 2010 №№1-12; 2011 №№ 1-12; 2012 №№ 1-12; 2013 №№ 1-12; 2014 №№1-6-. – На рус.яз. – Выходит один раз в квартал. – Россия. – ЧЗПИ.- ежеквартально. – ISSN 1609-0284

2. Тара и упаковка –  М. : ООО "Журнал "Тара и упаковка" 2012 №№1-6; 2013 №№1-6; 2014 №№1-3. – На рус.яз. -  Выходит 6 раз в год . – Россия. – ЧЗПИ. – 6 раз в год. ISSN 0868-5568. 
3. Курсив. – М. : Курсив, 2012 №№1-6; 2013 №№1-6; 2014 №№1-3-. – На рус.яз. – Выходит 6 раз в год. – Россия.-  ЧЗПИ.- 6 раз в год. - ISSN 1562-5001
4. DOMUS. – Milano : A.N.E.S., 2012 №№1-4; 2013 №№1-4; 2014 №№1-2 . На итал и англ. яз.-Выходит 1 раз в квартал. –ЧЗПИ.- ежеквартально. – ISSN 0012-5377.
Интернет-ресурсы

1. ЭБС IPRBooks  универсальная базовая коллекция изданий.- Режим доступа , http://www.iprbookshop.ru/ , по паролю. – Загл. с экрана

2.   http://naruzhnayareklama.ru/ (статьи о различных видах рекламы)
3. http://tutdesign.ru/cats/books/ (блог о дизайн-графике)
4. http://www.advesti.ru/publish/design/ ( статьи о дизайне в рекламе)
5. http://designyoutrust.com/ (статьи и блоги на связанную с дизайном тематику);
6. http://rosdesign.com/design/design.htm/ (статьи о дизайне)
7. https://tsutula.bibliotech.ru/Account/OpenID Тульский государственный университет.  Электронно-библиотечная система.

8. http://library.tsu.tula.ru/ellibraries/all_news.htm Новости электронных библиотек

9.  http://www.bibliorossica.com/index.html  БиблиоРоссика. 

10.  http://library.tsu.tula.ru/ellibraries/dl3.htm  Научная библиотека Тульского государственного университета. Электронные библиотеки.

