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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине. Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине, установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины, а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-35:
1. Возникновение и развитие рынка, в рамках которого осуществляется кругооборот ресурсов, доходов и продуктов, происходит при выполнении нескольких обязательных условий. Среди них:

- экономическая обособленность производителей – как непременное условие эквивалентного обмена; *

- логистика прежде всего направлена на удовлетворение спроса потребителя;

- внедрение структур логистики связно с высокоразвитой рыночной экономикой;

- развитие логистики означает переход от локальных хозяйственных систем к интегрированным структурам, объединяющим в рамках цепей поставок (ЛС) функции снабжения.

2. Главная цель логистики это:

- производства и распределения на основе мощной (производственно-логистической) инфраструктуры;

- обеспечение поставок необходимой продукции в нужное место, в указанное время, при оптимальных  затратах, требуемого качества и количества; *

- минимизировать расход производственных ресурсов при определенном объеме выпуска продукции;

- оптимизировать результаты (т.е. затраты и результаты должны находиться в определенном оптимальном сочетании).
3. Построение эффективной ЛС позволяет компаниям решать ряд хозяйственных задач:

- запрещение введения и эмиссии других денег в России, кроме рубля, и т.д.;

- управления осязаемыми активами, ресурсами и себестоимостью – к управлению нематериальными активами, интеллектуальным капиталом;
- воспитания послушных исполнителей  к поиску талантов, высокоэффективных команд менеджеров, систем и сетей компаний;

- синхронизировать объемы производства с объемами логистических операций складирования, грузопереработки, транспортировки. *
4. К основным видам ТАИ можно отнести:

- логистика – составляющая обменных процессов, она необходима и экономически оправдана в высокоразвитой рыночной экономике, где товарность достигла своего наивысшего уровня;
- издержки измерения и контроля; *

- анализ и прогноз спроса, цен, издержек производства, требований внутреннего и внешнего рынка;

- выбор технических и экономических характеристик для оценки уровня конкурентоспособности объекта.
5. Естественным стремлением фирмы в ходе такой «деловой эволюции» будет тенденция к расширению. При прочих равных условиях фирма будет более конкурентоспособней, если:

- предприниматель делает меньше ошибок, число этих ошибок медленнее растет с умножением организуемых трансакций; *

- конкурентоспособность товара оценивается техническими и экономическими показателями с использованием индексного метода;

- оценка положения может быть сделана исходя из знания уровня монополизации отрасли;
- оценка положения может быть сделана исходя из концентрации производства и капитала, и барьеров для компаний, вступающих на отраслевой рынок.
6. Анализ отечественного и зарубежного опыта в решении проблемы обеспечения конкурентоспособности продукции позволяет выявить её аспекты:

- предприниматель делает меньше ошибок, число этих ошибок медленнее растет с умножением организуемых трансакций; 
- доведение существующих характеристик изделия до требуемого УК; *

- воспитания послушных исполнителей  к поиску талантов, высокоэффективных команд менеджеров, систем и сетей компаний;

- внедрение структур логистики связно с высокоразвитой рыночной экономикой.

 7. Изокванта - это:

- кривая, отражающая альтернативные варианты комбинаций факторов производства товара или услуг, которые могут быть использованы для выпуска данного объема продукции (Q);*

- анализ и прогноз спроса, цен, издержек производства, требований внутреннего и внешнего рынка;

- экономическая обособленность производителей – как непременное условие эквивалентного обмена;
- внедрение структур логистики связно с высокоразвитой рыночной экономикой;

8. Средний продукт - это:

- количество продукции в расчете на одну единицу переменного фактора: AP=TP/L; *

- показывает изменение величины совокупного продукта ТР за счет одной дополнительной единицы переменного фактора, например L;

- общее количество продукции, услуг, произведенное за данное время;

- общее количество продукции, услуг, произведенное по среднему.

9. Предельный продукт - это:

- количество продукции в расчете на одну единицу переменного фактора: AP=TP/L; 

- показывает изменение величины совокупного продукта ТР за счет одной дополнительной единицы переменного фактора, например L; *

- общее количество продукции, услуг, произведенное за данное время;

- общее количество продукции, услуг, произведенное по среднему.

10. Совокупный продукт - это:

- количество продукции в расчете на одну единицу переменного фактора: AP=TP/L; 

- показывает изменение величины совокупного продукта ТР за счет одной дополнительной единицы переменного фактора, например L;

- общее количество продукции, услуг, произведенное за данное время; *

- общее количество продукции, услуг, произведенное по среднему.

11. Существует также функциональный подход к определению конкурентоспособности. Главную роль здесь играют :

- входные барьеры (необходимые инвестиции, государственное регулирование);
- соотношение затраты цены, загрузка производственных мощностей, объемы выпуска продукции, норма прибыли и т.д.; *

- доведение существующих характеристик изделия до требуемого УК;
- общее количество продукции, услуг, произведенное за данное время.

12. По сферам обслуживания цены различают:

- цены франко-назначения, включающие транспортные расходы до пункта назначения;

- розничные цены, по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве; *

- контрактные (договорные) цены – цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;
- твердые цены – устанавливаются при заключении договора на весь срок его действия;
13. По степени устойчивости во времени цены различают:

- цены франко-назначения, включающие транспортные расходы до пункта назначения;

- розничные цены, по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве; 

- контрактные (договорные) цены – цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;
- твердые цены – устанавливаются при заключении договора на весь срок его действия; *

14. По формам продаж цены различают:

- цены франко-назначения, включающие транспортные расходы до пункта назначения;

- розничные цены, по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве; 

- контрактные (договорные) цены – цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;*

- твердые цены – устанавливаются при заключении договора на весь срок его действия; 

15. По способу отражения транспортных расходов в логистике используют:

- цены франко-назначения, включающие транспортные расходы до пункта назначения;*

- розничные цены, по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве; 

- контрактные (договорные) цены – цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;
- твердые цены – устанавливаются при заключении договора на весь срок его действия; 

16. Постановка цели ценообразования, зависит от стратегии поведения фирмы на рынке. Одной из целей может быть:

- валовые издержки (TC) с учетом «эффекта масштаба»;

- анализ спроса;

- лидерство по качеству товаров и услуг; *

- установление окончательной цены.

17. Процесс установления цены включает в себя:

- анализ предложения;

- анализ спроса; *

- концептуализацию издержек;

- анализ спроса у конкурентов.

18. Если цель фирмы – максимизировать прибыль, то в состав работ при определении цены включают:

- прогнозирование зависимости текущих издержек от объемов производства: TC = f (Q); *

- разработка альтернативных вариантов цен, которые охватывают нижнюю часть диапазона цен на конкурирующие товары (или услуги);

- оценка эффективности производства при выбранном уровне цены;

- прогнозирование спроса.

19. Если цель фирмы – увеличение доли рынка, то в состав работ по определению цены включают:

- определение зависимости прибыли от уровня цены: П = f (P);
- разработка альтернативных вариантов цен, которые охватывают нижнюю часть диапазона цен на конкурирующие товары (или услуги); *

- определение структуры постоянных и переменных издержек;

- определение уровня цен, обеспечивающих стабильное производство и реализацию.

 20. Если цель фирмы – обеспечить стабильный выпуск, то в состав работ при определении цены входит:

- прогнозирование зависимости текущих издержек от объемов производства: TC = f (Q);
- разработка альтернативных вариантов цен, которые охватывают нижнюю часть диапазона цен на конкурирующие товары (или услуги);
- прогнозирование реакции конкурента на каждый вариант цены;
- оценка эффективности производства при выбранном уровне цены. *

21. Традиционный(постатейный) расчет полных затрат и расчет затрат по операциям производственного процесса включает в себя:

- полные затраты; *

- переменные затраты;

- плановые затраты;

- средние(нормальные) затраты.

22. Калькуляция на основе относительных одноэлементных затрат и величины покрытия постоянных издержек включает в себя:

- переменные затраты;

- плановые затраты;

- существующие затраты; *

- полные затраты.

23. Гибкий расчет затрат на основе средних переменных издержек и величины покрытия постоянных издержек включает в себя:

- плановые затраты;

- одноэлементные затраты;

- средние(нормальные) затраты; *

- полные затраты.

24. Транспортные расходы от предприятия до порта включают в себя:

- расходы на доставку груза автомобильным транспортом от предприятия до станции отправления; *

- оплата таможенных пошлин;

- портовый сбор;

- экспедиторский тариф за перевозку груза.

25. В расходы на порту погрузки входит:

- стоимость товара с борта судна;

- плата за перевозку груза по железной дороге от станции отправления до станции порта погрузки;

- экспедиторский тариф за перевалку груза на борт судна; *

- затраты на разгрузку в порту назначения.

26. Факторы, влияющие на установление цены, ориентированные на предприятие включают в себя:

- стратегия конкурентной борьбы; *

- оценка объемов реализации для определения доли постоянных затрат;

- открытое представление цен(прайс-листы);

- расчет эффективности инвестиций.

27. Факторы, влияющие на установление цены, ориентированные на покупателя:

- стратегия конкурентной борьбы; 

- оценка объемов реализации для определения доли постоянных затрат;

- открытое представление цен(прайс-листы);

- расчет эффективности инвестиций. *

28. Факторы, влияющие на установление цены, ориентированные на затраты:

- стратегия конкурентной борьбы; 

- рассчет конечных(максимально допустимых) затрат; *

- открытое представление цен(прайс-листы);

- расчет эффективности инвестиций. 

29. Факторы, влияющие на установление цены, ориентированные на конкурентов:

- стратегия конкурентной борьбы; 

- рассчет конечных(максимально допустимых) затрат; 

- открытое представление цен(прайс-листы); *

- расчет эффективности инвестиций.

30. Характеристика прогрессивной скидки:

- касаются отношений с привилегированными покупателям, в заказах которых особо заинтересованы продавцы;
- предполагает скидку за количество или серийность и предоставляется покупателю при условии покупки им заранее определенного и увеличивающегося количества товара; *

- производители предоставляют своим постоянным представителям или посредникам, в том числе и заграничным;

- предоставляются продавцами при продаже товаров иностранным покупателям сверх тех скидок, которые действуют для покупателей внутреннего рынка.
31. Сезонные скидки:

- касаются отношений с привилегированными покупателям, в заказах которых особо заинтересованы продавцы;
- предполагает скидку за количество или серийность и предоставляется покупателю при условии покупки им заранее определенного и увеличивающегося количества товара;

- предоставляются потребителю за покупку товара или услуги вне периода активного сезона; *

- предоставляются продавцами при продаже товаров иностранным покупателям сверх тех скидок, которые действуют для покупателей внутреннего рынка.
32. Экспортные скидки:

- касаются отношений с привилегированными покупателям, в заказах которых особо заинтересованы продавцы;
- предполагает скидку за количество или серийность и предоставляется покупателю при условии покупки им заранее определенного и увеличивающегося количества товара;

- предоставляются потребителю за покупку товара или услуги вне периода активного сезона;

- предоставляются продавцами при продаже товаров иностранным покупателям сверх тех скидок, которые действуют для покупателей внутреннего рынка. *

33. Специальные скидки:

- касаются отношений с привилегированными покупателям, в заказах которых особо заинтересованы продавцы; *
- предполагает скидку за количество или серийность и предоставляется покупателю при условии покупки им заранее определенного и увеличивающегося количества товара;

- предоставляются потребителю за покупку товара или услуги вне периода активного сезона;

- предоставляются продавцами при продаже товаров иностранным покупателям сверх тех скидок, которые действуют для покупателей внутреннего рынка. 
 34. Определение льготная цена:

- соразмерное уменьшение цены для покупателей, закупающих большие количества аналогичного товара;

- представляет собой снижение цены для покупателей, которые оперативно оплачивают счета наличными средствами;

- устанавливается тогда, когда цена фиксируется с учетом особых требований покупателя;

- устанавливается на пониженном уровне в целях стимулирования продаж определенных видов продукции на отдельных товарных рынках или рыночных сегментах. *

35. Определение прогрессивная скидка:

- скидку за количество или серийность и предоставляется покупателю при условии покупки им заранее определенного и увеличивающегося количества товара;

- известная также как скидка сфере торговли, предлагается производителем товара (продуцентом) службам товародвижения, которые выполняют определенные функции – продажу товара, его хранение, ведение учета;

- предполагает скидку за количество или серийность и предоставляется покупателю при условии покупки им заранее определенного и увеличивающегося количества товара;

- представляет собой снижение цены для покупателей, которые оперативно оплачивают счета наличными средствами.

36. Анализ смет косвенных расходов включает:

- анализ затрат на реализацию;

- анализ суммы затрат;

- анализ смет общехозяйственных затрат; *

- анализ затрат на один рубль продукции.

37. Использование ФСА в ЛС преследует:

- повышение издержек;

- эффективное использование ресурсов; *

- минимальный оборот;

- снижение издержек. *

38. Определение Метод профессионального анализа:

- наиболее старый способ определения функций, при котором с помощью элементарных приемов научного исследования, таких, как анализ, абстрагирование, дедукция и индукция, а также профессиональный опыт группы специалистов, выявляют функции объекта; *

- исходит из теоретического представления о том, что функция как проявление поведения объекта в определенных границах является результатом трансформации входных (первичных) величин в выходные (конечные);

- основывается на постепенном раскрытии всей цепи последовательно связанных функций, которые характеризуют структуру анализируемого объекта;
- функции состоит в сокращении ограничивающих условий, которые накладываются на варианты ее реализации.
39. Определение Метод "черного ящика":

- наиболее старый способ определения функций, при котором с помощью элементарных приемов научного исследования, таких, как анализ, абстрагирование, дедукция и индукция, а также профессиональный опыт группы специалистов, выявляют функции объекта; 

- исходит из теоретического представления о том, что функция как проявление поведения объекта в определенных границах является результатом трансформации входных (первичных) величин в выходные (конечные); *

- основывается на постепенном раскрытии всей цепи последовательно связанных функций, которые характеризуют структуру анализируемого объекта;
- функции состоит в сокращении ограничивающих условий, которые накладываются на варианты ее реализации.
40. Определение Метод логической цепочки:

- наиболее старый способ определения функций, при котором с помощью элементарных приемов научного исследования, таких, как анализ, абстрагирование, дедукция и индукция, а также профессиональный опыт группы специалистов, выявляют функции объекта; 

- исходит из теоретического представления о том, что функция как проявление поведения объекта в определенных границах является результатом трансформации входных (первичных) величин в выходные (конечные); 

- основывается на постепенном раскрытии всей цепи последовательно связанных функций, которые характеризуют структуру анализируемого объекта; *
- функции состоит в сокращении ограничивающих условий, которые накладываются на варианты ее реализации.
41. В зависимости от отношения к собственности источники финансирования делятся на три вида: 

- собственные; *

- релевантные;

- доверительные;

- заемные. *

42. К внебюджетным источникам финансирования относятся:

- организации выступают в виде прибыли, амортизационных отчислений, накоплений и сбережений физических и юридических лиц;

- привлекаемые для реализации инвестиционных проектов в ЛС и целевых комплексных программ; *

- привлекаются за счет облигационных займов, банковских и бюджетных кредитов;

- появляются от реализации акций, паевых и иных взносов членов трудового коллектива, физических и юридических лиц.

43. Акционерное финансирование это:

- когда текущий счет организации ведется банкокредитором с оплатой банком расчетных документов и зачислением дохода этой организации;

- когда предусматривается предоставление кредита на определенный срок и последующее его погашение;

- появляются от реализации акций, паевых и иных взносов членов трудового коллектива, физических и юридических лиц;

- замену инвестиционного кредита рыночными долговыми обязательствами. *

44. Что такое Форфейтинг?:

- представляет собой ситуацию, когда текущий счет организации ведется банкокредитором с оплатой банком расчетных документов и зачислением дохода этой организации;

- представляет собой кредитование экспортера путем покупки векселей, акцептованных импортером; *

- представляет собой разновидность торгово-комиссионной операции, связанной с кредитованием оборотных средств;

- применяется во внешней торговле и предоставляется банком акцепта выставленных на него экспортером тратт.
45. Что такое Факторинг?:

- представляет собой ситуацию, когда текущий счет организации ведется банкокредитором с оплатой банком расчетных документов и зачислением дохода этой организации;

- представляет собой кредитование экспортера путем покупки векселей, акцептованных импортером; 

- представляет собой разновидность торгово-комиссионной операции, связанной с кредитованием оборотных средств; *

- применяется во внешней торговле и предоставляется банком акцепта выставленных на него экспортером тратт.
46. Основными характеристиками финансовых потоков в ЛС служат:

- направление потока; *

- надежность;

- объем; *

- взаимозаменяемость.

47. Центры, распоряжающиеся частью полученной ими прибыли, но ее размер зависит от методов калькуляции и нормативов, установленных руководством компании:

- центры доходов, инвестиций;
- центры финансовой ответственности; *
- центры затрат;
- центры прибыли.

48. Центры, действующие как самостоятельные субъекты налогообложения, имеют собственные рейтинги платежеспособности и ценных бумаг и часто являются головными предприятиями отраслевой группы:

- центры доходов, инвестиций;
- центры финансовой ответственности; 

- центры затрат;
- центры прибыли. *

49. Коэффициент срочной ликвидации определяет:

- в какой части оборотные активы покрываются краткосрочными обязательствами;

- свидетельствует о повышение оборотных активов над текущими пассивами;

- какая часть краткосрочных обязательств может быть погашена не только за счет денежных средств и краткосрочных финансовых вложений, но и за счет ожидаемых поступлений от дебиторов. *

- какая часть краткосрочной задолженности может быть погашена за счет наиболее ликвидных активов.

50. Коэффициент финансовой напряженности показывает:

- соотношение между собственными и заемными средствами;

- соотношение между заемными и собственными средствами;

- долю средств, которыми располагает предприятие в валюте баланса;

- долю валютных средств в валюте баланса заемщика. *

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-35:

1. Экономические особенности логистических систем

2. Экономическое пространство логистики 

3. Теория диффузии инноваций

4. Ресурсы логистики и основы их рационального использования
5. Влияние экономических характеристик логистических систем на конкурентноспособность
6. Основы ценообразования в логистических системах

7. Цены применяемые в логистике. Их классификация

8. Индекс цен 

9. Закон предложения и спрос

10 Ценовые стратегии

11.  Методы установления цен на продукты и услуги

12. Ценообразование логистических процессов

13. Анализ логистических издержек и себестоимости товара
4.3 Система контроля
14. Управление затратами на основе функционально-стоимостного анализа

 15. Особенности применения ФСА в логистических системах

16. Виды финансовых ресурсов и потоков в логистических системах

17. Особенности управления финансовыми потоками в логистических системах

18. Логистический бюджет

19. Финансовые риски в логистических системах и способы их снижения
20 Банковский перевод

21. Документарный аккредитив
22. Базовые показатели оценки эффективности использования ресурсов

23. Обоснование логистических проектов в процессе бизнес-планирования

24. Анализ рисков инвестиционных решений в логистике

25. Возможности повышения эффективности логистических систем

26. Логистический аудит

27. Оптимизация запаздывания потоков в ЛС, как один из способов воздействия на показатели эффективности ЛС.

