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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине. Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине, установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины, а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

[bookmark: _Hlk10987176]2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-15:
1. Возникновение и развитие рынка, в рамках которого осуществляется кругооборот ресурсов, доходов и продуктов, происходит при выполнении нескольких обязательных условий. Среди них:
А) экономическая обособленность производителей – как непременное условие эквивалентного обмена; 
Б) логистика прежде всего направлена на удовлетворение спроса потребителя;
В) внедрение структур логистики связно с высокоразвитой рыночной экономикой;
Г) развитие логистики означает переход от локальных хозяйственных систем к интегрированным структурам, объединяющим в рамках цепей поставок (ЛС) функции снабжения.
 
2. Главная цель логистики это:
А) производства и распределения на основе мощной (производственно-логистической) инфраструктуры;
Б) обеспечение поставок необходимой продукции в нужное место, в указанное время, при оптимальных  затратах, требуемого качества и количества; 
В) минимизировать расход производственных ресурсов при определенном объеме выпуска продукции;
Г) оптимизировать результаты (т.е. затраты и результаты должны находиться в определенном оптимальном сочетании).
 
3. Построение эффективной ЛС позволяет компаниям решать ряд хозяйственных задач:
А) запрещение введения и эмиссии других денег в России, кроме рубля, и т.д.;
Б) управления осязаемыми активами, ресурсами и себестоимостью – к управлению нематериальными активами, интеллектуальным капиталом;
В) воспитания послушных исполнителей к поиску талантов, высокоэффективных команд менеджеров, систем и сетей компаний;
Г) синхронизировать объемы производства с объемами логистических операций складирования, грузопереработки, транспортировки. 
 
4. К основным видам ТАИ можно отнести:
А) логистика – составляющая обменных процессов, она необходима и экономически оправдана в высокоразвитой рыночной экономике, где товарность достигла своего наивысшего уровня;
Б) издержки измерения и контроля; 
В) анализ и прогноз спроса, цен, издержек производства, требований внутреннего и внешнего рынка;
Г) выбор технических и экономических характеристик для оценки уровня конкурентоспособности объекта.
 
5. Естественным стремлением фирмы в ходе такой «деловой эволюции» будет тенденция к расширению. При прочих равных условиях фирма будет более конкурентоспособней, если:
А) предприниматель делает меньше ошибок, число этих ошибок медленнее растет с умножением организуемых трансакций; 
​Б) конкурентоспособность товара оценивается техническими и экономическими показателями с использованием индексного метода;
В) оценка положения может быть сделана исходя из знания уровня монополизации отрасли;
Г) оценка положения может быть сделана исходя из концентрации производства и капитала, и барьеров для компаний, вступающих на отраслевой рынок.
 
6. Анализ отечественного и зарубежного опыта в решении проблемы обеспечения конкурентоспособности продукции позволяет выявить её аспекты:
А) предприниматель делает меньше ошибок, число этих ошибок медленнее растет с умножением организуемых трансакций;
Б) доведение существующих характеристик изделия до требуемого УК; 
В) воспитания послушных исполнителей к поиску талантов, высокоэффективных команд менеджеров, систем и сетей компаний;
Г) внедрение структур логистики связно с высокоразвитой рыночной экономикой.
 
7. Изокванта - это: 
А) кривая, отражающая альтернативные варианты комбинаций факторов производства товара или услуг, которые могут быть использованы для выпуска данного объема продукции (Q);
Б) анализ и прогноз спроса, цен, издержек производства, требований внутреннего и внешнего рынка;
В) экономическая обособленность производителей – как непременное условие эквивалентного обмена;
Г) внедрение структур логистики связно с высокоразвитой рыночной экономикой;
 
8. Средний продукт - это:
А) количество продукции в расчете на одну единицу переменного фактора: AP=TP/L; 
Б) показывает изменение величины совокупного продукта ТР за счет одной дополнительной единицы переменного фактора, например L;
В) общее количество продукции, услуг, произведенное за данное время;
Г) общее количество продукции, услуг, произведенное по среднему.
 
9. Предельный продукт - это:
А) количество продукции в расчете на одну единицу переменного фактора: AP=TP/L;
Б) показывает изменение величины совокупного продукта ТР за счет одной дополнительной единицы переменного фактора, например L; 
В) общее количество продукции, услуг, произведенное за данное время;
Г) общее количество продукции, услуг, произведенное по среднему.
 
10. Совокупный продукт - это:
А) количество продукции в расчете на одну единицу переменного фактора: AP=TP/L;
Б) показывает изменение величины совокупного продукта ТР за счет одной дополнительной единицы переменного фактора, например L;
В) общее количество продукции, услуг, произведенное за данное время; 
Г) общее количество продукции, услуг, произведенное по среднему.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-35:
1. Существует также функциональный подход к определению конкурентоспособности. Главную роль здесь играют :
А) входные барьеры (необходимые инвестиции, государственное регулирование);
Б) соотношение затраты цены, загрузка производственных мощностей, объемы выпуска продукции, норма прибыли и т.д.; 
В) доведение существующих характеристик изделия до требуемого УК;
Г) общее количество продукции, услуг, произведенное за данное время.
 
2. По сферам обслуживания цены различают:
А) цены франко-назначения, включающие транспортные расходы до пункта назначения;
Б) розничные цены, по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве; 
В) контрактные (договорные) цены – цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;
Г) твердые цены – устанавливаются при заключении договора на весь срок его действия;
 
3. По степени устойчивости во времени цены различают:
А) цены франко-назначения, включающие транспортные расходы до пункта назначения;
Б) розничные цены, по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве;
В) контрактные (договорные) цены – цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;
Г) твердые цены – устанавливаются при заключении договора на весь срок его действия; 

4. По формам продаж цены различают:
А) цены франко-назначения, включающие транспортные расходы до пункта назначения;
Б) розничные цены, по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве;
В) контрактные (договорные) цены – цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;*
Г) твердые цены – устанавливаются при заключении договора на весь срок его действия;
 
5. По способу отражения транспортных расходов в логистике используют:
А) цены франко-назначения, включающие транспортные расходы до пункта назначения;
Б) розничные цены, по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве;
В) контрактные (договорные) цены – цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;
Г) твердые цены – устанавливаются при заключении договора на весь срок его действия;
 
6.Постановка цели ценообразования, зависит от стратегии поведения фирмы на рынке. Одной из целей может быть:
А) валовые издержки (TC) с учетом «эффекта масштаба»;
Б) анализ спроса;
В) лидерство по качеству товаров и услуг; 
Г) установление окончательной цены.
 
7. Процесс установления цены включает в себя:
А) анализ предложения;
Б) анализ спроса; 
В) концептуализацию издержек;
Г) анализ спроса у конкурентов.
 
8. Если цель фирмы – максимизировать прибыль, то в состав работ при определении цены включают:
А) прогнозирование зависимости текущих издержек от объемов производства: TC = f (Q); 
Б) разработка альтернативных вариантов цен, которые охватывают нижнюю часть диапазона цен на конкурирующие товары (или услуги);
В) оценка эффективности производства при выбранном уровне цены;
Г) прогнозирование спроса.
 
9. Если цель фирмы – увеличение доли рынка, то в состав работ по определению цены включают:
А) определение зависимости прибыли от уровня цены: П = f (P);
Б) разработка альтернативных вариантов цен, которые охватывают нижнюю часть диапазона цен на конкурирующие товары (или услуги); 
В) определение структуры постоянных и переменных издержек;
Г) определение уровня цен, обеспечивающих стабильное производство и реализацию.
 
10. Если цель фирмы – обеспечить стабильный выпуск, то в состав работ при определении цены входит: 
А) прогнозирование зависимости текущих издержек от объемов производства: TC = f (Q);
Б) разработка альтернативных вариантов цен, которые охватывают нижнюю часть диапазона цен на конкурирующие товары (или услуги);
В) прогнозирование реакции конкурента на каждый вариант цены;
Г) оценка эффективности производства при выбранном уровне цены. 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-36:
1. Традиционный(постатейный) расчет полных затрат и расчет затрат по операциям производственного процесса включает в себя:
А) полные затраты; 
Б) переменные затраты;
В) плановые затраты;
Г) средние(нормальные) затраты.
 
2. Калькуляция на основе относительных одноэлементных затрат и величины покрытия постоянных издержек включает в себя:
А) переменные затраты;
Б) плановые затраты;
В) существующие затраты; 
Г) полные затраты.
 
3. Гибкий расчет затрат на основе средних переменных издержек и величины покрытия постоянных издержек включает в себя:
А) плановые затраты;
Б) одноэлементные затраты;
В) средние(нормальные) затраты; 
Г) полные затраты.
 
4. Транспортные расходы от предприятия до порта включают в себя:
А) расходы на доставку груза автомобильным транспортом от предприятия до станции отправления; 
Б) оплата таможенных пошлин;
В) портовый сбор;
Г) экспедиторский тариф за перевозку груза.
 
5. В расходы на порту погрузки входит:
А) стоимость товара с борта судна;
Б) плата за перевозку груза по железной дороге от станции отправления до станции порта погрузки;
В) экспедиторский тариф за перевалку груза на борт судна; 
Г) затраты на разгрузку в порту назначения.
 
6. Факторы, влияющие на установление цены, ориентированные на предприятие включают в себя:
А) стратегия конкурентной борьбы; 
Б) оценка объемов реализации для определения доли постоянных затрат;
В) открытое представление цен(прайс-листы);
Г) расчет эффективности инвестиций.
 
7. Факторы, влияющие на установление цены, ориентированные на покупателя:
А) стратегия конкурентной борьбы;
Б) оценка объемов реализации для определения доли постоянных затрат;
В) открытое представление цен(прайс-листы);
Г) расчет эффективности инвестиций. 
 
8. Факторы, влияющие на установление цены, ориентированные на затраты:
А) стратегия конкурентной борьбы;
Б) рассчет конечных(максимально допустимых) затрат; 
В) открытое представление цен(прайс-листы);
Г) расчет эффективности инвестиций.
 
9. Факторы, влияющие на установление цены, ориентированные на конкурентов:
А) стратегия конкурентной борьбы;
Б) рассчет конечных(максимально допустимых) затрат;
В) открытое представление цен(прайс-листы); 
Г) расчет эффективности инвестиций.
 
10. Характеристика прогрессивной скидки:
А) касаются отношений с привилегированными покупателям, в заказах которых особо заинтересованы продавцы;
Б) предполагает скидку за количество или серийность и предоставляется покупателю при условии покупки им заранее определенного и увеличивающегося количества товара; 
В) производители предоставляют своим постоянным представителям или посредникам, в том числе и заграничным;
Г) предоставляются продавцами при продаже товаров иностранным покупателям сверх тех скидок, которые действуют для покупателей внутреннего рынка.
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3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности ком-петенции ПК-15:
1. Сущность распределительной логистики
2.Характеристика материальных потоков и управление заказами в распределительной логистике
3.Каналы и цепи в распределительной логистике 
4.Управление товарными запасами в логистике
5.Управление поставками в распределительной логистике
6.Взаимосвязь и различия логистики и маркетинга
7.Значение и сущность логистического сервиса
8.Параметры и характеристика логистического обслуживания
9.Формирование подсистемы логистического сервиса
10.Организация оперативной доставки продукции потребителям
11.Роль транспорта и содержание транспортно-экспедиционных услуг в процессе организации логистического сервиса
12.Особенности организации логистического сервиса в строительстве

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности ком-петенции ПК-35:
1. Сущность распределительной логистики
2.Характеристика материальных потоков и управление заказами в распределительной логи-стике
3.Каналы и цепи в распределительной логистике 
4.Управление товарными запасами в логистике
5.Управление поставками в распределительной логистике
6.Взаимосвязь и различия логистики и маркетинга
7.Значение и сущность логистического сервиса
8.Параметры и характеристика логистического обслуживания
9.Формирование подсистемы логистического сервиса
10.Организация оперативной доставки продукции потребителям
11.Роль транспорта и содержание транспортно-экспедиционных услуг в процессе организа-ции логистического сервиса
12.Особенности организации логистического сервиса в строительстве

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности ком-петенции ПК-36:
1. Сущность распределительной логистики
2.Характеристика материальных потоков и управление заказами в распределительной логи-стике
3.Каналы и цепи в распределительной логистике 
4.Управление товарными запасами в логистике
5.Управление поставками в распределительной логистике
6.Взаимосвязь и различия логистики и маркетинга
7.Значение и сущность логистического сервиса
8.Параметры и характеристика логистического обслуживания
9.Формирование подсистемы логистического сервиса
10.Организация оперативной доставки продукции потребителям
11.Роль транспорта и содержание транспортно-экспедиционных услуг в процессе организа-ции логистического сервиса
12.Особенности организации логистического сервиса в строительстве
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®OHJI OLIEHOYHBIX CPEJICTB (OIITEHOYHBIE MATEPHAJIBI) JJIST
ITPOBEIEHHS TEKYIIET'O KOHTPOJISI YCIIEBAEMOCTH 1
TIPOMEJKYTOYHOM ATTECTAIIMA OB YYATOIIUXCSI IO

JTACIATLIAHE (MOJIY JIFO)
«Pacr[peu CJINTCJIbHAs JIOTUCTHKA»

0CHOBHOI1 TpodeccroHATLHOIT 00pa30BaTeTLHOI MPOrPaMMBI
BBICIIEro 00pa30BaHIS — IPOIPAMMBI CHEIHATHTETa

IO CIIENMAILHOCTH IIOJITOTOBKA
38.05.02 TamoskeHHOE J1€J10

CO clIenyaIm3auei
Tamooscennasn oeamenvHoOCHLb

®Dopma(br) 0OyUeHUS : OTHAS, 3a0THAS

WnenTndukanroHHbI HoMep oOpa3oBaTenbHOM nporpaMmsr: 380502-01-20
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JIUCT COTJIACOBAHHUSA
($oHAA OLEHOYHBIX CPEACTB (OLEHOYHBIX MATEPHAJIOB)

PaspaGoTunk(n):

3y6uosa M.H., K.F0.H., JOLEHT M‘
‘noonucs)




