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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
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[bookmark: _Hlk11357519]Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ОПК-4 

1. Деятельность связей с общественностью в органах государственной власти базируются на следующих принципах:…1) Принцип открытости. 2) Принцип законности 3) Принцип оперативности 4) Принцип конструктивности. 5) Принцип системности 6) Принцип взаимного уважения 7) Принцип доступности
2. Функции связей с общественностью в системе органов государственной власти…1) Информационная функция 2) Аналитическая функция 3) Посредническая функция 4) Коммуникативная функция 5) Интегративная функция 6) Консультативно-методическая функция 7) Организационная функция 8) Правовая функция
3. Стратегия, которая заключается в перечне целей, направлений и задач, обозначенных таким образом, чтобы определить функционирование организации в системе государственного управления…1) Корпоративная стратегия 2) Функциональная стратегия 3) Стратегия роста 4) Стратегия выживания организации
4. Коммуникационный аудит – это:…1) Исследование проблем, возникающих между руководством организации и целевыми группами; 2) Проверка коммуникаций в учреждении или на объекте; 3) Проверка правильности работы аппаратуры на состязаниях, конкурсах; 4) Метод исследования состояния внутриорганизационных коммуникаций.
5. Считается, что термин «publicrelations» или связи с общественностью ввел в научный оборот:…1) Айви Ледбеттер Ли в 1919 году; 2) Томас Джефферсон в 1807 году; 3) Эдвард Бернейз в 1923 году; 4) Габриель Тард в 1905 году.
6.Какого вида коммуникативную политику раскрывает определение: «Наука и искусство налаживания взаимного понимания и доброжелательности между личностью, фирмой или учреждением и общественностью»:__________________________________________
7. Что является общей чертой большинства подходов к сущности PR? ________
8. Какие общественные функции выполняет социальный институт «Связи с общественностью»?_____________________________
9. Выберите верное утверждение:...А) уроки английской, французской и американской революций убедили власть и народ в том, что общественное мнение представляет существенный элемент социальной жизни; Б) уроки трех революций дали ясное представление о том, что общественное мнение не может представлять важный элемент социальной и тем более политической жизни. 1) Верно только А; 2) Верно только Б; 3) Оба убеждения верны;4) Оба убеждения не верны.
10. Верны ли следующие утверждения:?...А) Массовая пресса изменила саму концепцию новостей;Б) Массовая пресса создала роль оплачиваемого добытчика новостей, новости стали товаром.1) Верно только А;2) Верно только Б; 3) Оба утверждения верны; 4) Оба утверждения не верны.


Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ПК-5

1.В чем заключается основное отличие связей с общественностью от пропаганды…1) Допускает искажение цифр и фактов в чьих-либо интересах; 2) Делает упор на односторонние коммуникации, чтобы заставить изменить позицию; 3) Использует технологии манипулирования общественным мнением; 4) Стремится убедить кого-либо в чем-либо на основе достоверной информации.
2.В чем проявляется сходство PR и рекламы…1) Платное использование газетных площадей; 2) Вбрасывание в информационное пространство новостей; 3) Используются одни и те же каналы распространения информации; 4) PR – это часть рекламы и ее особая форма.
3.Какой международный документ ввел впервые термин «информационное неравенство»…1) Международный пакт о гражданских и политических правах; 2) Всеобщая декларация прав человека и гражданина; 3)Окинавская хартия глобального информационного общества; 4) Европейская конвенция о защите прав человека и основных свобод.
4.Укажите, что не входит в деятельность специалиста по связям с общественностью как особой функции управления:…1) Способствовать установлению отношений взаимопонимания и сотрудничества с общественностью; 2) Делать упор на служении своей организации, манипулируя общественностью; 3) Выполнять функцию системы «раннего оповещения» об опасности; 4) Использовать общение, основанное на этических нормах.
5. Верно ли утверждение, что в 30-х гг. ΧІΧ в газеты становятся больше бизнесом? Обоснуйте ответ.
6. Отметьте соотношение названия должностей «PR-менеджер» и «пресс-секретарь»:…1) Абсолютно одно и то же. В разных организациях так называется одна и та же должность. 2) PR-менеджер имеет функции более широкие, чем у пресс-секретаря. 3) PR-менеджер и пресс-секретарь работают в одной команде, разными методами добиваясь одних целей. 4) Пресс-секретарь выполняет функции, подчиненные PR-менеджеру.
7. Укажите, что, по вашему мнению, называется презентацией:…1) Представление какой-либо фирмы или отдельной услуги, продукции общественности. 2) Мероприятие, служащее средством общения и решения актуальных вопросов. 3) Мероприятие, организуемое компанией, сочетающее в себе отдых и обмен мнениями. 4) Организация рассылки рекламных сообщений посредством Интернет.
8. Укажите, в чем состоит задача деятельности PR-служб в государственных структурах:…1) В оперативной информации журналистов. 2) В проведении социологических исследований среди населения. 3) В сборе информации. 4) В разработке PR-стратегии для государственного органа и анализе ее выполнения.
9. В основе взаимодействия власти и общества лежит принцип……1) открытости; 2) коллективной ответственности; 3) взаимоуважения
10. Охарактеризуйте и опишите четыре модели PR_______________

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ПК-8

1. Определите понятие «организация службы связи с общественностью»:…1) Коммуникации в обществе. 2) Работа средств массовой информации (СМИ). 3) Коммуникации между субъектом и социальной средой, помогающие укреплению доверия. 4) Управленческая деятельность, направленная на установление взаимовыгодных, гармоничных отношений между организацией и общественностью, от которой зависит успех функционирования этой организации.
2. Определите, что такое «общественность»:…1) Элементы социальной структуры. 2) Социальная среда. 3) Общественные настроения, политическая, правовая и социальная культура. 4) Всё множество людей, составляющих аудиторию.
3. Укажите, что является общественным мнением:…1) Твердо устоявшаяся система понятий по какой-либо проблеме. 2) Неустойчивые представления и взгляды большой группы людей. 3) Рекомендуемая государством позиция по определенному вопросу. 4) Желание исключительно всех членов общества.
4. Укажите, кто может быть субъектом ПР-деятельности:…1) Отдельные сотрудники административных органов. 2) Государственные управленческие структуры. 3) Группа людей, имеющих профессиональный опыт в области PR. 4) Общественные благотворительные организации.
5. Укажите, какая из перечисленных функций не относится к функциям PR-деятельности:…1) Организационная. 2) Распределительная. 3) Планирование. 4) Исследовательская.
6. Укажите, на что направлен PR государственных организаций:…1) Обретение поддержки государственных решений общественностью путем публичного объяснения гражданам деятельности госструктур. 2) Оказание помощи со стороны государства в виде передачи ресурсов на определенных условиях хозяйствующим субъектам, направленных на повышение эффективности их деятельности. 3) Привлечение внимания общественности к социальным проблемам. 4) Объединение специалистов конкретных сфер (отраслей) деятельности для решения определенных задач.
7. Мероприятие, в рамках которого в компанию приглашаются представители целевых аудиторий, и специалисты организации рассказывают о ее деятельности называется_____________________
8. Общность основополагающих принципов, ценностей, определяющих поведение организации и отдельных ее сотрудников это__________________________________
9. Назовите основные характеристики современных государственных органов России.
10. Каким образом, на ваш взгляд, качественные характеристики источника информации влияют на следующие параметры передаваемого сообщения: – первое восприятие ценности информации; – «весомость» сообщения; – доверие к сообщению; – длительность воздействия на аудиторию.


Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ПК-9

1. Соотношение понятий «связи с общественностью» и «коммуникация». Основные подходы к пониманию сущности PR.
2. Отметьте, что подразумевает интерактивный PR:…1) Постоянный анализ PR-деятельности конкурентов посредством Интернет. 2) Разработку интерактивной базы данных, доступных через сеть. 3) Возможность единовременного обмена сообщениями с большим количеством потребителей. 4) Создание отдельного канала продаж через Интернет.
3. Укажите, что не составляет целей внутрикорпоративного PR:…1) Предоставление работникам компании информации, необходимой для профессионального выполнения своих функций. 2) Система поощрений и мотивации трудоспособности работников. 3) Анализ конкурентной среды, работающей в схожем сегменте бизнеса. 4) Создание благоприятной рабочей обстановки в коллективе.
4. Исключите лишнюю функцию работы PR-менеджера:…1) Проведение конференций, семинаров, брифингов. 2) Разработка стратегии развития компании. 3) Освещение событий, взаимодействие со средствами массовой информации. 4) Формирование бюджета PR-кампании.
5. Укажите, как называется передача организацией своих PR-функций во внешнее тактическое управление:…1) PR-менеджмент.
2) PR-ауткоминг. 3) PR-аутсорсинг. 4) PR-консалтинг.
6. Укажите, чем пресс-конференция отличается от брифинга:…1) На пресс-конференции присутствует большее количество выступающих. 2) Брифинг проводят чаще в государственных организациях, пресс-конференцию – в организациях любой формы собственности и вида деятельности. 3) На брифинге, в отличие от пресс-конференции, журналисты не могут задавать вопросы. 4) Брифинг собирают с целью передать краткое информационное сообщение, пресс-конференцию – чтобы подробно осветить информационный повод.
7. Укажите, что такое паблисити: 1) База информационных средств массовой информации (СМИ). 2) Создание популярности, известности. 3) Исследование рынка потребительских услуг. 4) Технология разработки рекламных текстов.
8. Каковы цели, задачи и функции связей с общественностью в государственных органах и учреждениях.
9. Программирование намеченного мероприятия (мероприятий) по линии связей с общественностью в организации, отвечающих стратегическим целям развития организации, включая и PR-акции, и PR-кампании с определенным алгоритмом всех этапов этого мероприятия называется________________
10. Оплачиваемые кандидатом, избирательным объединением либо иным лицом, действующим в интересах кандидата, избирательного объединения, сообщения, материалы, побуждающие, призывающие граждан совершить предлагаемые действия это__________________________________________

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ПК-11 

1. Власть, основанная на использовании СМИ, называется:…1) Геронтократия; 2) Охлократия; 3) Медиакратия; 4) Демократия.
2. Информация – это:…1) Обратная связь как реакция на стимул; 2) Сведения о чем-либо, передаваемые людьми друг другу; 3) Субъектно-объектные коммуникативные отношения; 4) Условие преодоления неопределенности.
3. Государственная тайна – это:…1) Защищаемые государством сведения о фактах, событиях, обстоятельствах частной жизни граждан; 2) Ноу-хау в области государственного управления; 3) Управленческая информация, связанная со служебной и профессиональной деятельностью чиновников; 4) Защищаемые государством сведения в области военной, экономической и других видах деятельности.
4Выберите наиболее полное определение информации, используемое в современной теории управления общественными связями и отношениями: 1. Средство уменьшения неопределенности в управлении системой; 2) Обозначение содержания, полученного от внешнего мира в процессе приспособления к нему; 3) Сведения, воспринимаемые человеком об окружающем мире и протекающих в нем процессах; 4) Обмен сведениями между людьми, человеком и автоматом, обмен сигналами в живой природе, передача признаков от организма к организму.
5. Укажите, что следует называть массовой коммуникацией:_____________________________
6. Укажите, что является заключительным этапом формирования имиджа: …1) Разработка стратегии действий соответствующих служб организации. 2) Конструирование образа организации. 3) Контроль, корректировка промежуточных результатов. 4) Выявление представлений об организации.
7. Что является наиболее значимым результатом работы кризисного PR-менеджера:…1) Увеличение качества и количества упоминаний в СМИ об организации. 2) Изменение отношения к организации СМИ, влияющих на мнения и поведение целевых аудиторий. 3) Изменение отношения СМИ к организации, получившее выражение в конкретных публикациях. 4) Изменение мнения и поведения целевых аудиторий.
8. Исключите лишнюю коммуникационную модель PR:…1) Двусторонний ассиметричный PR. 2)Манипулятивная модель. 3) Коммуникационная модель. 4) Двусторонний симметричный PR.
9. Недостаток информации порождает слухи, с которыми зачастую бороться тяжелее, чем с самим кризисом. Какие слухи могут породить следующие кризисы? 1. Банкротство организации с последующим выкупом контрольного пакета заместителем директора по экономическим вопросам. 2. Сокращение объема производства и отправление в административный отпуск четверти персонала. 3. Отставка вице-губернатора и назначение на его пост бывшего начальника ФСБ. Используя стратегии борьбы со слухами, предложите конкретные действия по борьбе со слухом. «Слух» выбирается самостоятельно.
10. В рамках учета и формирования общественного мнения как основной задачи PR-деятельности предложите мероприятия для реализации PR-проекта по следующей проблемной ситуации: «В городе растет наркомания среди молодежи. Традиционные меры профилактики не дают результатов. Какие меры могут предпринять городские власти для решения проблемы?»

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ОПК-4

1.Внутренняя общественность организации – это:…1) Местные общественные организации; 2) Неформальные объединения, землячества, партийные ячейки внутри организации; 3) Все сотрудники организации или фирмы; 4) Менеджеры по управлению персоналом и связям с общественностью.
2. Государственная тайна – это:…1) Защищаемые государством сведения о фактах, событиях, обстоятельствах частной жизни граждан; 2) Ноу-хау в области государственного управления; 3) Управленческая информация, связанная со служебной и профессиональной деятельностью чиновников; 4) Защищаемые государством сведения в области военной, экономической и других видах деятельности.
3. Выберите наиболее полное определение информации, используемое в современной теории управления общественными связями и отношениями:…1) Средство уменьшения неопределенности в управлении системой; 2) Обозначение содержания, полученного от внешнего мира в процессе приспособления к нему; 3) Сведения, воспринимаемые человеком об окружающем мире и протекающих в нем процессах; 4) Обмен сведениями между людьми, человеком и автоматом, обмен сигналами в живой природе, передача признаков от организма к организму.
4.Паблицитный капитал – это:…1) Особый вид капитала, представляющий собой социальное отношение, связанное с общественностью, способствующее росту общественного доверия; 2) Публичная известность политика или органа государственной власти, использующего нематериальные активы – престиж, положительное паблисити; 3) Вид паблисити, используемый в продвижении крупной бизнес-структуры; 4) Публицистика в журналистике, приносящая материальную выгоду.
5. «Специально создаваемый, устойчивый социально-психологический образ, способствующий становлению общественного мнения», это:…1) Стереотип; 2) Символ; 3) Имидж; 4) Индекс.
6.Выявитеосновныенаправления деятельности пресс-секретаря, его место в структуре пресс-службы, сделайте анализ деятельности и условий, обеспечивающих эффективность его работы.
7. Раскройте основные подходы к классификации функций PR.________________
8.Охарактеризуйте по какому признаку определяется кризисная ситуация в организации____________________________
9. SWOT-анализ – это:…1) Вид корпоративной культуры; 2) Способ определения сильных и слабых сторон организации; 3) Характеристика угроз и возможностей со стороны персонала; 4) Форма управления в квалификационном менеджменте.
10. Прочитайте условия ситуационной задачи, обдумайте стратегию своих действий. Подготовьте письменный план PR – кампанииУсловия ситуационной задачи
В городе Вологде стоят суровые зимы - до -40° и ниже. 2 января 20.. г. примерно в 18.00 лопнул котел, обогревавший 100 домов на 1600 квартир, где проживала примерно треть жителей города. Мэр города получил эту информацию, но экстренных мер не принял, так как подчиненные его успокоили, что котел вот-вот починят. 
Мэр, поверив своим подчиненным и не желая больше ждать, поскольку вал звонков и жалоб горожан нарастал, в 20.00 обратился по радио к гражданам данного района, пообещав, что вскоре положение нормализуется. Однако этого не произошло. Температура в домах стала быстро падать. Появилась угроза массовых заболеваний, обморожений, выхода из строя всей отопительной системы, пожаров и т.д. 
Практически в течение двух месяцев (по март ) жители района вынуждены были жить при 0° или +1° в помещении при - 40° снаружи. 
Что должны были предпринять Департамент по связям с общественностью или пресс-служба муниципалитета, чтобы добиться «возвращения» взаимопонимания и доверия граждан к администрации? Можно ли вообще в этой ситуации помочь власти «сохранить свое лицо»? 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ПК-5

1. Приведите примеры..1) слогана; 2) пресс – релиза; 3) рекламы
2. Общественное мнение – это:…1) Комплекс духовных желаний, без которых человек не мыслит своей жизни; 2) Оценка, выражающая одобрение или порицание кого-либо или чего-либо; 3) То, что воспринимается как цель, ради которой стоит действовать; 4) Совокупность суждений, полученных опытным путем.
3. Назовите какие методы используется в практике PR для определения лидера мнения?
4. Формирование общественного мнения накануне выборов предполагает:…1) Обнародование порочащих противника документов; 2) Распространение сенсаций и слухов; 3) Системную работу с журналистами; 4) Опубликование рейтинговой шкалы предпочтений избирателей.
5. Перечислите основные функции общественного мнения … 
6. Самый эффективный способ борьбы со слухами в организации заключается в:…1) Отыскании их распространителей и наказании виновных; 2) Подаче иска в суд о защите чести и достоинства;3) Максимальной открытости и объективной информированности общественности;4) Распространении новых слухов.
7. Назовите к какой категории можно отнести «лидеров мнений»?
8. Подберите правильные определения к следующим понятиям:..1) Бай-лайнер; 2) Брифинг; 3) Бэкграундер
9. Выполните задание  1. Ознакомьтесь с пресс-релизом администрации Приморского края. 
2. Составьте схему информационной поддержки Тихоокеанской международной туристской выставки PITE-2019. Пресс-релиз. 
В администрации Приморского края прошло совещание по вопросам организации и проведения «Недели туризма». В заседании под руководством директора департамента международного сотрудничества и развития туризма Натальи Ступницкой приняли участие представители администрации Владивостока, руководители крупнейших операторов по проведению подобных мероприятий, представители ДВФУ, ВГУЭС, туристских общественных организаций, рестораторов и отельеров и других профильных организаций края. На совещании было определено, что в рамках «Недели туризма», с 17 по 19 мая, пройдут выставки: PITE-2013 (Pacificinternationaltourismexpo) - на базе кампуса ДВФУ, «VladivostokBoatShow» - на площадке «7 футов», Фестиваль национальных кухонь и другие мероприятия.
Среди главных задач XVII Тихоокеанской международной туристской выставки PITE-2013 – позиционирование Приморского края для российских и зарубежных операторов, акцентирование внимания на туристических ресурсах края, расширение международных контактов в сфере туризма и обмен опытом с зарубежными партнерами, повышение инвестиционной привлекательности объектов туристской инфраструктуры Приморского края.По каким критерия можно будет судить, что задача решена в срок и успешно?
10. Каковы основные требования при составлении слогана и логотипа госслужб

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ПК-8 

1. Дайте определение следующим понятиям:..1) Директ-мейл; 2) Информационное письмо; 3) Медиа-кит
2. Какова характеристика современных задач в обеспечении информационной политики госструктур. Перечислите основные задачи связей с общественностью.
3. Назовите основные формы работы со СМИ и медиа-планирования
4. Понятие информационной политики, информационной открытости и прозрачности органов государственной власти и местного самоуправления.
5. Подготовьте краткое сообщение PR-специалиста по следующим новостным поводам: 
-открытие зимних олимпийских игр; 
-открытие международной конференции «Проблемы и перспективы со-временного высшего образования»; 
-открытие выставки достижений студентов ВУЗа
6.Когда была создана в России Ассоциация компаний–консультантов в сфере общественных связей (АКОС):…1) 1999 г.; 2) 2003 г.; 3) 1990 г.; 4) 2006 г.
7. Что собой представляет группа давления…1) Социальная группа, выполняющая лоббистские функции; 2) Общественность, требующая документального подтверждения деятельности организации; 3) Формальные и неформальные объединения, влияющие на власть для достижения собственных целей; 4) Ассоциированные группы, компактно проживающие на одной территории.
8. Назовите пять крупных PR-агентств, входящих в РАСО и оказывающих услуги в политическом консалтинге … 1) CSN-PRO; 2) DIRECT; 3) Goldenducks Media Group; 4) INO group; 5) Pro-Vision Communications; 6)Techart
9. Подберите определения к следующим понятиям  1) информационный повод; 2) Информационный доклад; 3) политическое заявление; 4) обращение
10. Приведите примеры…1) комментария; 2) коммюнике, 3) пресс-релиза

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ПК-9 

1. Приведите примерыосновных форм работы со СМИ…1) политическое заявление; 2) обращение; 3) официальный ответ
2. Назовите основные формы и методы изучения общественного мнения.
3. Спичрайтер – это:…1) Специалист по ораторскому искусству; 2) Специалист по подготовке текстов выступлений; 3) Человек, готовящий звукоряд для рекламного ролика; 4) Умелец по произнесению спичей и тостов.
4. Вид массовой коммуникации направленный на достижение публичности, популярности организации, человека, события посредством СМИ______________
5. Классификация видов имиджа включает в себя следующие виды по субъекту, степени рациональности восприятия, соотношению индивидуальных особенностей и социальных требований:…1) Самоимидж, 2) Воспринимаемый имидж, 3) Требуемый имидж; 4) Закрытый имидж, 5) Персональный имидж
6. Прекращение нормального процесса, внезапное событие, обладающее потенциалом повредить или разрушить репутацию государства, фирмы, менеджера – это:…1) Риск; 2) Конфликт; 3) Кризис; 4) Чрезвычайная ситуация.
7. Охарактеризуйте специфику связей с общественностью в органах местного самоуправления.
8. Подберите правильные определения к следующим понятиям: а)Директ-мейл; б) Пресс-релиз; в) Контент-анализ СМИ
1) способ распространения информации, основанный на обращении непосредственно к конечному потребителю; 2) метод сбора информации, который сочетает в себе черты качественных исследований (смысловой анализ текста) и количественных исследований (статистический анализ текста); 3) краткое сообщение для СМИ, содержащее важную новость для широкой аудитории
9. Расскажите об особенностях PR-текстов и общих правил их подготовки.
10. Прокомментируйте сообщение. Ознакомьтесь с пресс-релизом.Преодоление финансового кризиса с TeachMeCash – новаторами рынка образовательных технологий
Эксперты из Гарвардского университета заявляют, что имеются все предпосылки для следующего глобального финансового кризиса уже в 2019 году. Представители руководства МВФ признают, что финансовая нестабильность в мире лишь усиливается. Возможный экономический коллапс затрагивает все сферы бизнеса.
Напомним, что 2008 год стал началом мирового экономического кризиса, который не был полностью преодолен к 2015 году. Потери США сопоставимы только с Великой депрессией 1930-х годов.  Только Китаем в октябре 2008 года было выделено на антикризисные меры 4 триллиона юаней (585 миллиардов долларов).
Инновационная компания TeachMeCash развивает перспективную отрасль - образовательные технологии.Оборот этого рынка сейчас составляет 317 миллиардов долларов и вырастет до 1 триллиона долларов к 2024 году.
TeachMeCash – аналитическая платформа, нацеленная на повышение финансовой грамотности населения, а также предоставление людям возможности увеличивать и стабилизировать свой капитал без рисков.
Согласно свежим публикациям, ученые признают, что онлайн-образование вовсе не уступает традиционному. Если в 2016 году лишь 31% студентов обучалось в режиме онлайн, то в 2024 году этот процент достигнет отметки в 50%. Как видите, будущее уже здесь, и большую его часть занимает EdTech.По каким критерия можно будет судить, что задача решена в срок и успешно?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности
компетенции ПК-11

1. PR-агентство «полного цикла» – это:…1) Агентство, услугами которого пользуются постоянно; 2) Агентство, организующее PR – кампанию от начала и до конца; 3) Агентство, оказывающее любые услуги в области связей с общественностью; 4) Агентство, оказывающее полный спектр услуг при проведении избирательной кампании.
2.Спин-доктор – это:…1) Создатель и распространитель новостей; 3) Человек, опровергающий выступление специалиста; 4) Организатор специальных событий и мероприятий; 5) Консультант Президента.
3. Прокомментируйте сообщение Агентства политических новостей – Нижний Новгород. Пресс релиз. Снос гостиницы «Россия» на Верхне-Волжской набережной намечен на ноябрь 2019 года
Руководитель компании «Сервис-Отель» Вера Терещенкова заявила, что работы по сносу здания гостиницы «Россия» на Верхне-Волжской набережной, которое имело статус объекта культурного наследия, начнутся в ноябре 2019 года. Об этом пишет GiperNN.
Представители собственника утверждают, что здание изношено на 70-90%, а его помещения поражены грибком, который невозможно вывести.
На месте запланированной к уничтожению выполненной в стиле конструктивизма гостиницы «Сервис-Отель» планирует построить жилой многоквартирный дом, который, как обещают в компании, будет внешне похож на снесенное здание.
В доме планируется разместить 140 квартир и подземную парковку, вмещающую 190 автомобилей. Инвестиции в проект, как ожидается, составят около 1,5 млрд рублей. В компании рассчитывают возвести новодел уже в 2021 году.Здание гостиницы на Верхне-Волжской набережной было построено в 1936 году. Его архитектурные элементы были признаны охраняемым наследием. В 2008 году здание было законсервировано.По каким критерия можно будет судить, что задача решена в срок и успешно?
4. Используя PR - технологии составьте пресс-релиз для следующейновости:
- фирма выпустила новый продукт на рынок 
5. Подготовьте письменный план PR - кампании, в котором: 1. Определите цели кампании. 2. Поставьте задачи, которые необходимо решить в связи с достижением этих целей.
6. Разработайте событийно-новостнойряд по информационному поводу Напишите новость, чтобы раскрыть одну из тем: - новость недели; - проведение крупного спортивного мероприятия
7. PR-технологии в различных сферах коммуникативного пространства. Предложите свои примеры, какими могут (могли) быть лозунги будущей (прошедшей) предвыборной кампании, используя следующие жанры: - декларация ценностей; - апеллирование к общегрупповым ценностям; - призывы к определенному действию; - противопоставление групп (классов) и их интересов
8. Разработайте Положение о PR -службе Администрации города. 
9. Составьте перечень функциональных обязанностей пресс-секретаря главы администрации города, установите его должностные отношения с другими сотрудниками администрации, опишите перечень прав и обязанностей, обеспечивающих успешную работу. 
10 Разработайте должностную инструкцию руководителя PR – службы.
