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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

4 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 
компетенции ПК-3
1. Изобразите схему среды муниципального образования
2. Что включает в себя внешняя среда территории?

3. Что включает в себя внутренняя среда территории?

4. Внутренняя маркетинговая среда территории – это:

а) объек​тивно существующие характеристики территории и преимущественно контролируемые ее факторы
б) совокупность условий, сил, субъектов, которые оказывают влия​ние на функционирование и развитие территории

в) совокупность условий, сил, субъектов, которые находятся вне территории и оказывают влия​ние на ее функционирование и развитие 
5. Составляющие внешней маркетинговой среды территории (выбрать неверное):

а) природные ресурсы и географическое положение территории

б) финансово-бюджетная политика правительства РФ

в) потребители ресурсов территории и общественных услуг, предо​ставляемых исполнительным органом власти территории

г) развитие новых инновационных технологий
6. К инструментам маркетинга территорий относятся:
а) SWOT-анализ, анализ целевых рынков, позиционирование территории

б) SWOT-анализ, продвижение продукции, позиционирование территории

в) SWOT-анализ, анализ целевых рынков, формирование имиджа территории
7. Конкурентам удается переманить к себе крупные спортивные соревнования. Для данной территории –это:
а) слабая сторона

б) угроза
8. Принято решение и начато строительство на данной территории туристско-рекреационного комплекса. Это:
а) сильная сторона

б) возможность
9. Изучение общего объема продаж значимого для территории товара, услуги (сово​купности товаров и услуг, отвечающих определенной потребности) в определенный период времени на определенной территории — это:
а) позиционирование территории

б) исследование целевых рынков
10. Технология SWOT-анализа предусматривает составление списка угроз и возможностей с ранжировкой по уровню значимости?

а) да

б) нет

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности

компетенции ПК-5

1. Дайте определение маркетинговой стратегии
2. Какие виды маркетинговых стратегий развития территорий Вы знаете?

3. Стратегия маркетинга населения и персонала применяется для:
а) привлечения предпринимателей с целью создания новых рабочих мест

б) рекламы положительных возможностей для проживания и перспектив роста

в) привлечения специалистов конкретных профессий
4. Стратегия маркетинга привлекательности – это:
а) масштабная деятельность по формированию имиджа территории

б) мероприятия, направленные на повышение притягательности данной территории для человека

5. К стратегиям работы с имиджем территории относится:

а) положительный имидж

б) противоречивый имидж

в) излишне традиционный имидж

г) смешанный имидж

6. Какая из маркетинговых стратегий развития территорий наименее затратная?_________
7. Маркетинговая стратегия, направленная на повышение притягательности данной территории для человека, называется____________

8.К маркетинговым факторам развития территории не относятся:

а) возникновение новых и развитие старых производств

б) динамика инвестиций

в) водо-газо, тепло и электроснабжение

г) развитие высшего и послевузовского образования

9.К факторам функционирования территории не относятся:
а) охрана общественного порядка

б) уровень занятости населения

в) состояние транспортного обслуживания

г) наличие и развитие школ и ДДУ

10. К специфическим инструментам маркетинговых стратегий развития  территории относятся следующие (перечислить):_______________
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-9
1. Маркетинг, объектом внимания которого выступает территория в целом, осуществляется как внутри, так и за пределами – это:

а) маркетинг территории

б) маркетинг на территории

2. Основная цель местного самоуправления при осуществлении маркетинга муниципального образования – решение вопросов «продвижения» территории, исходя из потенциала территории, интересов населения, его исторических и иных местных традиций
а) утверждение верно

б) утверждение неверно

3. Целевые группы «потребителей территории» составляют:

а) резиденты - нерезиденты

б) физические - юридические лица

4. «Каждая местность имеет свой идеал, каждая страна – свои формы совершенства, чуждые другой, под иными условиями стоящей местности. В этом-то преимущественно и кроется главная причина того различия, которое существует в хозяйственном, общественном и политическом положении». Укажите автора___________

5.К основным субъектам маркетинга территорий не относятся:

а) производители

б) потребители

в) СМИ

г) посредники

6.Субъектами, активно осуществляющими продвижение территорий, являются:

а) органы власти и управления

б) туроператоры и агентства

в) торговые дома

г) любые структуры, локализованные на территории и проявляющие активность с целью привлечения внимания возможных потребностей

7.К посредникам в маркетинге территорий относятся следующие субъекты:

а) органы власти

б) СМИ

в) торгово-промышленные палаты

г) все относятся

д) все не относятся

8.Лицо, принимающее решение – это:

а) лицо (орган), имеющее власть, полномочия чтобы сделать окончательное решение

б) тот, кто первый осознал проблему, потребность и осуществляет первые предварительные действия

в) тот, кто реализует принятое решение, используя для этого имеющиеся ресурсы

9.Инициатор в маркетинге территорий – это:

а) лицо (орган), имеющее власть, полномочия чтобы сделать окончательное решение

б) тот, кто первый осознал проблему, потребность и осуществляет первые предварительные действия

в) тот, кто реализует принятое решение, используя для этого имеющиеся ресурсы

10. Разработка и создание имиджа территории таким образом, чтобы она заняла в сознании потребителя достойное место, отличающееся от положения территорий-конкурентов – это:
а) сегментация

б) позиционирование
в) PR
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-17
1. Цель позиционирования  территории — выбор наиболее выгодных целевых сег​ментов рынка и определение направлений развития от ны​нешних к желаемым конкурентным позициям товаров и ус​луг территории как внутри ее, так и за ее пределами – 
а) утверждение верно

б) утверждение неверно

2. Территориальный продукт – это:

а) конкретные характеристики территории (природные ресурсы, климат, транспорт, экология и пр.)

б) конкретное место как объект экономических и социальных интересов 

в) система организации и качество менеджмента территории

3. Конкурентное преимущество территории – это:

а) все характеристики территории, которые позволяют потреби​телю снизить собственные издержки производства и управления или снизить собственные затраты проживания 

б) особые уникальные возможности, которые получает потребитель при прожи​вании и/или осуществлении деятельности на территории и которые образуют ценность для потребите​ля территориального продукта

в) характеристика, которую дают непосредственные потребители в результате  внешней оценки благ и ресурсов территории, и которая создает для данной территории определенное превосходство по сравнению с другими территориями
4. К конкурентным преимуществам территории можно отнести:

а) развитость инфраструктуры

б) богатые сырьевые ресурсы

в) наличие специалистов определённого профиля

г) выгодное географическое положение

5.По методике оценки конкурентоспособности региона инвестиционная привлекательность оценивается как функция от следующих переменных:
а) покупательная способность населения, коэффициент концентрации доходов (коэффициент Джини), уровень безработицы;
б)  инвестиционный потенциал региона; инвестиционный риск; реальные объемы инвестиций; число убыточных предприятий в регионе.

6.По методике оценки конкурентоспособности региона уровень жизни оценивается как функция от следующих переменных:

а) покупательная способность населения, коэффициент концентрации доходов (коэффициент Джини), уровень безработицы;
б)  инвестиционный потенциал региона; инвестиционный риск; реальные объемы инвестиций; число убыточных предприятий в регионе.
7.Напишите формулу расчета интегрального показателя конкурентоспособности региона___________
8.Суммарный фактический спрос на все разновидности товаров или услуг, реализуемые без использования маркетинга на данной территории – это:
а) первичный (нестимулированный) спрос
б) рыночный потенциал

в) текущий рыночный спрос

9.Инструментами маркетинговых коммуникаций про​движения территории являются (перечислить):______
10.Совокупность созданных на территории универсальных условий для хозяйственной деятельности и инвестиций, определяемых хозяйственным регулированием, традициями и практикой хозяйственных отношений, влияющих на принятие решений об изменениях масштабов и характера производства – это:
а) конкурентное преимущество

б) инвестиционная привлекательность

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

4 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-3

1. Изобразите схему среды муниципального образования

2. Что включает в себя внешняя среда территории?

3. Что включает в себя внутренняя среда территории?

4. Внутренняя маркетинговая среда территории – это:

а) объек​тивно существующие характеристики территории и преимущественно контролируемые ее факторы
б) совокупность условий, сил, субъектов, которые оказывают влия​ние на функционирование и развитие территории

в) совокупность условий, сил, субъектов, которые находятся вне территории и оказывают влия​ние на ее функционирование и развитие 
5. Составляющие внешней маркетинговой среды территории (выбрать неверное):

а) природные ресурсы и географическое положение территории

б) финансово-бюджетная политика правительства РФ

в) потребители ресурсов территории и общественных услуг, предо​ставляемых исполнительным органом власти территории

6. г) развитие новых инновационных технологий
7. К инструментам маркетинга территорий относятся:
а) SWOT-анализ, анализ целевых рынков, позиционирование территории

б) SWOT-анализ, продвижение продукции, позиционирование территории

в) SWOT-анализ, анализ целевых рынков, формирование имиджа территории
8. Конкурентам удается переманить к себе крупные спортивные соревнования. Для данной территории –это:
а) слабая сторона

б) угроза
9. Принято решение и начато строительство на данной территории туристско-рекреационного комплекса. Это:
а) сильная сторона

б) возможность
10. Изучение общего объема продаж значимого для территории товара, услуги (сово​купности товаров и услуг, отвечающих определенной потребности) в определенный период времени на определенной территории — это:
а) позиционирование территории

б) исследование целевых рынков
11. Технология SWOT-анализа предусматривает составление списка угроз и возможностей с ранжировкой по уровню значимости?

а) да

б) нет

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности

компетенции ПК-5

1. Дайте определение маркетинговой стратегии
2. Какие виды маркетинговых стратегий развития территорий Вы знаете?
3. Стратегия маркетинга населения и персонала применяется для:
а) привлечения предпринимателей с целью создания новых рабочих мест

б) рекламы положительных возможностей для проживания и перспектив роста

в) привлечения специалистов конкретных профессий
4. Стратегия маркетинга привлекательности – это:
а) масштабная деятельность по формированию имиджа территории

б) мероприятия, направленные на повышение притягательности данной территории для человека

5. К стратегиям работы с имиджем территории относится:

а) положительный имидж

б) противоречивый имидж

в) излишне традиционный имидж

г) смешанный имидж

6. Какая из маркетинговых стратегий развития территорий наименее затратная?_________

7. Маркетинговая стратегия, направленная на повышение притягательности данной территории для человека, называется____________

8.К маркетинговым факторам развития территории не относятся:

а) возникновение новых и развитие старых производств

б) динамика инвестиций

в) водо-газо, тепло и электроснабжение

г) развитие высшего и послевузовского образования

9.К факторам функционирования территории не относятся:
а) охрана общественного порядка

б) уровень занятости населения

в) состояние транспортного обслуживания

г) наличие и развитие школ и ДДУ

10. К специфическим инструментам маркетинговых стратегий развития  территории относятся следующие (перечислить):_______________
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-9

1.Маркетинг, объектом внимания которого выступает территория в целом, осуществляется как внутри, так и за пределами – это:

а) маркетинг территории

б) маркетинг на территории
2. Основная цель местного самоуправления при осуществлении маркетинга муниципального образования – решение вопросов «продвижения» территории, исходя из потенциала территории, интересов населения, его исторических и иных местных традиций
а) утверждение верно

б) утверждение неверно

3. Целевые группы «потребителей территории» составляют:

а) резиденты - нерезиденты

б) физические - юридические лица

4. «Каждая местность имеет свой идеал, каждая страна – свои формы совершенства, чуждые другой, под иными условиями стоящей местности. В этом-то преимущественно и кроется главная причина того различия, которое существует в хозяйственном, общественном и политическом положении». Укажите автора___________

5.К основным субъектам маркетинга территорий не относятся:

а) производители

б) потребители

в) СМИ

г) посредники

6.Субъектами, активно осуществляющими продвижение территорий, являются:

а) органы власти и управления

б) туроператоры и агентства

в) торговые дома

г) любые структуры, локализованные на территории и проявляющие активность с целью привлечения внимания возможных потребностей

7.К посредникам в маркетинге территорий относятся следующие субъекты:

а) органы власти

б) СМИ

в) торгово-промышленные палаты

г) все относятся

д) все не относятся

8.Лицо, принимающее решение – это:

а) лицо (орган), имеющее власть, полномочия чтобы сделать окончательное решение

б) тот, кто первый осознал проблему, потребность и осуществляет первые предварительные действия

в) тот, кто реализует принятое решение, используя для этого имеющиеся ресурсы

9.Инициатор в маркетинге территорий – это:

а) лицо (орган), имеющее власть, полномочия чтобы сделать окончательное решение

б) тот, кто первый осознал проблему, потребность и осуществляет первые предварительные действия

в) тот, кто реализует принятое решение, используя для этого имеющиеся ресурсы

10.Разработка и создание имиджа территории таким образом, чтобы она заняла в сознании потребителя достойное место, отличающееся от положения территорий-конкурентов – это:
а) сегментация

б) позиционирование
в) PR
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-17
1. Цель позиционирования  территории — выбор наиболее выгодных целевых сег​ментов рынка и определение направлений развития от ны​нешних к желаемым конкурентным позициям товаров и ус​луг территории как внутри ее, так и за ее пределами – 
а) утверждение верно

б) утверждение неверно

2. Территориальный продукт – это:

а) конкретные характеристики территории (природные ресурсы, климат, транспорт, экология и пр.)

б) конкретное место как объект экономических и социальных интересов 

в) система организации и качество менеджмента территории

3. Конкурентное преимущество территории – это:

а) все характеристики территории, которые позволяют потреби​телю снизить собственные издержки производства и управления или снизить собственные затраты проживания 

б) особые уникальные возможности, которые получает потребитель при прожи​вании и/или осуществлении деятельности на территории и которые образуют ценность для потребите​ля территориального продукта
в) характеристика, которую дают непосредственные потребители в результате  внешней оценки благ и ресурсов территории, и которая создает для данной территории определенное превосходство по сравнению с другими территориями
4. К конкурентным преимуществам территории можно отнести:

а) развитость инфраструктуры

б) богатые сырьевые ресурсы

в) наличие специалистов определённого профиля

г) выгодное географическое положение

5.По методике оценки конкурентоспособности региона инвестиционная привлекательность оценивается как функция от следующих переменных:
а) покупательная способность населения, коэффициент концентрации доходов (коэффициент Джини), уровень безработицы;
б)  инвестиционный потенциал региона; инвестиционный риск; реальные объемы инвестиций; число убыточных предприятий в регионе.

6.По методике оценки конкурентоспособности региона уровень жизни оценивается как функция от следующих переменных:

а) покупательная способность населения, коэффициент концентрации доходов (коэффициент Джини), уровень безработицы;
б)  инвестиционный потенциал региона; инвестиционный риск; реальные объемы инвестиций; число убыточных предприятий в регионе.

7.Суммарный фактический спрос на все разновидности товаров или услуг, реализуемые без использования маркетинга на данной территории – это:
а) первичный (нестимулированный) спрос
б) рыночный потенциал

в) текущий рыночный спрос

8.Разработка и создание имиджа территории таким образом, чтобы она заняла в сознании потребителя достойное место, отличающееся от положения территорий-конкурентов – это:
а) сегментация

б) позиционирование
в) PR
9.Инструментами маркетинговых коммуникаций про​движения территории являются (перечислить):______
10.Совокупность созданных на территории универсальных условий для хозяйственной деятельности и инвестиций, определяемых хозяйственным регулированием, традициями и практикой хозяйственных отношений, влияющих на принятие решений об изменениях масштабов и характера производства – это:
а) конкурентное преимущество

б) инвестиционная привлекательность

4. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся (защиты курсовой работы) по дисциплине (модулю)

4 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности

компетенции ПК-3

1. Дайте определение маркетинговой среды муниципального образования/региона
2. Назовите факторы внешней среды муниципального образования/региона

3. Назовите факторы внутренней среды муниципального образования/региона

4. Опишите последовательно все пошаговые процедуры технологии SWOT-анализа

5. Приведите перечень возможностей для развития территории, установленных Вами в ходе выполнения курсовой работы
6. Приведите перечень угроз для развития территории, установленных Вами в ходе выполнения курсовой работы
7. Приведите перечень сильных сторон, установленных Вами в ходе выполнения курсовой работы

8. Приведите перечень слабых сторон, установленных Вами в ходе выполнения курсовой работы
9. Какое основное конкурентное преимущество анализируемой территории?

10. Какие выводы можно сделать в результате SWOT-анализа?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности

компетенции ПК-5
1. Что такое маркетинговая стратегия развития территории?

2. Какой вид маркетинговой стратегии развития территорий предложен в Вашей работе?

3. Для чего применяется стратегия маркетинга населения и персонала?

4. Какая маркетинговая стратегия работы с имиджем территории может быть Вами предложена?

5. Какая из маркетинговых стратегий развития территорий наименее затратная?
6. Как называется маркетинговая стратегия, направленная на повышение притягательности данной территории для человека?

7. Назовите маркетинговые факторы развития территории 
8. Назовите факторы функционирования территории 
9. Какие специфические инструменты маркетинговых стратегий развития  территории предложены в Вашей работе?
10. Какая функциональная маркетинговая стратегия наиболее реализуема на данной территории?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности

компетенции ПК-9
1. Назовите объект Вашего исследования

2. Назовите предмет Вашего исследования

3. Какова цель выполнения курсовой работы?

4. Какие поставлены цели и как они решены?

5. Назовите основные субъекты маркетинга территорий.

6. Назовите цели и задачи субъектов маркетинга территорий.

7. Каким образом учтены результаты анализа макросреды при выполнении курсовой работы?

8. Какие выводы Вы сделали в результате анализа макросреды территории?
9. Каким образом оценено воздействие маркетинговой среды на функционирование органов государственного и муниципального территориального управления?
10. Приведите пример, как связаны в Вашей курсовой работе результаты анализа маркетинговой среды и разработанные мероприятия

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности

компетенции ПК-17
1. Дайте определение термина «конкурентное преимущество» муниципального образования/региона

2. Приведите перечень сильных сторон анализируемой территории, установленных Вами в ходе выполнения курсовой работы
3. Какие из сильных сторон данной территории можно определить как ее конкурентные преимущества?
4. Какие мероприятия предложены для усиления конкурентных преимуществ?

5. Приведите перечень слабых сторон территории, установленных Вами в ходе выполнения курсовой работы
6. Назовите факторы внешней среды муниципального образования/региона, установленные в Вашей работе

7. Приведите перечень возможностей для развития территории, установленных Вами в ходе выполнения курсовой работы
8. Приведите перечень угроз для развития территории, установленных Вами в ходе выполнения курсовой работы
9. Какие выводы можно сделать в результате изучения экономических и социальных условий маркетинговой среды?
10. Какие мероприятия Вами предложены для устранения выявленных проблем?
