8

МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное бюджетное

образовательное учреждение высшего образования

«Тульский государственный университет»

Институт Права и управления
Кафедра «Финансы и менеджмент»

	Утверждено на заседании кафедры

«Финансы и менеджмент»

29.01.2020 г., протокол №5


	Заведующий кафедрой

_________________________А.Л.Сабинина


РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

«Рекламная деятельность»

основной профессиональной образовательной программы 

высшего образования – программы бакалавриата 

по направлению подготовки

38.03.06 Торговое дело
с направленностью (профилем)
Общий профиль
Формы обучения: очная,  заочная

Идентификационный номер образовательной программы: 380306-01-20
Тула 2020 год

ЛИСТ СОГЛАСОВАНИЯ 

рабочей программы дисциплины (модуля)
Разработчик:
	Михалева Е.П., профессор, доцент, к.т.н.
	
	

	(ФИО, должность, ученая степень, ученое звание)
	
	(подпись)


1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является приобретение студентами теоретических знаний и навыков в области технологий продвижения и создания рекламного продукта; формирование практических умений по организации и осуществлению рекламной деятельности с использованием современных средств коммуникативного процесса.

Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:
- ознакомление с нормами и законодательными актами, регулирующими рекламную деятельность;

- формирование представления о целях, задачах и правилах проведения рекламной кампании;

- изучение особенностей организации и управления процессом изготовления и продвижения рекламного продукта;

- освоение приемов стратегического и тактического планирования рекламной деятельности;

- приобретение навыков по разработке мероприятий, направленных на повышение эффективности рекламы при осуществлении рекламной деятельности.

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина (модуль) относится к базовой части основной профессиональной образовательной программы.

Дисциплина (модуль) изучается в 4 семестре. 
3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями), установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 

1. основы рекламного дела, виды, функции рекламы (код компетенции ОК-9); 

2. роли и функции основных участников рекламного процесса (код компетенции ОК-9); 

3. методы организации и реализации рекламных кампаний, этапы проведения оценки эффективности рекламы (код компетенции ОК-9);

Уметь: 

1. анализировать стратегические и тактические действия, связанные с организацией и управлением рекламной деятельностью (код компетенции ПК-13); 

2. составлять рекламные сообщения, выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможностей организации и целесообразности (код компетенции ПК-13); 

3. осуществлять сбор, анализ данных, необходимых для решения поставленных маркетинговых задач (код компетенции ПК-10);

4. составлять план организации и реализации рекламных кампаний (код компетенции ПК-10); 

5. оценивать эффективность рекламных мероприятий (код компетенции ПК-13).

Владеть: 

1. владеть методами исследования и анализа целевых групп потенциальных потребителей (код компетенции ПК-10); 

2. владеть методами исследования и анализа рекламных рынков (код компетенции ПК-10);

3. владеть современными способами эффективной организации рекламной деятельности (код компетенции ПК-13)

Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

4 Объем и содержание дисциплины (модуля)
4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	4
	ДЗ
	4
	144
	32
	32
	
	
	0
	0,25
	79,75

	Итого
	
	4
	144
	32
	32
	
	
	0
	0,25
	79,75

	Заочная форма обучения

	4
	ДЗ
	4
	144
	2
	6
	
	
	0
	0,25
	135,75

	Итого
	
	4
	144
	2
	6
	
	
	0
	0,25
	135,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
4.2 Содержание лекционных занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	4 семестр

	1
	Реклама как элемент маркетинговых коммуникаций

	2
	Правовое регулирование рекламной деятельности

	3
	Социально-психологические основы рекламы

	4
	Виды и средства распространения рекламы

	5
	Организация  рекламной деятельности.

	6
	Планирование рекламной кампании.

	7
	Оценка эффективности рекламной деятельности.


Заочная форма обучения
	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	4 семестр

	1
	Методы менеджмента в торговой организации


4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	4 семестр

	1
	 Цели и задачи рекламной деятельности

	2
	 Особенности современного рынка рекламы

	3
	 Изучение Федерального закона «О рекламе».

	4
	 Составление рекламных сообщений

	5
	 Использование печатных средств массовой информации

	6
	 Использование электронных средств массовой информации

	7
	 Средства наружной рекламы

	8
	 Планирование рекламных кампаний

	9
	 Оценка эффективности рекламы


Заочная форма обучения
	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	4 семестр

	1
	 Составление рекламных сообщений

	2
	 Использование электронных средств массовой информации

	3
	 Оценка эффективности рекламы


4.4 Содержание лабораторных работ

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.5 Содержание клинических практических занятий

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	
	4 семестр

	1
	Изучение конспекта лекций с применением учебно-методической литературы, основной, дополнительной литературы, интернет-источников

	2
	Подготовка к практическим занятиям

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение 


Заочная форма обучения

	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	
	5 семестр

	1
	Изучение дополнительного материала с применением учебно-методической литературы, основной, дополнительной литературы, интернет-источников

	2
	Подготовка к практическим занятиям

	3
	Выполнение контрольно-курсовой работы

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

Очная форма обучения 

	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	4 семестр

	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	
	Работа на практических занятиях
	20

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	6

	
	
	Работа на практических занятиях
	24

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)

	
	
	100


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Заочная форма обучения

	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	4 семестр 

	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	Посещение лекционных занятий
	15

	
	Работа на практических занятиях
	25

	
	Выполнение контрольно-курсовой работы
	20

	
	Итого
	60

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 

результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 

(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 

защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 

(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено


6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория, оснащенная видеопроектором, настенным экраном и доской для написания мелом (лекционные занятия).

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется аудитория, оснащенная персональными компьютерами, объединенными в локальную вычислительную сеть (практические занятия).

Для проведения промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория.

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
7.1 Основная литература
1. Евстафьев В.А. Организация и практика работы рекламного агентства [Электронный ресурс] : учебник для бакалавров / В.А. Евстафьев, А.В. Молин. - Электрон. текстовые данные. - М. : Дашков и К, 2017. - 512 c. - 978-5-394-02549-5. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/62445.html
2. Панкратов Ф.Г. Основы рекламы [Электронный ресурс] : учебник / Ф.Г. Панкратов, Ю.К. Баженов, В.Г. Шахурин. - Электрон. текстовые данные. - М. : Дашков и К, 2015. - 538 c. - 978-5-394-01804-6. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10948.html
            3. Сабетова Т.В. Реклама и рекламная деятельность [Электронный ресурс] : учебное пособие / Т.В. Сабетова. - Электрон. текстовые данные. - Воронеж: Воронежский Государственный Аграрный Университет им. Императора Петра Первого, 2016. - 165 c. - 2227-8397. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/72744.html
7.2 Дополнительная литература
1. Блюм М.А. Рекламная деятельность [Электронный ресурс] : конспект лекций / М.А. Блюм. - Электрон. текстовые данные. - Тамбов: Тамбовский государственный технический университет, ЭБС АСВ, 2015. - 93 c. - 978-5-8265-1503-7. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/64565.html
2. Елина Е.А. Семиотика рекламы (2-е издание) [Электронный ресурс] : учебное пособие / Е.А. Елина. - Электрон. текстовые данные. - М. : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2016. - 137 c. - 978-5-394-01760-5. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/57150.html

3. Измайлова М.А. Психология рекламной деятельности [Электронный ресурс] : учебник / М.А. Измайлова. - Электрон. текстовые данные. - М. : Дашков и К, 2016. - 444 c. - 978-5-394-02557-0. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/60497.html

4. Основы выставочно-ярмарочной деятельности [Электронный ресурс] : учебное пособие для вузов / Л.Е. Стровский [и др.]. - Электрон. текстовые данные. - М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2015. - 288 c. - 5-238-00821-X. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/52626.html

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. Маркетинг : [журнал]  - М.:   [image: image1.png]





 HYPERLINK "http://elibrary.ru/publisher_about.asp?pubsid=20408" Общество с ограниченной ответственностью «Центр маркетинговых исследований и менеджмента»,  6  журналов в год. -    ISSN 0869-3722       - http://marketing.spb.ru/mass/1.htm
2. Маркетинг в России и за рубежом: [журнал]  - М.:   [image: image2.png]





 HYPERLINK "http://elibrary.ru/publisher_about.asp?pubsid=20408" Общество с ограниченной ответственностью «Финпресс»,  6  журналов в год. -    ISSN 1028-5849. -      http://dis.ru/magazine/periodicals/138/
3. Маркетинг и логистика : [журнал]  - М.:   [image: image3.png]





 HYPERLINK "http://elibrary.ru/publisher_about.asp?pubsid=20408" Общество с ограниченной ответственностью «МАРКЕТОЛОГ»,  6  журналов в год. -    ISSN 2500-2023. - http://marklog.ru
4. Маркетинг и маркетинговые исследования: [журнал]  - М.:  Общество с ограниченной ответственностью «Издательский дом Гребенников». - 6  журналов в год. -    ISSN 2074-5095. -   http://www.grebennikoff.ru/product/3
5. Маркетинговые коммуникации : [журнал]  - М.:   [image: image4.png]





 HYPERLINK "http://elibrary.ru/publisher_about.asp?pubsid=1704" Общество с ограниченной ответственностью «Издательский дом Гребенников».  - 6 раз в год - [Электронная онлайновая версия журнала]   http://www.grebennikoff.ru/product/1
6. Реклама: теория и практика: [журнал]  - М.:   Общество с ограниченной ответственностью «Издательский дом Гребенников,  4  журнала в год. -    ISSN 2410-9622. -      http://www.grebennikoff.ru/product/8 

7. Реклама и право: [журнал]  - М.:   Общество с ограниченной ответственностью «Издательский дом Гребенников,  2  журнала в год. -    ISSN 2072-4403. -     http://lawinfo.ru/catalog/magazines/reklama-i-pravo 

9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)
9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 

1. Текстовый редактор Microsoft Word;

2. Программа для работы с электронными таблицами Microsoft Excel
3. Пакет офисных приложений «МойОфис»

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем

1. Компьютерная справочная правовая система Консультант Плюс.
