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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

4 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ОК-9
1. Цели рекламы:

1.  создание осведомленности о товаре

2. ускорение продажи наиболее выгодного товара

3. предоставление информации, формирование убеждения

4. увеличение количества товаров, покупаемых каждым потребителем

5. напоминание, склонение клиента к решению о покупке

2. Целью введения магазином персональных дисконтных карт посетителей со скидкой 25% является ...

1. углубление степени проникновения на данный рынок

2. увеличение средней продолжительности визита

3. повышение степени узнаваемости марки

4. рост числа посещений

5. выигрыш в конкурентной борьбе

3. Способы осуществления престижной рекламы:

1. публикация материалов о достижениях предприятия

2. пропаганда продукции фирмы в средствах массовой информации

3. организация пресс-конференций, участие в благотворительных акциях

4. публикации в прессе информации о качественных характеристиках товара

5. распространение собственной печатной продукции

4. Экономическую эффективность рекламы определяет...

1. яркость и красочность рекламы

2. искусство производить психологическое воздействие на людей

3. возросшая известность фирмы

4. увеличение реализации продукции после повышения цен

5. рост числа потребителей

5.Марка, созданная торговым предприятием, называется ....

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-10
1. Товарный ... – один из видов промышленной собственности.

2. Наиболее подходящий инструмент стимулирования сбыта, обеспечивающий повторные покупки потребительского товара, приобретаемого регулярно - ...

1. распространения бесплатных купонов в каждую дверь

2. бесплатные образцы

3. презентация (образцов товара)

4.  специальные купоны на упаковке

5. конкурсы покупателей

3. Рекламный слоган – это ...

1. главный аргумент рекламного послания

2. любой броский элемент рекламы, привлекающий к ней внимание

3. адресная информация рекламного характера

4. рекламный девиз

5. поэтическое послание потребителю

4. Вид рекламной продукции на выставках, исключаемый из понятия «внешняя реклама» - ...

1. рекламные щиты фирмы с указанием названия выставки, места, сроков проведения

2. аэростаты и другие воздушные средства рекламы

3.  реклама в газетах

4. прайс-листы

5. реклама в журналах

5.Оформительская реклама, целью которой является привлечение посетителей к фирме, более детальному знакомству с ее продукцией, исключает ...

1. название фирмы, фирменный знак

2. сэндвич–мэн – человека с рекламными щитами на груди и на спине

3. плакаты на стендах, изображения продукции, фирменного знака

4. объемные фигуры, шары, экраны с бегущей строкой около выставочного стенда

5. мониторы, на которых демонстрируется рекламный ролик

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-13

1. ...  - любая платная форма неличной коммуникации, осуществляемая с целью повлиять на целевую аудиторию.

2. Утверждение, исключенное из понятия «паблисити» - ...

1. популяризация, создание известности

2. действия, направленные на привлечение внимания публики

3. орудие паблик рилейшнз, бесплатное освещение темы в СМИ

4. рекламные мероприятия, направленные на создание брэнда компании

3. Товарная марка, защищённая юридически, называется ....

4.Увеличение читаемости печатного текста рекламы можно достигнуть за счет:

1. снабжения текста иллюстрациями

2. присутствия данных о новизне товара

3.  соответствия товара требованиям рынка

4. использованием логотипа и слогана

5. правильного размещения текста в печатном источнике

5. Стадия жизненного цикла товара, характеризуемая существенным увеличением продаж за счет увещевательной рекламы - ...

1.  спад

2. зрелость

3. рост

4. насыщение

5. внедрение

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

4 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ОК-9
1. Соответствие между уровнем воздействия рекламного сообщения и его содержанием:

	когнитивный
	передача информации, сообщения

	аффективный
	формирование отношения

	суггестивный
	внушение

	конативный
	определение поведения

	
	воздействие


2. Соответствие между средствами рекламы и их преимуществами:
	газета
	кратковременность существования, низкое качество воспроизведения

	журнал
	длительный временной разрыв между покупкой места и появлением рекламы

	телевидение
	высокая стоимость, слабая избирательность аудитории

	наружная реклама
	относительно высокая стоимость, образ «макулатурности»

	
	невысокая степень привлечения внимания, мимолетность рекламного контакта


3. Последовательность этапов модели разработки рекламных обращений:

1: внимание

2: интерес

3: желание

4: действие

4. Соответствие между факторами, определяющими воздействие на потребителя, и особенностями рекламы товаров промышленного назначения:
	принятие решения о приобретении товара
	коллективное

	покупатели товара
	малочисленные

	адресаты рекламного обращения
	разнородные

	превалирующий тип аргументации
	рациональный

	основы рекламного воздействия
	убеждение

	
	внушение


5. ... - постоянно используемый фирменный оригинальный девиз.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-10

1. Соответствие между уровнем воздействия рекламного сообщения и поставленными целями:
	когнитивный
	передача совокупности данных о товаре, характеризующих его качество

	аффективный
	превращение массива передаваемой информации в систему установок, мотивов и принципов получателя обращения

	суггестивный
	использование как осознаваемых психологических элементов, так и элементов бессознательного

	конативный
	подталкивание покупателя к действию (покупке)

	
	манипулирование сознанием покупателя


2. Правильная последовательность процесса проведения рекламного исследования:

1: формирование проблемы (определение целей)

2: анализ внутренней и сбор внешней информации

3: разработка рекламного сообщения

4: исследование вариантов и выбор средств передачи обращения

5: предварительное тестирование

6: проведение рекламной компании

3. Соответствие между средствами рекламы и их преимуществами:
	печатная реклама
	высокое качество воспроизведения, значительная продолжительность контакта

	реклама на транспорте (внутрисалонная)
	многочисленность аудитории, возможность надолго удержать внимание, гибкость

	реклама на месте продажи
	гибкость, относительно высокая эффективность, функциональность некоторых носителей

	сувенирная реклама
	долговременность пользования, высокая способность добиться благорасположения

	
	относительно низкая стоимость одного рекламного контакта


4. ……..- короткое рекламное сообщение,  рекламный ролик, вставляемый между теле- и радиопрограммами, продолжительность от 10 до 60с.

5. Соответствие между факторами, определяющими воздействие на потребителя, и особенностями рекламы товаров широкого потребления:
	покупатели товара
	многочисленные

	адресаты рекламного обращения
	однородные

	превалирующий тип аргументации
	эмоциональный

	основы рекламного воздействия
	внушение

	принятие решения о приобретении товара
	индивидуальное

	
	символ


Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-13

1. Соответствие между средствами рекламы и их преимуществами:
	газета
	многочисленная аудитория, высокая достоверность, низкое качество воспроизведения

	журнал
	длительный временной разрыв между покупкой места и появлением рекламы

	телевидение
	высокая стоимость, слабая избирательность аудитории

	«директ мейл (прямая почтовая реклама)»
	относительно высокая стоимость, образ «макулатурности»

	
	невысокая степень привлечения внимания, мимолетность рекламного контакта


2. Последовательность процесса планирования рекламной деятельности торговой фирмы:

1: определение общих целей фирмы

2: ситуационный анализ

3: определение целей маркетинговой деятельности

4: выбор стратегии маркетинга

5: проведение рекламной компании

6: оценка результатов планирования

3. Соответствие между цветом и характером физиологического воздействия на человека:
	зеленый
	успокаивает, снимает боль, усталость

	голубой
	снижает боли при невралгии, воспалениях

	оранжевый
	повышает кровяное давление, создает атмосферу благополучия

	фиолетовый
	действует на сердце и кровеносные сосуды

	
	стимулирует мозг, улучшает настроение


4. ... - глухая стена здания, используемая для размещения рекламных щитов.

5. Соответствие между фазами жизненного цикла товара и особенностями рекламных кампаний:
	внедрение
	высокие расходы на рекламные кампании относительно объёма реализации товара

	рост
	стоимость рекламных кампаний несколько снижается

	зрелость
	дополнительные траты с целью продления жизни товара на рынке

	спад
	низкие расходы на рекламные кампании

	
	расходы на осведомление потребителей о сокращении ассортимента товара


