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1 Цель и задачи освоения дисциплины 

Целью освоения дисциплины (модуля) приобретения студентами навыков разных видов журналистской деятельности: проектно-аналитической, авторской, редакторской, организационно-управленческой, производственно-технологической.
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:
- способствование освоению основных методов работы на всех стадиях производства информационного продукта, 
- дать практический опыт подготовки контента для СМИ и работы в редакции с применением современных методик и технологий сбора и обработки информации.

2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю) 
Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:

Знать: 
1) принципы поиска, отбора и обобщения информации (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.1);
2) виды ресурсов и ограничений для решения проектных задач; необходимые для осуществления проектной деятельности правовые нормы и принципы принятия управленческих решений (код компетенции – УК-2, код индикатора – УК-2.1);
3) основные психологические характеристики и приемы социального взаимодействия; основные понятия и методы конфликтологии; характеристики и факторы формирования команд (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.1);
4) цели, технологию, принципы и методы разработки и реализации индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере журналистики/медиа (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.1);
5) принципы и особенности функционирования конвергентной редакции и других инновационных форм организации журналистской деятельности (код компетенции – ПК-2, код индикатора – ПК-2.1);
6) современные редакционные технологии и принципы и этапы производственного процесса по выпуску журналистского текста и (или) продукта, особенности производства медиапродукта, продиктованные современными информационно-коммуникационными технологиями в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.1);
7) особенности массовой информации, основные принципы, особенности и инновационные подходы к созданию журналистских публикаций разной жанровой и стилевой специфики (код компетенции – ПК-6, код индикатора – ПК-6.1);
8) принципы и этапы создания журналистского текста и/или продукта, технологию создания журналистского текста/продукта, современные требования, предъявляемые к продукту журналистского творчества (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.1);
9) методики проверки фактологии (код компетенции – ПК-12, код индикатора – ПК-12.1).

Уметь: 
1) критически анализировать и синтезировать информацию для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.2);
2) определять оптимальные варианты решений для достижения поставленной цели, учитывая имеющиеся ресурсы, ограничения и действующие правовые нормы, в том числе требования антикоррупционного законодательства (код компетенции – УК-2, код индикатора – УК-2.2);
3) использовать различные стили социального взаимодействия и эффективные стратегии в командной работе (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.2);
4) анализировать и корректировать концепцию индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере журналистики/медиа в современных условиях (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2);
5) работать в условиях многозадачности и квалифицированно выполнять профессиональные задачи разного профиля (код компетенции – ПК-2, код индикатора – ПК-2.2);
6) работать с текстами, используя современные информационно-коммуникационные технологии в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.2);
7) осуществлять профессиональную деятельность в контексте межкультурной коммуникации и создавать медиатексты с учетом разницы культур (код компетенции – ПК-6, код индикатора – ПК-6.2);
8) организовывать процесс создания журналистского текста и (или) продукта, выполнять менеджерские функции в рамках должностных обязанностей, учитывать экономические особенности процесса подготовки медиатекстов, прогнозировать результаты действий и оценивать возможные риски (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.2);
9) обращаться с различными энциклопедическими словарями и прочими справочными материалами (традиционными и электронными) в процессе проверки фактологии (код компетенции – ПК-12, код индикатора – УК-12.2).

Владеть: 
1) методами критического анализа и системного подхода для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.3);
2) методиками разработки цели и задач проекта; методами оценки потребности в ресурсах; навыками работы с нормативно-правовой документацией (код компетенции – УК-2, код индикатора – УК-2.3);
3) навыками социального взаимодействия и организации командной работы (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.3);
4) навыками создания медиапродуктов в рамках современных тенденций в профессиональной сфере; навыками разработки и реализации индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере журналистики (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.3);
5) навыками осуществления эффективного социального и профессионального взаимодействия с целью создания современного качественного медиапроекта (код компетенции – ПК-2, код индикатора – ПК-2.3);
6) навыками подготовки медиапродукта в соответствии с современными требованиями; современными и традиционными информационно-коммуникационными технологиями в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.3);
7) навыками осуществления профессиональной деятельности в просветительском аспекте, способствуя расширению кругозора аудитории, её эмоциональному и нравственному обогащению (код компетенции – ПК-6, код индикатора – ПК-6.3);
8) навыками разработки конкретного медиапродукта в соответствии с современными тенденциями развития отрасли (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.3);
9) методиками проверки достоверности полученной информации (код компетенции – ПК-12, код индикатора – ПК-12.3);

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения  представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

3 Объем и содержание дисциплины (модуля)

3.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы
в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	4
	Э
	4
	144
	-
	64
	-
	-
	2
	0,25
	77,75

	5
	Э
	5
	180
	-
	48
	-
	-
	2
	0,25
	129,75

	Итого
	–
	9
	324
	-
	112
	-
	-
	4
	0,5
	207,5


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.


3.2 Содержание практических (семинарских) занятий
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	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	4 семестр

	1
	Типология СМИ 

	2
	Концепция газеты. Ее имидж, информационная ниша

	3
	Веб-сайт как информационный ресурс.

	4
	Базисные принципы формирования редакционной политики

	5
	Творческие и организационные способы реализации редакционной политики

	6
	Перспективное и текущее планирование 

	7
	Заголовки и рубрики в газете/веб-сайте

	8
	Формы подачи материалов

	9
	Жанровая система номера

	10
	Система иллюстрирования 

	11
	Дизайн номера

	12
	Организация работы редакции

	13
	Особенности работы редакции веб-сайта

	14
	Выпуск номера газеты

	15
	Подготовка материалов для оперативного наполнения веб-сайта

	5 семестр

	16
	Учебная радиопередача. Разработка концепции.

	17
	Жанровое своеобразие радиопередачи.

	18
	Работа с информационными поводами. Сбор информации.

	19
	Звуковая обложка радиоэфира. Разработка концепции.

	20
	Особенности подготовки текстов для радиоэфира.

	21
	Особенности записи и монтажа радиоматериалов, звуковые включения, интершум.

	22
	Язык радио. Принципы подачи информации на радио.

	23
	Учебное видеопроизведение. Рассмотрение форм и жанров подачи видео.

	24
	Принципы создания видео- или телевизионного продукта.

	25
	Жанровое своеобразие современного видеоконтента.

	26
	Формат выпуска, его элементы для реализации концепции. Требования к телевизионным формам и языку. Хронометраж.

	27
	Продюсирование. План съемок, записей на неделю

	28
	Продвижение видеоконтента.



4. Примерные планы практических (семинарских) занятий с заданиями
4 семестр

План практического занятия № 1 (4 часа)
Типология СМИ. 
Типология по характеру аудитории. Типология по предметно-тематической направленности. Типология по целевому назначению. Типология по времени выхода. Типология по периодичности. Анализ печатных изданий, согласно представленной типологии.

План практического занятия № 2 (6 часов)
Концепция газеты. Ее имидж, информационная ниша. 
Разработка концепции газеты, ее основных направлений. Учредитель и издатель газеты, их взаимодействие. Понятие информационной ниши, читательского «электората». Содержательно-тематическая и композиционно-графическая модель издания. Основные слагаемые успеха издания, роста популярности, тиража газеты. Типы изданий, рассчитанных на различную аудиторию читателей.
Необходимость определения целевой аудитории. Принципы деления читательской аудитории на группы (социальный, возрастной, психологический). Потребности и интересы различных аудиторных групп. Целевая аудитория и содержательно-тематический облик издания. Целевая аудитория и дизайн издания. Целевая аудитория и функции издания.

План практического занятия № 3 (4 часа)
Веб-сайт как информационный ресурс. 
Исторический аспект развития журналистики в сети Интернет. Исторический аспект выпуска газет в сети Интернет. Рассмотрение примеров первых печатных изданий, дистрибутируемых в сети Интернет.
Типология веб-сайтов печатных периодических изданий. Подходы к выпуску материалов периодического печатного издания в сети Интернет. 

План практического занятия № 4 (4 часа)
Базисные принципы формирования редакционной политики. 
Составляющие редакционной политики на примере крупных печатных периодических изданий. Организация и корпоративная культура как предмет редакционной политики. Миссия редакции. Этические аспекты редакционной политики. Языковые аспекты редакционной политики.

План практического занятия № 5 (4 часа)
Творческие и организационные способы реализации редакционной политики.  
Редакционная политика как основа формирования образа издания. Рассмотрение способов реализации редакционной политики на примере периодических изданий.
Задачи СМИ и основные пути их достижения. Предметно-тематическая направленность издания, особенности освещения тем в издании. Принципы подачи информации.

План практического занятия № 6 (6 часов)
Перспективное и текущее планирование.
Подготовка и формирование любого номера. Порядок планирования. Утверждение концепции газеты, ее основных тематических направлений. Искусство планирования текущих и перспективных («загонных») номеров.
Объекты и субъекты планирования. Принципы планирования редакционной деятельности. Виды редакционных планов. Организационно-массовая работа редакции.
Актуальность, злободневность тем. Тематика, разнообразие жанров, наполнение интересной разнообразной информацией, в том числе событийной.

План практического занятия № 7 (4 часа)
Заголовки и рубрики в газете/веб-сайте.
Понятие заголовка, его значимость. Привлечение внимания читателей. Основные требования к заголовкам. Точность, лаконичность, полнота передачи сути содержания материала. Броскость, неожиданность, интрига. Подзаголовки, их значение.
Рубрики, их роль на страницах учебной газеты. Система рубрик (рубрики – названия полос, рубрики тематические, рубрики постоянные, разовые, служебные). Рубрики подборок материалов и отдельных публикаций. Рубрика как «служебный» элемент, дополняющий заголовок.

План практического занятия № 8 (4 часа)
Формы подачи материалов. 
Разнообразие текстовых материалов. Публицистические материалы, документальные и официальные, научные и технические материалы, литературно-художественные, справочные, статистические, развлекательные публикации, рекламные тексты, частные объявления.
Разнообразие текстовых публикаций, оформительских элементов-фотоснимков, рисунков, диаграмм, таблиц и т.п. Оценка качества номеров газеты с точки зрения умелого (или неумелого) построения структуры номера, разнообразия его наполнения.

План практического занятия № 9 (4часа)
Жанровая система номера. 
Принципы деления на жанры. Жанр как фактор, организующий содержательно-тематическую структуру издания. Жанр как способ организации информации. Жанр как способ организации читательского внимания и читательских ожиданий.
Различие публикаций по содержанию и форме. Понятие жанра. Особенности содержательно-тематических характеристик, приемов и способов отображения действительности, построения композиции, «архитектоники» и стилистики материалов.
Жанровая палитра учебной газеты. Предмет отображения. Система жанров. Специфика и суть основных жанров.

Практическое занятие № 10 (4 часа)
Система иллюстрирования. 
Привлекательность газеты, ее эстетика. Влияние дизайна на популярность, спрос на газету, ее рекламную притягательность. Принципы иллюстрирования газет. Принципы иллюстрирования журналов. Фотографии, рисунки, схемы, инфографика как часть иллюстрационного контента издания, методы и принципы использования.
Предпечатная обработка изображений, обзор программ для редактирования изображений, основные принципы обработки изображений. Принципы верстки изображений на полосе.

План практического занятия № 11 (4 часа)
Дизайн номера. 
Дизайн газеты как органичное объединение ряда постоянных и обязательных элементов, компонентов. Формат газеты, объем номера. Количество и размер текстовых колонок на полосе номера. Шрифтовое оформление газеты, ее иллюстрирование. Заголовки, цветность газеты.
Композиционно-графическая модель издания. Основные составляющие КГМ. Правила верстки периодического издания.

План практического занятия № 12 (4 часа)
Организация работы редакции. 
Редакция как производственно-творческая структура. Структура редакции. Должностные обязанности работников редакции. Главный редактор. Ответственный секретарь. Верстальщик. Дизайнер. Корректор и его обязанности. Корреспондент и его место в редакции. Фотокорреспондент, обязанности фотокорреспондента. Взаимодействие членов редакции.

План практического занятия № 13 (4 часа)
Особенности работы редакции веб-сайта. 
Структура редакции веб-сайта. Должностные обязанности работников редакции. Коммуникация между членами редакции. 
Мультимедийная редакция современного издания: принципы формирования мультимедийной редакции, цели и задачи. Многозадачность членов редакционного коллектива в условиях работы над печатной версией издания и веб-сайтом редакции. Коллектив мультиканальной редакции.

План практического занятия № 14 (4 часа)
Выпуск номера газеты. 
Процесс подготовки и выпуска номера печатного издания: основные стадии. Отбор текстовых и иллюстративных материалов в соответствии с принятым и утвержденным планом. Прогноз и учет событийных, оперативных публикаций.
Работа над номером. Подготовка газетного текста. Формы подачи журналистских материалов. Виды правки. Макетирование номера, приемы макетирования. Характер новостной информации. Источники новостной информации. Приемы обработки новостей. Способы проверки информации. Точность информации. Ссылки на источник.  Понятие редакционного менеджмента.
Порядок подготовки каждой отдельной полосы на основе макета. Формирование номера в соответствии с разработанной структурой. Редактирование. Подготовка оригинал-макета. Печать. Обсуждение номера.

План практического занятия № 15 (4 часа)
Подготовка материалов для оперативного наполнения веб-сайта.


5 семестр

План практического занятия № 16 (4 часа)
Учебная радиопередача. Разработка концепции.
Радиопередача как медиапродукт, ее особенности. Предпочтения и интересы радиослушателей. Способы прослушивания радиопередачи. Роль радиопередачи в жизни общества. Упомянутые выше пункты как слагаемые концепции радиопередачи.
Принципы создания коллективного телевизионного продукта. Роли, их характеристика и функционал. Понятие информационной ниши, зрительской и целевой аудитории.
Формат выпуска, его элементы для реализации концепции. Требования к телевизионным формам и языку. Хронометраж.

План практического занятия № 17 (4 часа)
Жанровое своеобразие радиопередачи.
Специфика радиоканала и форма воплощения языкового общения как составляющие жанрового своеобразия в радиожурналистике. 
Информационные жанры: информационно-аналитические, информационно-музыкальные жанры, информационно-развлекательные, информационно-рекламные программы. Интервью. Репортаж. 
Аналитические жанры. Комментарий. Беседа.
Документально-художественные жанры. 

План практического занятия № 18 (4 часа)
Работа с информационными поводами. Сбор информации.
Методы сбора информации, виды информационных ресурсов. Эмпирические и эмпирико-теоретические методы сбора информации. Применение полученной информации для создания журналистского радиопроизведения.

План практического занятия № 19 (4 часа)
Звуковая обложка радиоэфира. Разработка концепции.
Концепция, «одежда» выпуска и приемы ее использования. Разновидности и особенности джинглов, их функции и длительность. Этапы разработки концепции и звуковой «одежды» эфира. Программные методы разработки джинглов. Музыкальные базы. 

План практического занятия № 20 (4 часа)
Особенности подготовки текстов для радиоэфира.
Виды правки и редактирования радиотекста. Понятие благозвучия в текстах для радиоэфира. Правила цитирования в радиотекстов. Опыт написания радиотекста.

План практического занятия № 21 (4 часа)
Особенности записи и монтажа радиоматериалов, звуковые включения, интершум.
Особенности работы в программах для записи радиопередач. Приемы монтажа радиопередачи. Последовательный и параллельный монтаж. 
Создание мультитрека в программе Adobe Audition. Приемы работы в программе Adobe Audition.
Классификация радиоматериалов, записанных вне студии. Особенности монтажа радиоматериалов, записанных вне студии.
 
План практического занятия № 22 (4 часа)
Язык радио. Принципы подачи информации на радио. 
Требования, предъявляемые к информации на радио. Специфические черты языка радио. Наглядность. Точность языка. Небанальность языка радио. Простота и выразительность языка радио. Краткость, чистота, музыкальность и благозвучность языка. Требования, предъявляемые к радиожурналисту.

План практического занятия № 23 (4 часа)
Учебное видеопроизведение.
Видеопроизведение как медиапродукт, его особенности. Создание видеопроизведения в рамках учебной деятельность. Рассмотрение необходимой материально-технической базы для создания видеопроизведения. Видеокамера, мобильное устройство, штатив, накамерный свет, микрофон как элементы создания видеопроизведения. Способы дистрибуции видеоконтента. 

План практического занятия № 24 (4 часа)
Принципы создания видео- или телевизионного продукта. 
Техника и технология создания видеопроизведения. Работа в команде.
Различия между видеоконтентом в сети Интернет и на телевидении. Телевизионные и YouTube-форматы. Обзор крупных видеоформатов обоих направлений. Типологизация современного видеоконтента. 
Приемы видеосъемки и монтажа. Съемка стендапа. Съемка с проводкой. Панарамирование. Монтажная фраза. Приемы монтажа. Программы видеомонтажа. Adobe Premiere.

План практического занятия № 25 (4 часа)
Жанровое своеобразие современного видеоконтента. 
Новостные и развлекательные жанры. Жанры телевидения и YouTube. Видеоинтервью. Документальный фильм и процесс работы над ним.
Технология создания видеоконтента разных жанров. Работа редакции при создания контента разных жанров.

План практического занятия № 26 (2 часа)
Формат выпуска, его элементы для реализации концепции. Требования к телевизионным формам и языку. Хронометраж.
Понятие формата и неформата. Формат видеоконтента как способ сформировать узнаваемое видеопроизведение. Этические и языковые особенности, длительность видеоконтента. Примеры использования разного формата видеоконтента.

План практического занятия № 27 (4 часа)
Продюсирование. План съемок, записей на неделю.
Роль продюсера в видеосъемках. Обязанности продюсера. Особенности организации съемок и основные предпринимаемые шаги для организации съемок. Необходимость планирования съемок и выхода видеоконтента в эфир. 

План практического занятия № 28 (2 часа)
Продвижение видеоконтента. 
Дистрибуция видеоконтента на различных платформах. Технические и творческие особенности видеоконтента как слагаемые успеха конечного продукта. Критерии спешности видеоконтента.
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