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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)
1. Расскажите об объекте, предмете и задачах политической журналистики.
2. Проанализируйте место СМИ в системе массовой политической коммуникации.
3. Укажите функции политического дискурса и политических СМИ.
4. Доклад «История политической журналистики в России и за рубежом».
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)
1. Составьте мини-словарь для начинающего спортивного журналиста.

2. Составьте схему создания корпоративного издания (в виде алгоритма действий или блок-схемы).
3. Охарактеризуйте рынок корпоративных СМИ Тулы и области.
4. Проанализируйте, какая телевизионная реклама предназначена женщинам, какая - мужчинам и почему.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)
1. Проанализируйте СМИ, специализирующееся на освещении вопросов экологии (на выбор).
2. Проанализируйте новостную ленту http://ria.ru/eco/. Охарактеризуйте тематику, способы подачи информации, использование сторонних экспертов. Назовите ньюсмейкеров и поясните, почему они таковыми являются.

3. Сравните материалы экологической тематики, вышедшие за последний месяц в двух общественно-политических изданиях. 

4. Проанализируйте экологические СМИ региона – тематика, проблематика, источники, ньюсмейкеры.
5. Проанализировать композиционное построение и контент одного из семейно-бытовых ток-шоу (на выбор), обратить внимание на наличие/отсутствие сценарного плана, работу операторов, взаимодействие с аудиторией, гендерный аспект.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.1)

1. Составьте сводную таблицу, включающую печатные издания, радиостанции, радиопередачи, телеканалы, телепередачи, сетевые медиа-продукты, которые могут считаться яркими примерами музыкальной журналистики/киножурналистики. Для каждого примера укажите целевую аудиторию.

2. Разработайте и сформулируйте критерии, которые могут считаться основополагающими при выделении таких направлений журналистики как музыкальная, кинематографическая и другие виды арт-журналистики. Обоснуйте критерии.

3. Проанализируйте освещение художественной жизни театра и кино, музыкального, хореографического и изобразительного искусств, книгопечатания, деятельности творческих союзов в СМИ региона. Сравните с федеральными СМИ.
4. Составьте сводную таблицу, включающую печатные издания, радиостанции, радиопередачи, телеканалы, телепередачи, сетевые медиа-продукты, которые могут считаться яркими примерами: а) тревел-журналистики; б) гастрономической журналистики. Для каждого примера укажите целевую аудиторию. 

5. Разработайте и сформулируйте критерии, которые могут считаться основополагающими при выделении таких направлений журналистики как тревел и гастрономическая журналистика. Обоснуйте эти критерии.
6. Проведите сравнительный анализ современного состояния и тенденций развития политической журналистики в двух государствах мира на выбор: Россия и США, Германия и США, Китай и Россия, Великобритании и Франции.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.2)
1. Доклад «Экологическая журналистика: определение, функции».
2. Доклад «Экологическая журналистика в политическом контексте: примеры противодействия и взаимодействия политических структур и экологических журналистов и активистов».
3. Доклад «Экологическая журналистика как способ информирования общества (на примере освещения в СМИ крупных экологических катастроф)».
4. Проблемы функционирования экологических СМИ.
5. Приведите типологические признаки гендерной журналистики и гендерных СМИ
6. Доклад «Глянцевые издания для мужчин и женщин как отражение гендерной специфики СМИ».
7. Доклад «Семейно-бытовые ток-шоу как отдельный массово-культурный жанр».
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.3)
1. Доклад «Становление печатной детской журналистики в России».
2. Доклад «Становление детской журналистики на радио и ТВ России».
3. Характеристика и особенности целевой аудитории детских и юношеских СМИ.
4. Типология детских изданий с примерами, представленными на современном рынке детской прессы.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.1)

1. Проанализируйте работу одного из спортивных комментаторов (Озеров, Губерниев, Гусев, Стогниенко, Орлов, Маслаченко, Черданцев, Уткин - на выбор), определите отличительные особенности, коммуникативный тип, укажите на недостатки (если имеются).

2. Посмотрите видео спортивного репортажа (на выбор). Проанализируйте видеоматериал (расположение камер, ракурсы, движение камеры, свет, цвет, крупные планы, смена планов).

3. Проанализируйте освещение Чемпионата мира по футболу-2018 в России. Сравните с предыдущими годами.

4. Деловая игра «Спортивный комментатор». Посмотрите фрагмент футбольного/хоккейного/волейбольного/баскетбольного матча, биатлонной гонки, выступлений по спортивной или художественной гимнастике (на выбор). Выключите звук и попробуйте себя в роли комментатора уже знакомого вам фрагмента. Запишите свою работу и проанализируйте.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.2)
1. Доклад «Приемы привлечения и удержания внимания аудитории в спортивном радиорепортаже».
2. Укажите отличительные черты видео спортивных репортажей (особое внимание соотношению слова и изображения).
3. Доклад «Интернет-трансляции».
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.3)
1. Доклад «Просветительская журналистика».
2. Доклад «Музыкальная журналистика».
3. Расскажите о схемах взаимодействия корпоративных СМИ с аудиторией.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.1)

1. Анализ портала «Юнипресс» как примера профессионального объединения юных журналистов.
2. Проведите сравнительный анализ формата, дизайна и контента одного «мужского глянцевого издания и одного женского. Результаты представьте в виде таблицы, презентации в Microsoft Power Point или наглядно представьте экземпляры изданий. Критерии сравнения определите и обоснуйте самостоятельно.

3. Сравните кулинарные программы на Первом канале и НТВ: жанр, формат, аудитория, личность ведущего.
4. Проведите сравнительный контент-анализ одного регионального и одного федерального корпоративного издания (на выбор).
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.2)
1. Сравнительный анализ современного состояния российской и международной политической журналистики.
2. Приведите примеры успешных журналистов-международников. Охарактеризуйте особенности их работы.
3. Рубрика как форма существования, примеры.
4. Проанализируйте «Политдневник» - блог Виталия Третьякова, ответьте на вопрос, можно ли считать этот блог примером политической журналистики.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.3)
1. Классификация детских радиопередач с примерами (особенно «Музыкальная шкатулка», «Пионерская зорька», «Ровесники», «Науки и техника»).
2. Доклад «Особенности создания детских телепередач и структурирования сетки вещания канала в зависимости от размещения детских программ».
3. Виды детских телепрограмм и их функции.
4. Определение и виды репортажа.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.1)

1. Цели и отличительные особенности спортивного репортажа.
2. Особенности спортивного дискурса и диалога с аудиторией.
3. Сравнительный анализ спортивного репортажа и комментария.
4. Доклад «Особенности работы спортивного комментатора: авторская оценка и эмоциональная составляющая в спортивном репортаже».
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.2)
1. Доклад «Киножурналистика».

2. Доклад «Театральная журналистика и критика».

3. Доклад «Музейная журналистика».

4. Доклад «Особенности освещения художественной жизни театра и кино, музыкального, хореографического и изобразительного искусств, книгопечатания, деятельности творческих союзов».
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.3)
1. Доклад «Трэвел-журналистика».

2. Доклад «Гастрожурналистика».
3. Дайте определение понятию интегрированных коммуникаций.
4. Дайте определение корпоративных СМИ, их функции, цели и задачи.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.1)

1. Предложите концепцию детского печатного издания, которое было бы востребовано на современном медиарынке. Целевая аудитория – дети в возрасте от 6 до 12 лет. Основная функция – образовательная. Самостоятельно определите периодичность выхода и варианты продвижения на рынок.
2. Предложите концепцию телепередачи для целевой детской аудитории в возрасте от 10 до 15 лет, которая реализовывала бы информационно-просветительскую функцию. Самостоятельно предложите периодичность выхода, способы взаимодействия с аудиторией.
3. Предложите концепцию детской телепередачи для малышей от 5 до 8 лет, которая смогла бы реализовать развлекательную и воспитательную функции. Учтите психологические характеристики этой аудитории, определите периодичность выхода и варианты анонсирования, способы взаимодействия с аудиторией.
4. Деловая игра «Концепция трэвел или гастротелеканала» (работа в группах по 5-7 человек). Предложите концепцию нишевого телеканала, который был бы востребован на современном телевизионном рынке, определив целевую аудиторию, название, визуальный облик бренда, тематику, сетку вещания, отношения с рекламодателями, функции телеканала, интерактивность, механизмы управления перетеканием аудитории и варианты позиционирования нового бренда в сфере трэвел или гастрожур-налистики.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.2)
1. Укажите цели, задачи и особенности подготовки материалов для зарубежной аудитории.
2. Анализ современных тенденций развития международной журналистики.
3. Доклад «Глобальное информационное пространство: преимущества и недостатки для функционирования СМИ и работы журналистов».
4. Аккредитация на работу в иностранном государстве: определение, виды, порядок аккредитации, права и обязанности аккредитованных журналистов.
5. Расскажите об основных аспектах работы журналиста-международника.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.3)
1. Перечислите виды корпоративной прессы.
2. Проанализируйте современный российский рынок корпоративных СМИ и расскажите о тенденциях развития.
3. Доклад «Особенности работы журналиста в корпоративных СМИ».
4. Расскажите об особенностях менеджмента корпоративных СМИ.
5. Доклад «Международная журналистика в контексте международных отношений».
3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)
1. В России первым специальным детским периодическим изданием был(а):
- «Детское чтение для сердца и разума»;
- «Друг детей»;
- «Детское просвещение»;
- «Библиотека для воспитания».
2. В 20-е и 30-е годы XX века среди всей детской периодики особенно выделялись:
- «Газетка» и «Юная Россия»;
- «Друг юношества» и «Воробей»;
- «Дружные ребята» и «Пионер»; 

- «Чиж» и «Еж».
3. Жанр журналистики, оперативно сообщающий для печати, радио и телевидения о каком-либо событии: 

- заметка;
- репортаж;
- комментарий;
- анонс.
4. Совокупность звуковых элементов (речи, музыки и шумов), создающих у слушателя посредством ассоциаций представление (в обобщенном виде) о материальном объекте, жизненном событии, характере человека:
- джингл;
- звуковой образ;
- звуковая ассоциация;
- визуализация.
5. Точка съемки, положение камеры относительно объекта съемки:
- план;
- ракурс;
- кадр;
- перспектива.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)
1. Приведите англоязычные синонимы для обозначения серьезной информации и информации развлекательного и досугового характера.
2. Назовите три глянцевых издания регионального рынка СМИ. 

3.  Назовите три федеральных корпоративных издания.
4.  Приведите три примера нишевых телеканалов, относящихся к тревел-журналистике.  

5.  Приведите три примера нишевых телеканала, относящихся к гастрономической журналистике. 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)

1. Приведите главные источники информации (не менее трех) для журналиста, занимающегося регулярным освещением экономических событий региона.
2. Вы журналист, которому нужно написать статью об открытии в городе новой сети супермаркетов. Перечислите все источники информации, к которым вы будете обращаться.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.1)

1. К какому виду информации относится заявление Президента России:

- событийной;
- интерпретирующей;
- базисной.
2. Короткие совещания, на которых происходит ознакомление журналистов с позицией устроителей встречи по тому или иному вопросу, это: 

- презентации;
- брифинги;
- пресс-релизы.
3. Что означает термин «релевантность информации»:
- доступность;
- небанальность;
- уместность.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.2)

1. Проанализируйте известные вам факты из истории развития российской деловой прессы и выберите причины, по которым этот жанр оформился позднее, чем за рубежом:
A. капитализация;

B. появление нового класса – буржуазии;

C. послереволюционная политическая система страны;

D. ограниченность финансовых операций на рынке;

E. борьба за аудиторию;

F. контингент читателей;

G. Октябрьская революция;

H. расширение процесса урбанизации;

I. розничная продажа как основная форма распространения деловых (тогда биржевых) изданий;

J. Первая мировая война.

2. Одной из первых газет, ставших образцом деловой прессы и показавших динамичное развитие стала:
- «Биржевые новости»;
- «Биржевые ведомости»;
- «Акционер»;
- «Банки и биржа».
3. Проанализируйте известные вам факты из истории развития деловой прессы в современной России и выберите верное утверждение:
A. История становления деловой прессы в современной России восходит к 1990-1993 гг., поскольку в этот период появились признаки рынка и специфические интересы.

B. История становления деловой прессы в современной России восходит к 1992-1997 гг., поскольку возникла необходимость для изданий позиционироваться на рынке прессы.

C. История становления деловой прессы в современной России восходит к 1990-1993 гг., поскольку в этот период изменилась не только политическая карта огромной евроазиатской страны, но и ландшафт журналистики.

D. История становления деловой прессы в современной России восходит к 1995-1996 гг., поскольку в этот период на рынке закрепляются солидные общероссийские деловые издания «КоммерсантЪ» и «Финансовые известия».

E. Понятия «массовая информация», «массовая коммуникация» и «пропаганда».
4. Первый женский журнал вышел в:
- США;
- Франции;
- Германии;
- Великобритании.
5. Первым детским журналом в мире стал:
- Лейципгский еженедельный листок;
- Парижский еженедельный листок;
- Франкфуртский еженедельный листок;
- Нантский еженедельный листок.
6. Американская система подготовки журналистских кадров берет свое начало с:
- Пулитцера;
- Хатчинса;
- Липпманна;
- Терри.
7. Двадцать первая очередная сессия Парламентской Ассамблеи Совета Европы (23 января 1970 г.) приняла:
- «Декларацию о средствах массовой информации и правах человека»;
- решение о создании специального органа – Комиссии по делам СМИ;
- «Декларацию о правах журналистов»;
- Международный Кодекс профессиональной этики журналистов.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.3)

1.
Укажите правильную тенденцию развития российских корпоративных изданий на современном этапе:
a)
универсализация изданий для охвата всех, кто связан с компанией;
b)
четкое позиционирование корпоративных изданий;
c)
снижение тиражей корпоративных изданий;
d)
объединение корпоративных изданий с общественно-политическими СМИ.
2.
Укажите утверждение, которое верно отражает одну из мировых тенденций развития журналистики:
a)
массовая универсализация СМИ;
b)
снижение влияния инновационной политики государств и национальных приоритетов в науке и технике на техническое обеспечение СМИ;
c)
новые формы концентрации капитала и монополизации средств массовой информации;
d)
отсутствие взаимосвязи журналистики и экономики на макроуровне.
3.
В средствах массовой информации Азиатско-Тихоокеанского бассейна в современных условиях наблюдается (укажите верную тенденцию):
a)
Преобладание национально-культурной специфики;
b)
Стабильность морально-этических правил;
c)
Появление новых жанров;
d)
Снижение роли государственного регулирования.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.1)

1. В чем главное преимущество подачи деловой информации в сетевых СМИ? 

2. Каким каналом представлено сегодня деловой телевидение в России? 

3. Обязан ли журналист в соответствии с ФЗ «О средствах массовой информации» сохранять в тайне источник информации и не называть лицо, предоставившее сведения с условием неразглашения его имени? 

- да, обязан;
- нет, не обязан;
- закон оставляет решение за главным редактором СМИ.
4. Допускается ли согласно Закону «О средствах массовой информации», предварительное согласование журналистом содержания сообщений и материалов с должностными лицами ветвей власти? 

- да, закон обязывает журналиста это делать;
- нет, закон не допускает предварительного согласования;
- закон не допускает предварительного согласования кроме случаев, когда должностное лицо является автором или интервьюируемым.
5. Закончите фразу: «Три наиболее распространенных метода работы журналистов – интервью, наблюдение и …». 
6. Организованные новости – это …

a) искусственное привлечение внимания к какому-либо событию, искусственная сенсация;

b) новости, связанные с годовщинами тех или иных событий, с тем, что непременно должно произойти;

c) особо важная документальная, теоретическая информация государственного, нравственного, правового, религиозного и другого общезначимого характера.
7. Согласно правилам лицензирования телевидения, установленным Федеральной комиссией по телерадиовещанию, доля детских телепрограмм должна составлять минимум …% от эфирного времени:
- 3-5;
- 5-7;
- 7-10;
- 10-15.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.2)

1. Соотнесите виды описания как способа представления информации журналистом и их характеристики:
a) репортажное описание;
            1) «картинка», воссозданная с помощью воображения журналиста на основе тех данных, которые получены от свидетелей и участников событий.
b) реконструктивное описание;
2) «картинки с натуры», включает в себя и детали, подтверждающие, что журналист сам видел и слышал то, о чем рассказывает.
2. Влечет ли отсутствие аккредитации ограничение прав журналистов, установленных Законом Российской Федерации "О средствах массовой информации"?
- да, отсутствие аккредитации по закону ограничивает журналиста в правах

- нет, установленные законом права не ограничиваются даже в случае отсутствия аккредитации;
- при отсутствии аккредитации ограничиваются права только журналистов иностранных СМИ.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.3)

1. Какое из перечисленных ток-шоу можно отнести к жанру семейно-бытовых? 

a) «Говорим и показываем» на НТВ;
b) «Пусть говорят» на Первом канале;
c) «Воскресный вечер» на канале Россия 1;
d) «Право голоса» на канале ТВ-Центр.
2. Соотнесите названия детских радиопередач с их форматами:
a) «Невидимка»;             1) радиопрограмма с оперативной информацией о важнейших событиях.
b) «Маяк»;
                2) радиогазета.
c) «Пионерская зорька»;    3) ежемесячный литературный радиожурнал.
d) «Ровесники»;
                4) радиопередача, освещающая вопросы школьной и комсомольской жизни, этики и морали.
3. Составьте текст (не более 80 слов), анонсирующий запуск нового музыкального телеканала. Текст должен включать название телеканала, характеристику потенциального зрителя, характеристику контента, характеристику отличительных особенностей.
4. Составьте текст (не более 100 слов), анонсирующий запуск новой серии документальных фильмов о защите окружающей среды на нишевом телеканале о природе и экологии. Текст должен включать название серии, время показа, информацию об авторах и объяснять, почему зритель должен обязательно это посмотреть. 

5. Составьте текст (не более 80 слов), анонсирующий запуск новой утренней телепередачи для детской аудитории в возрасте от 5 до 8 лет. Текст должен быть обращен к родителям потенциальных зрителей и включать название телепередачи, время показа, а также объяснять все достоинства новой передачи.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.1)

1. Деловая пресса позиционируется как антипод … 

- развлекательной;
- общественно-политической;
- желтой;
- глянцевой.
2. В спортивном видео особую важность имеет/имеют:
- панорамность;
- крупные планы;
- смена планов;
- «перебивки» (демонстрация табло со счетом, часов, болельщиков на трибунах и т.д.).
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.2)

1. Дополните перечисление видов экономического анализа в деловой журналистике: общеэкономический, производственно-технический, … и … 
2. Соотнесите виды корпоративных изданий и их определения:
a) b2b;
1) корпоративные журналы и газеты, направленные на клиентов компании.
b) b2c;
2) корпоративная пресса для сотрудников.
c) b2p;
3) корпоративные издания, ориентированные на партнеров.
3. На формирование типологии деловых изданий оказывают влияние следующие факторы (заполните пропуски): аудитория; предметно-тематическая направленность; ареал распространения; …; объем; формат и …
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.3)
1. Охарактеризуйте целевую аудиторию журнала Cosmopolitan.
2. Охарактеризуйте целевую аудиторию нишевого телеканала «Кухня ТВ».  
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.1)

1. Подготовка отчета по самостоятельной работе с материалами СМИ.
Тематика работ

Экологическая журналистика: роль новых медиа (блоги, социальные сети) в освещении экологических катастроф.

Детские газеты и журналы Советского Союза.

История создания и особенности ток-шоу для детей «Умники и умницы» (по материалам СМИ).

Особенности современных познавательных периодических изданий для детей и подростков.

Основные этапы развития спортивных СМИ: печать.
Основные этапы развития спортивных СМИ: радио.
Основные этапы развития спортивных СМИ: телевидение. 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.2)

1. Подготовка отчета по самостоятельной работе с материалами СМИ.
Тематика работ

 «Кулинарные» журналы: концепция и структура (на примере 3-х изданий по выбору студента).
Современные молодежные субкультуры и их отражение в СМИ.

Современное российское иновещание ( на примере канала Russia Today) (по материалам российских СМИ).

Авторы и тематика журнала «Эксперт».

Ток-шоу Андрея Малахова: от «Большой стирки» до «Пусть говорят».

Телемост «Москва-Сиэтл»: как это было. 

 «Мужские» сериалы на ТВ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.3)

1. Подготовка отчета по самостоятельной работе с материалами СМИ.
Тематика работ

 «Пионерская правда» - первая  политическая детская газета.

«Советский спорт» - старейшее спортивное издание России. 

Характеристика деловых журналов ИД «Ъ».

Тульские многотиражные газеты. Сравнительный анализ.

Анализ содержательной части телеканала «Моя планета»: концепция, тематика, жан-ровое своеобразие.

Анализ спортивных телепередач ГТРК «Тула» и ГУ ТО «Телеканал «Тула». 

Анализ спортивной рубрики газеты «Молодой коммунар» (Тульская область).
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.1)

1. На основе знания функций СМИ выберите верное продолжение утверждения о позитивной роли деловой прессы: «Позитивная роль деловой прессы, прежде всего, в том, что такая пресса… 

a)
стабилизирует положение в обществе и на рынке в периоды противоречий благодаря реализации информативной функции»; 

b)
создает надежный фундамент для появления нового, цивилизованного общества со своими законами»;
c)
создает информационное пространство, способное обслуживать общество во всех аспектах развития»;
d)
влияет на формирование рыночного сознания у аудитории и способствует становлению развитых рыночных отношений».
2. Объем рекламы глобального издания не должен превышать … всей печатной площади:  

- 15%;
- 25%;
- 30%;
- 50%.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.2)

1. Соотнесите группы сотрудников и функции, которые для них реализует внутрикорпоративная пресса:
a) персонал;                                1) инструмент консолидации и мобилизации.
b) линейные менеджеры;
    2) инструмент выработки решений.
c) топ-менеджеры;
               3) инструмент реализации стратегий.
2. Выберите и укажите функции экологической журналистики: 

- просветительская;
- идеологическая;
- рекреативная;
- информационная;
- суггестивная;
- контролирующая.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.3)

1. Составьте план запуска нового нишевого телеканала. Формат, тематику, целевую аудиторию, сетку вещания задайте самостоятельно. 

2. Составьте план управления перетеканием аудитории на нишевом телеканале, демонстрирующим детективные сериалы и кинофильмы с учетом демонстрации обязательного рекламного блока длительностью 1,5 минуты после каждого фильма и каждой серии. Анонсирование фильма или сериала происходит после каждого рекламного блока, длительность анонса 30 секунд. 

3. Составьте план управления перетеканием аудитории на нишевом телеканале, демонстрирующим детективные сериалы и кинофильмы с учетом демонстрации обязательного рекламного блока длительностью 1,5 минуты после каждого фильма и каждой серии. Анонсирование фильма или сериала происходит после каждого рекламного блока, длительность анонса 30 секунд.
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