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(подпись)
1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является изучить теоретические основы рекламы и связей с общественностью и сформировать компетенции необходимые для практической деятельности с использованием всего многообразия коммуникативных инструментов и тактик. 
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

– сформировать комплекс знаний о медиапланировании и специфике рекламного производства в медиасфере;
- сформировать навыки делового общения и работы в пресс-службах, центрах общественных связей коммуникационных агентствах по планированию и осуществлению коммуникационных кампаний и мероприятий;

- сформировать способность осуществлять профессиональные функции в сфере рекламы и связей с общественностью;
– изучить технологии создания рекламных и PR-обращений в процессе реализации журналистской деятельности и сформировать навыки создания текстов и документов, применяемых в сфере рекламы и связей с общественностью.
2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной программы, формируемой участниками образовательных отношений.

Дисциплина (модуль) изучается в 7 семестре. 
3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 

1) методы, способы, стратегии и принципы продвижения журналистского продукта и механизмы взаимодействия с социальными группами, организациями и персонами с помощью различных каналов коммуникации; основы информационно-коммуникационных технологий в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.1.);

2) методики проверки фактологии (код компетенции – ПК-12, код индикатора – ПК-12.1.).
Уметь: 

1) использовать информационно-коммуникационные технологии и различные каналы коммуникации для продвижения журналистского продукта и организации взаимодействия с аудиторией (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.2.);

2) обращаться с различными энциклопедическими словарями и прочими справочными материалами (традиционными и электронными) в процессе проверки фактологии (код компетенции – ПК-12, код индикатора – ПК-12.2.).
Владеть: 

1) навыками продвижения журналистского продукта путем взаимодействия с социальными группами, организациями и персонами с помощью различных каналов коммуникации, современными и традиционными информационно-коммуникационными технологиями в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.3.);

2) методиками проверки достоверности полученной информации (код компетенции – ПК-12, код индикатора – ПК-12.3.).
Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

4 Объем и содержание дисциплины (модуля)
4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	7
	ДЗ
	4
	144
	28
	28
	-
	-
	-
	0,25
	87,75

	Итого
	–
	4
	144
	28
	28
	-
	-
	-
	0,25
	87,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
4.2 Содержание лекционных занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	7 семестр 

	1
	Реклама как способ коммуникации. Функции рекламы. Этическое и правовое регулирование рекламы. Закон РФ «О рекламе».

	2
	История развития рекламы в России и мире. Особенности современного этапа развития рекламной индустрии.

	3
	Структура и основные этапы рекламной деятельности. Целевая аудитория. Рекламные агентства.

	4
	Социально-психологический аспект рекламы. Реклама и ценности.

	5
	Создание рекламы: контент и дизайн. Композиционная структура рекламного обращения, ее структурно-содержательные особенности (архитектоника, контраст, акцент, деталь, ритм, и др.). Жанровая палитра рекламы. Взаимодействие жанров рекламы с жанрами прессы, радио, телевидения. Формообразование в рекламе. Рекламное новаторство: оригинальные решения, индивидуальные нетрадиционные концепции. 

	6
	Стратегии проведения рекламной кампании. Рекламный менеджмент. Медиапланирование. Организация работы рекламной службы в СМИ.

	7
	Классификация рекламы. Жанры рекламы в прессе. Тенденции развития рекламы в периодической печати. Формы телевизионной рекламы. Мультипликация, графический дизайн, телевизионные спецэффекты, синхронизация аудио- и видеоряда. Паралингвистические средства телерекламы (жест, мимика, тембр голоса, внешний вид персонажа). Реклама в контексте программного вещания. Особенности и свойства радиорекламы (оперативность, информативность, массовый охват). Виды радиорекламы: объявления в дикторском исполнении, репортажи с места событий, беседы со специалистами, монологи от лица потребителя или рекламного персонажа, диалоги, мини-спектакли, песенки («джингл трэки»), слоган с музыкальной заставкой. Особенности Интернет-рекламы. Контекстная реклама. Медийная (баннеры, видео, аудио). Тизеры. Крауд. Вирусная и нативная реклама. SEO и SMM. Комплексные рекламные программ для социальных сетей. Интернет-маркетинг и интерактивность. Мобильный маркетинг.

	8
	Коммерческая, социальная и политическая реклама. 

	9
	Связи с общественностью в системе массовых коммуникаций. Информационная, управленческая, регулятивная и другие функции связей с общественностью. Интегрированные маркетинговые коммуникации. 

	10
	История развития связей с общественностью и России и мире. Этическое и правовое регулирование. Консалтинг в сфере пиар.

	11
	Основные структуры паблик рилейшнз. Исследования. Технологии и методы пиар. Пиар в сети Интернет. Специальные события. PR -кампания как комплексное использование средств паблик рилейшнз в рамках единого плана воздействия на целевую аудиторию.

	12
	Имидж. Этапы и средства формирования имиджа и работ с ним. Корпоративный имидж. Фирменный стиль. Выставки и ярмарки как инструмент продвижения фирмы. Презентации. Спонсорство и фандрейзинг. Приоритеты, объекты и формы благотворительной деятельности. Приемы и методы организаций

благотворительных акций.

	13
	Виды сообщений в структуре связей с общественностью. Понятие о PR-тексте. PR-

текст среди других текстов современной культуры. Формы и правила взаимодействия со СМИ. Медиарилейшнз. Организационные и процессуальные аспекты. Пресс-конференции, брифинги, пресс-туры и др. Подготовка пресс-релизов, дайджестов, информационных бюллетеней и стендов, теле- и видеоматериалов.

	14
	Способы конструирования новости в связях с общественностью. Мифологизация и драматизация новостного потока. Информационное партнерство. Формирование собственного новостного потока. Информационное пространство региона как управленческий ресурс. Коммуникационная стратегия организации в условиях кризиса. Этапы кризиса и проблема управления ситуацией в его условиях. Использование

методов и средств пиар в антикризисном управлении. Технологии

антикризисной коммуникации.


4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	7 семестр 

	1
	Реклама как способ коммуникации. Этическое и правовое регулирование рекламы. 

	2
	История развития рекламы в России и мире. 

	3
	Структура и основные этапы рекламной деятельности. Целевая аудитория. 

	4
	Социально-психологический аспект рекламы. 

	5
	Создание рекламы: контент и дизайн. Рекламное новаторство. 

	6
	Стратегии проведения рекламной кампании. Медиапланирование. 

	7
	Классификация рекламы. Особенности Интернет-рекламы. SEO и SMM. 

	8
	Коммерческая, социальная и политическая реклама. 

	9
	Связи с общественностью в системе массовых коммуникаций. 

	10
	История развития связей с общественностью и России и мире. Этическое и правовое регулирование. 

	11
	Технологии и методы пиар. Пиар в сети Интернет. Специальные события. PR -кампания как комплексное использование средств паблик рилейшнз в рамках единого плана воздействия на целевую аудиторию.

	12
	Имидж. Корпоративный имидж. Фирменный стиль. Презентации. Спонсорство и фандрейзинг. 

	13
	Виды сообщений в структуре связей с общественностью. PR- текст среди других текстов современной культуры. Медиарилейшнз. Организационные и процессуальные аспекты. 

	14
	Способы конструирования новости в связях с общественностью. Формирование собственного новостного потока. Информационное пространство региона как управленческий ресурс. Коммуникационная стратегия организации в условиях кризиса. Использование методов и средств пиар в антикризисном управлении. 


4.4 Содержание лабораторных работ

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.5 Содержание клинических практических занятий

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	7 семестр 

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Подготовка и защита реферата (проекта)

	3
	Выполнение и сдача контрольных работ

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

Очная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	7 семестр 


	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	10

	
	
	Выполнение и сдача контрольной работы №1
	10

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	5

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	5

	
	
	Выполнение и сдача контрольной работы №2
	10

	
	
	Подготовка реферата
	10

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 

результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 

(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 

защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 

(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено


6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория, оснащенная специализированной мебелью: столы и стулья обучающихся, стол и стул преподавателя; демонстрационным оборудованием: компьютер, проектор, экран, интерактивная доска и компьютерный класс с выходом в Интернет и локальную сеть.
7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
7.1 Основная литература

1. Шпаковский В.О. Интернет-журналистика и интернет-реклама [Электронный ресурс]: учебное пособие / Шпаковский В.О., Розенберг Н.В., Егорова Е.С. - Электрон. текстовые данные. - М.: Инфра-Инженерия, 2018. - 248 c. – ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/78258, по паролю.

2. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации. Правовое регулирование в рекламе, связях с общественностью и журналистике [Электронный ресурс]: учебное пособие / Шарков Ф.И. - Электрон. текстовые данные. - М.: Дашков и К, 2014. - 334 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/5247, по паролю.
3. Гуревич П.С. Психология рекламы [Электронный ресурс]: учебник для студентов вузов / Гуревич П.С. - Электрон. текстовые данные. - М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 271 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81554, по паролю.

7.2 Дополнительная литература

1. Шарков, Ф.И. Правовое регулирование коммуникационной деятельности в рекламе, связях с общественностью, журналистике: учеб.пособие для изучения курсов / Ф.И.Шарков; Междунар.акад.бизнеса и упр.;Ин-т современных коммуникационных систем и технологий . - М.: Дашков и К, 2008. – 324 с.
2. Чумиков А.Н. Связи с общественностью: теория и практика: учебное пособие для вузов / А.Н.Чумиков, М.П.Бочаров; МГУ им.М.В.Ломоносова. – М.: Дело, 2006. - 552 с. 
3. Карпова С.В. Рекламное дело: учеб.-метод.пособие и практикум / С.В.Карпова. - М.: Финансы и статистика, 2007. – 224 с.
4. Музыкант В.Л. Реклама в действии. Стратегии продвижения: учеб.пособие для вузов / В.Л.Музыкант. - М.: Эксмо, 2007. – 240 с.
5. Назайкин А.Н. Рекламный текст в современных СМИ: практ.пособие / А.Н.Назайкин. - М.: Эксмо, 2007 . – 352 с.

6. Гринберг Т.Э. Политические технологии. ПР и реклама: учеб.пособие для вузов / Т.Э.Гринберг. - М.: Аспект Пресс, 2006. – 317 с.

7. Meeske M.D. Реклама на радио,TV и в Интернете: учеб.пособие / М.Д.Миск; пер.с англ. Е.А.Лозовика. - М.: Мир, 2004. – 362 с.

8. Музыкант В.Л. Формирование брэнда средствами рекламы и PR: учебное пособие для вузов / В.Л.Музыкант. - М.: Экономистъ, 2006. – 606 с.
8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1. http://advtime.ru - теория и практика рекламы.

2. http://www.advesti.ru – новости рекламного бизнеса, статьи по видам и технологиям рекламы, словарь рекламных терминов. 

3. http://www.advertology.ru – информационно-аналитический портал о рекламе, мировые и российские новости рекламы маркетинга и PR, репортажи, интервью, аналитика.

4. http://www.adindex.ru - сайт о рекламе и маркетинге.

5. http://www.raso.ru - российская ассоциация по связям с общественностью.
9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)
9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 

1. Windows 7 Professional N and KN.
2. Mozilla Firefox.

3 Антивирусное средство Dr. Web Security Desktop.

4. Пакет офисных приложений «МойОфис».
9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем

1. Компьютерная справочная правовая система «Консультант Плюс».
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