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(подпись)
1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является изучить теоретические основы рекламы и связей с общественностью и сформировать компетенции необходимые для практической деятельности с использованием всего многообразия коммуникативных инструментов и тактик. 
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

– сформировать комплекс знаний о медиапланировании и специфике рекламного производства в медиасфере;
- сформировать навыки делового общения и работы в пресс-службах, центрах общественных связей коммуникационных агентствах по планированию и осуществлению коммуникационных кампаний и мероприятий;

- сформировать способность осуществлять профессиональные функции в сфере рекламы и связей с общественностью;
– изучить технологии создания рекламных и PR-обращений в процессе реализации журналистской деятельности и сформировать навыки создания текстов и документов, применяемых в сфере рекламы и связей с общественностью.
2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 

1) методы, способы, стратегии и принципы продвижения журналистского продукта и механизмы взаимодействия с социальными группами, организациями и персонами с помощью различных каналов коммуникации; основы информационно-коммуникационных технологий в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.1.);

2) методики проверки фактологии (код компетенции – ПК-12, код индикатора – ПК-12.1.).
Уметь: 

1) использовать информационно-коммуникационные технологии и различные каналы коммуникации для продвижения журналистского продукта и организации взаимодействия с аудиторией (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.2.);

2) обращаться с различными энциклопедическими словарями и прочими справочными материалами (традиционными и электронными) в процессе проверки фактологии (код компетенции – ПК-12, код индикатора – ПК-12.2.).
Владеть: 

1) навыками продвижения журналистского продукта путем взаимодействия с социальными группами, организациями и персонами с помощью различных каналов коммуникации, современными и традиционными информационно-коммуникационными технологиями в рамках профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.3.);

2) методиками проверки достоверности полученной информации (код компетенции – ПК-12, код индикатора – ПК-12.3.).
Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

3 Объем и содержание дисциплины (модуля)
3.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	7
	ДЗ
	4
	144
	28
	28
	-
	-
	-
	0,25
	87,75

	Итого
	–
	4
	144
	28
	28
	-
	-
	-
	0,25
	87,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
3.2 Содержание практических (семинарских) занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	7 семестр 

	1
	Реклама как способ коммуникации. Этическое и правовое регулирование рекламы. 

	2
	История развития рекламы в России и мире. 

	3
	Структура и основные этапы рекламной деятельности. Целевая аудитория. 

	4
	Социально-психологический аспект рекламы. 

	5
	Создание рекламы: контент и дизайн. Рекламное новаторство. 

	6
	Стратегии проведения рекламной кампании. Медиапланирование. 

	7
	Классификация рекламы. Особенности Интернет-рекламы. SEO и SMM. 

	8
	Коммерческая, социальная и политическая реклама. 

	9
	Связи с общественностью в системе массовых коммуникаций. 

	10
	История развития связей с общественностью и России и мире. Этическое и правовое регулирование. 

	11
	Технологии и методы пиар. Пиар в сети Интернет. Специальные события. PR -кампания как комплексное использование средств паблик рилейшнз в рамках единого плана воздействия на целевую аудиторию.

	12
	Имидж. Корпоративный имидж. Фирменный стиль. Презентации. Спонсорство и фандрейзинг. 

	13
	Виды сообщений в структуре связей с общественностью. PR-

текст среди других текстов современной культуры. Медиарилейшнз. Организационные и процессуальные аспекты. 

	14
	Способы конструирования новости в связях с общественностью. Формирование собственного новостного потока. Информационное пространство региона как управленческий ресурс. Коммуникационная стратегия организации в условиях кризиса. Использование методов и средств пиар в антикризисном управлении. 


3.3 Примерные планы практических (семинарских) занятий с заданиями
	№ ПЗ и кол-во часов
	Тема практического (семинарского) занятия
	Вопросы для обсуждения
	Практические задания

	1 (2 часа)
	Реклама как способ коммуникации. Этическое и правовое регулирование рекламы. 
	1.
Определения рекламы, цели и функции рекламной деятельности

2.
Предпосылки появления рекламы

3. Этическое и правовое регулирование рекламы, запрещенные виды рекламы

	

	2 (2 часа)
	История развития рекламы в России и мире. 
	1.
История развития рекламы в России
2.
История развития рекламы в зарубежных странах
	1.
Проведите сравнительный анализ развития рекламы в двух государствах (на выбор), укажите общие черты и отличия, а также факторы, повлиявшие на отличительные особенности

	3 (2 часа) 
	Структура и основные этапы рекламной деятельности. Целевая аудитория. 
	1.
Основные этапы процесса рекламной деятельности
2. Структура рекламной деятельности

3. Целевая аудитория, сегментирование, карта целевой аудитории
4. SWOT-анализ
	1. Составьте 10 основных вопросов, ответы на которые должен знать маркетолог для любой целевой аудитории, для любой рекламы, продвижения, убеждения или влияния независимо от того, как вы хотите это сделать
2. Создайте карту целевой аудитории фитнес-клуба. 

3. Создайте карту целевой аудитории рекламы кофе

	4 (2 часа)
	Социально-психологический аспект рекламы. 
	1.
Типы потребителей, теория их поведения, изменение поведения при кризисе
2. Учет психологических особенностей потребителей
3. Психологическая установка в рекламе, манипулятивные приемы

4.
Аспекты рекламного воздействия (когнитивный, эмоциональный, поведенческий)

5.
Невербальные средства воздействия и их использование в рекламе

6.
Психология юмора в рекламе

7.
Психологические секреты запаха в рекламе

8.
Звук, свет и цвет как средства психологического воздействия в рекламе
	1.
Подготовьте примерный план рекламы, предварительно определив целевую аудиторию, учитывающей максимально возможное для ее эффективности число психологических уловок (юмор, звуковые, цветовые средства и т.д.)

2.
Разработайте слегка иронический рекламный текст для любого произвольно взятого товара

3.
Найдите товары, к которым подошли бы характеристики, выполненные в виде оксюморона: «полезная безделица», «утонченная резкость», «простота изысканности». Создайте рекламный текст на основе оксюморонов

4.
Придумайте, какими способами можно привлечь внимание к размещенному ниже объявлению: «Отдам в добрые руки двух милых рыжих котят, приучены к туалету, чистоплотны, ласковы». Составьте варианты рекламных текстов

5.
Придумайте название торговой компании, занимающейся поставкой рыбы и морепродуктов, и рекламный текст для такого товара, как консервированный осьминог, с тем расчетом, чтобы найденные слова и выражения были бы гармонично связаны с ее логотипом – синий силуэт осьминожки на желтом кружке.

6.
Предложите и обоснуйте цветовые решения для следующих вывесок: «Пончики», «Аптека», «Бытовая химия», «Цветы», «Товары для животных», «Овощи-фрукты», «Канцтовары», «Обувь», «Спорттовары», «Сувениры», «Кондитерская», «Коммерческий банк _______», «Инструменты»

	5 (2 часа)
	Создание рекламы: контент и дизайн. Рекламное новаторство. 
	1.
Информация “ad rem”, “ad hominem”, ”ad populum”

2.
Выразительные средства (тропы, фигуры, рифмы и др.)

3.
Особенности рекламных слоганов (с примерами)

4.
Пространственный дизайн рекламного текста
5. Дизайн-графика

6. Логотипы, печатная продукция
	1.
В магазинах А и Б продаются йогурты со вкусом малины. Придумайте рекламный текст в стиле «ad rem», способный повысить спрос на йогурты именно из магазина А.

2.
Сделайте подборку удачных и неудачных рекламных слоганов, обосновав свой выбор

3.
Приведите примеры рекламных слоганов с использованием разных выразительных средств

4.
Придумайте свои варианты рекламных слоганов для:

- нового автомобиля (УТП – внедорожник бренда, который до этого выпускал исключительно седаны и хэтчбеки);

- нового сорта кофе (УТП – молотый в растворимом);

- нового вида банковской услуги (УТП – доступна только в одном банке);

- улучшенной модели автомобиля, которая уже давно на рынке (УТП – новая система безопасности и контроля движения);

- запуска нового проекта на радио, телеканале, в Интернете (целевая аудитория – молодежь от 20 до 30 лет, проект познавательного характера);

- запуска нового телеканала (самостоятельно дайте краткую характеристику концепции телеканала, целевой аудитории, формата и сетки вещания, затем предложите варианты слоганов с учетом заданных параметров).

5.
Придумайте рекламный текст, в 2-3 предложениях призывающий зайти в магазин и купить там чипсы определенной марки, избегая при этом глагола «покупать».
6. Создайте макет рекламного модуля молодежного развлекательного центра с применением возможности коллажа.

7. Разработайте макет рекламы выставки цветов, применив возможности выразительного использования пятна в рекламе.

8. Создайте макет рекламного модуля «Выставка кошек».

9. Разработайте вывеску «Кафе для студентов».

10. Создайте вывеску новой библиотеки.

11. Создайте фирменный символ и логотип гостиницы.

	6 (2 часа)
	Стратегии проведения рекламной кампании. Медиапланирование. 
	1. Понятия «концепция рекламы», «рекламная идея», «рекламная аргументация»

2.
Классификация рекламных агентств и их услуг

3.
Расчет бюджета рекламы: методы, критерии

4. Виды и роль маркетинговых исследований

5.
Позиционирование продукта

6.
Понятие бренда и брендинга

7.
Специфика телебрендинга

8.
Медиапланирование
9.
Понятие «рентабельность рекламы»

10.
Эффективность как соотношение затрат на рекламу и достигнутых результатов

11.
Побочные эффекты рекламы и их причины
	1.
На конкретном примере расскажите о структуре и организации деятельности рекламной службы в СМИ.

2.
Деловая игра «Деятельность рекламного агентства как структуры» или «Рекламное агентство-клиент»


	7 (2 часа)
	Классификация рекламы. Особенности Интернет-рекламы. SEO и SMM. 
	1.
Реклама в печатных изданиях

2.
Реклама на радио

3.
Реклама на телевидении

4.
Интернет-реклама

5.
Наружная реклама

6.
Рекламные войны брендов
	1.
Укажите все наиболее приемлемые носители информации для распространения рекламы коммерческого банка, предложите варианты размещения, периодичности рекламы и слоганов кампании.

2.
Приведите примеры удачной и неудачной рекламы разных видов. Проанализируйте принципы ее действия, причины эффективности или неэффективности

3.
Приведите примеры самых известных рекламных войн. Оформите в виде презентации Microsoft Power Point или продемонстрируйте видеоролики, печатные и другие формы рекламы

4.
Придумайте текст примерно из 30 слов, чтобы жители Ленинского района города N ездили автобусным маршрутом № 3 вместо троллейбусного маршрута № 5, поскольку в местах четырех остановок маршрута № 3 стоят минимаркеты сети «Булочка», реализующие хлебобулочные и кондитерские изделия (стимул: «выгодно отоварился – и сразу домой»). Позиционируйте в одном рекламном объявлении и маршрут, и сеть минимаркетов

	8 (2 часа)
	Коммерческая, социальная и политическая реклама. 
	1.
Коммерческая реклама
2.
Политическая реклама
3.
Социальная реклама

	1.
Проведите сравнительный анализ социальных рекламных кампаний и акций, проведенных в России.

2.
Напишите литературный сценарий радиоролика по выбранной социальной тематике.
3. Напишите литературный сценарий телевизионного ролика социальной рекламы (тематика на выбор).
4. Проанализируйте имидж политика (по выбору)
5. Представьте типологию поли-

тической рекламы с примерами.

	9 (2 часа)
	Связи с общественностью в системе массовых

коммуникаций. 
	1.
Определение, цели и функции PR

2.
Основополагающие принципы PR-деятельности (принципы консенсуса, альтернативизма, технологичности)
3.
Институты, структуры и сферы деятельности PR

4.
Маркетинг и PR

5.
PR в сфере политики

6.
PR в сфере экономики

7.
PR в сфере культуры

8.
PR в сфере спорта

9.
Основные принципы эффективной деятельности PR-институтов (системность, адекватность, принцип «гибкой технологии»)
	

	10 (2 часа)
	История развития связей с общественностью и России и мире. Этическое и правовое регулирование. 
	1.
Становление и развитие PR в России
2. Особенности развития PR за рубежом

3. Этическое и правовое регулирование PR-деятельности

4.
Корпоративная деятельность: сущность и признаки корпоративных отношений

5.
Доктрина «человеческих отношений» М. Фоллета, Э. Мейла, Ф. Ротлисберга
	1.
Проведите сравнительный анализ развития и нынешней ситуации в сфере PR в России и другой стране (на выбор). Сформулируйте выводы о тенденциях и перспективах развития

	11 (2 часа)
	Технологии и методы пиар. Пиар в сети Интернет. Специальные события. PR -кампания как комплексное использование средств паблик рилейшнз в рамках единого плана воздействия на целевую аудиторию.
	1.
Виды, формы и методы PR-деятельности

2.
Технология принятия решений

3.
Подготовка плана и оценка ресурсов PR-кампании, этапы проведения PR-кампании
4. Пиар в сети Интернет.

5. Специальные события.
6. PR -кампания как комплексное использование средств паблик рилейшнз
	1.
Подготовьте проведение PR-кампании, определив самостоятельно цели и задачи. Составьте план, продумайте стратегию, проведите «мозговой штурм» (задание выполняется группой студентов от 3 человек). Варианты клиентов: IT-компания, металлургический комбинат, коммерческий банк, страховая компания, кондитерская фабрика, пивоваренный завод, авиакомпания, автомобильный завод, производитель минеральной воды, фирма по установке пластиковых окон, фармацевтический концерн, печатное издание, радиостанция, сеть книжных магазинов, нефтегазодобывающая компания,  рыбоперерабатывающее предприятие, компания спутниковой связи, медицинская клиника, круглосуточная кофейня, туристическое агентство
2. Разработайте план PR-кампании по созданию имиджа нового товара (парфюмерная продукция).

	12 (2 часа)
	Имидж. Корпоративный имидж. Фирменный стиль. Презентации. Спонсорство и фандрейзинг. 
	1.
Пути формирования имиджа средствами PR

2.
Создание бренда лидера. Создание мифа
3. Фирменный стиль

4. Презентации

5. Спонсорство и фандрейзинг
	1.
Подготовьте презентацию об известном лидере из какой-либо сферы общественной жизнедеятельности. Прокомментируйте имидж и способы его создания.

2. Деловая игра «Формирование имиджа лидера PR-отделом компании»

	13 (2 часа)
	Виды сообщений в структуре связей с общественностью. PR-

текст среди других текстов современной культуры. Медиарилейшнз. Организационные и процессуальные аспекты. 
	1.
Методы и формы деятельности пресс-служб
2.
Журналистика, реклама и паблик рилейшнз: взаимосвязь, отличия, особенности взаимодействия
3. PR-текст
	1.
Деловая игра «Деятельность пресс-службы»
2. Подготовьте пресс-релиз для извещения о специальном мероприятии. Тема: «Открытие нового торгового центра»
3. Напишите информационный релиз о «Дне открытых дверей» в университете
4. На конкретных примерах дайте сравнительную характеристику (общее и отличия) PR-текстам, размещенным на корпоративных сайтах компаний, в социальных сетях и в блогах. 

	14 (2 часа)
	Способы конструирования новости в связях с общественностью. Формирование собственного новостного потока. Информационное пространство региона как управленческий ресурс. Коммуникационная стратегия организации в условиях кризиса. Использование методов и средств пиар в антикризисном управлении. 
	1.
Способы конструирования новости в связях с общественностью. Формирование собственного новостного потока
2.
Информационное пространство региона как управленческий ресурс

3. Коммуникационная стратегия организации в условиях кризиса. Использование методов и средств пиар в антикризисном управлении
	1.
Изучение самых успешных PR-кампаний по методу case study

a)
Празднование 50-летия ВВС США

b)
Кофе Maxwell House 

c)
Онлайн-прорыв: джинсы Levi’s

d)
Эстафета Олимпийского факела 1996 г.

	Итого – 28 часов


Защита рефератов (проектов), примерные темы работ

1. Сравнительный анализ современного этапа развития рекламы в России и за рубежом.
2. Проект создания рекламного агентства (указать и обосновать вид агентства, круг оказываемых услуг, круг потенциальных клиентов, принципы работы, специализацию на отдельных видах рекламы (если есть), пути оптимизации работы).
3. Представление известного бренда, проследить историю развития, произошедшие изменения, причины этих изменений, способы позиционирования, проведенные PR-кампании (если есть), определить атрибуты бренда, предложить стратегию дальнейшего развития.
4. Позиционировать новый телеканал или телепрограмму (с учетом имеющейся аудитории и возможности привлечения новой).
5. Составьте рекламные тексты разных жанров для одной и той же компании: сообщение об изменении дизайна сайта компании;  наполнение для главной странички сайта; девиз и слоган компании; рекламную надпись на промо-продукцию; текст для гравировки на подарочном изделии по случаю дня рождения организации-партнера (не более 3 предложений); мини-сагу (ровно 50 слов); буклет о компании; листовка, информирующая о продукции/услугах компании; придумайте название; текст для электронного спама; текст письма с рекламой накануне Нового года; рекламный текст с использованием тропов и фигур речи; рекламный текст в стилях  “ad rem”, “ad hominem”, ”ad populum”..
6. Предложите свою стратегию рекламы известного бренда (свои варианты рекламы)

7. Предложите свою социальную рекламу.
8. Проект создания PR-структуры (услуги, потенциальные клиенты, принципы работы, пути взаимодействия с прессой).
9. Проведение политической PR-кампании (цели, задачи, стратегия, план, ресурсы, работа с прессой).
10. Проведение PR-кампании культурного события (цели, задачи, стратегия, план, ресурсы, работа с прессой).
11. Проведение PR-кампании спортивного события (цели, задачи, стратегия, план, ресурсы, работа с прессой).
12. Формирование имиджа руководителя компании.
13. Формирование имиджа компании.
14. Формирование политического имиджа.
15. Журналистика, реклама и паблик рилейшнз: взаимосвязь, отличия, взаимодействие, примеры – ваш взгляд.
Выполнение и защита реферата (проекта) является одним из обязательных условий допуска к сдаче зачета по дисциплине «Основы рекламы и паблик рилейшнз в СМИ». Студенты, не представившие реферат (проект) к защите в установленные сроки, обязаны представить его до даты выставления зачета. В противном случае решение о допуске или недопуске их к сдаче зачета принимается на заседании кафедры. 
4 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

Очная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	7 семестр 


	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	10

	
	
	Выполнение и сдача контрольной работы №1
	10

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	5

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	5

	
	
	Выполнение и сдача контрольной работы №2
	10

	
	
	Подготовка реферата (проекта)
	10

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости
Обучающийся получает максимальное количество баллов (5) за работу на практических (семинарских) занятиях при условии соблюдения всех следующих требований:

- посещение не менее 75% практических (семинарских) занятий;

- активное участие в обсуждении ответов на вопросы по тематике практического (семинарского) занятия;

- выполнение не менее 75% практических заданий в рамках практических (семинарских) занятий;

- активное участие в дискуссиях и других видах учебной деятельности индивидуально и в группе.


В случае пропуска 50% практических (семинарских) занятий и более без уважительной причины обучающийся получает 0 баллов за работу на практических (семинарских) занятиях. В случае пропуска 50% практических (семинарских) занятий и более по уважительной причине обучающийся имеет право предоставить выполненные практические задания и пройти собеседование по вопросам практических (семинарских) занятий – отчет по тематике практических (семинарских) занятий. Предусматривается возможность иной формы проверки освоения дисциплины по инициативе преподавателя и по согласованию с заведующим кафедрой в строгом соответствии с рабочей программой дисциплины и в рамках приведенных в настоящих методических указаниях тем практических (семинарских) занятий.
Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 

результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 

(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 

защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 

(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено


Обязательными условиями допуска к промежуточной аттестации являются посещение не менее 50% практических (семинарских) занятий и выполнение не менее 75% практических заданий по тематике семинаров либо отчет по темам практических (семинарских) занятий при отсутствии студента по уважительной причине. В противном случае решение о допуске к промежуточной аттестации принимается на заседании кафедры.
5 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
5.1 Основная литература

1. Чумиков А.Н. Связи с общественностью: теория и практика: учебное пособие для вузов / А.Н.Чумиков, М.П.Бочаров; МГУ им.М.В.Ломоносова. – М.: Дело, 2006. - 552 с. 
2. Карпова С.В. Рекламное дело: учеб.-метод.пособие и практикум / С.В.Карпова. - М.: Финансы и статистика, 2007. – 224 с.
3. Музыкант В.Л. Реклама в действии. Стратегии продвижения: учеб.пособие для вузов / В.Л.Музыкант. - М.: Эксмо, 2007. – 240 с.
4. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации. Правовое регулирование в рекламе, связях с общественностью и журналистике [Электронный ресурс]: учебное пособие / Шарков Ф.И. - Электрон. текстовые данные. - М.: Дашков и К, 2014. - 334 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/5247, по паролю.

5.2 Дополнительная литература

1. Шарков, Ф.И. Правовое регулирование коммуникационной деятельности в рекламе, связях с общественностью, журналистике: учеб.пособие для изучения курсов / Ф.И.Шарков; Междунар.акад.бизнеса и упр.;Ин-т современных коммуникационных систем и технологий . - М.: Дашков и К, 2008. – 324 с.

2. Шпаковский В.О. Интернет-журналистика и интернет-реклама [Электронный ресурс]: учебное пособие / Шпаковский В.О., Розенберг Н.В., Егорова Е.С. - Электрон. текстовые данные. - М.: Инфра-Инженерия, 2018. - 248 c. – ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/78258, по паролю.

3. Назайкин А.Н. Рекламный текст в современных СМИ: практ.пособие / А.Н.Назайкин. - М.: Эксмо, 2007 . – 352 с.

4. Гуревич П.С. Психология рекламы [Электронный ресурс]: учебник для студентов вузов / Гуревич П.С. - Электрон. текстовые данные. - М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 271 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81554, по паролю.

5. Гринберг Т.Э. Политические технологии. ПР и реклама: учеб.пособие для вузов / Т.Э.Гринберг. - М.: Аспект Пресс, 2006. – 317 с.

6. Meeske M.D. Реклама на радио,TV и в Интернете: учеб.пособие / М.Д.Миск; пер.с англ. Е.А.Лозовика. - М.: Мир, 2004. – 362 с.

7. Музыкант В.Л. Формирование брэнда средствами рекламы и PR: учебное пособие для вузов / В.Л.Музыкант. - М.: Экономистъ, 2006. – 606 с.
6 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. http://advtime.ru - теория и практика рекламы.

2. http://www.advesti.ru – новости рекламного бизнеса, статьи по видам и технологиям рекламы, словарь рекламных терминов. 

3. http://www.advertology.ru – информационно-аналитический портал о рекламе, мировые и российские новости рекламы маркетинга и PR, репортажи, интервью, аналитика.

4. http://www.adindex.ru - сайт о рекламе и маркетинге.

5. http://www.raso.ru - российская ассоциация по связям с общественностью.
7 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем
1. Компьютерная справочная правовая система «Консультант Плюс».
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