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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является формирование у студентов теоретических знаний и практических навыков в области рыночного ценообразования и финансового маркетинга. 
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:
- освоение теоретических основ, методологии и принципов рыночного ценообразования;
- изучение видов цен и механизма их формирования;
- формирование навыков калькулирования затрат на производство и реализацию продукции, обеспечения прибыли, достаточной для нормального функционирования всех участников процесса товародвижения;
формирование навыков регулирования внешнеэкономических цен;
освоение теоретических основ, методологии и принципов финансового маркетинга.
2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

[bookmark: _Hlk6670684]Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной программы, формируемой участниками образовательных отношений.

Дисциплина (модуль) изучается в 8 семестре.

3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями), установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:

Знать:
теоретические основы ценообразования и финансового маркетинга в рыночной экономике (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.1).

 Уметь: 
осуществлять поиск и анализ информации для проведения маркетингового исследования в области финансов и кредита с целью формирования и прогнозирования цен на товары, работы и услуги (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.2);
проводить первичную обработкуэкономической, финансовой, социальной и управленческой информации (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.2);
анализировать внутреннюю и внешнюю среду предприятия, выявляя её ключевые элементы, и оценивать степень их влияния на ценообразование (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.2);
пользоваться различными методами ценообразования в соответствии со сложившейся рыночной конъюнктурой (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.2);
осуществлять маркетинговые исследования в сфере финансов и кредита и интерпретировать их результаты (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.2).

Владеть:
навыками расчета цен на товары, работы и услуги (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.3); 
навыками оценки эффективности маркетинговых мероприятий в области финансов и кредита (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.3); 
навыками первичной обработки и проведения анализа экономической информации при осуществлении маркетинговых исследований в сфере финансов и кредита (код компетенции - ПК-2, код индикатора - ПК-2.3).

4 Объем и содержание дисциплины (модуля)

4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы
в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	8
	Э, КР
	4
	144
	24
	24
	
	
	3
	0,5
	92,5

	Итого
	
	4
	144
	24
	24
	
	
	3
	0,5
	92,5

	Очно-заочная форма обучения

	8
	Э, КР
	4
	144
	16
	16
	-
	-
	3
	0,5
	108,5

	Итого
	
	4
	144
	16
	16
	-
	-
	3
	0,5
	108,5

	Заочная форма обучения

	8
	Э, КР
	4
	144
	2
	8
	-
	-
	3
	0,5
	130,5

	Итого
	
	4
	144
	2
	8
	-
	-
	3
	0,5
	130,5





Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

4.2 Содержание лекционных занятий

[bookmark: _Hlk5744387]Очная форма обучения
	№
п/п
	Темы лекционных занятий

	8 семестр

	1
	Понятие и сущность цены. Система цен.

	2
	Методы ценообразования.

	3
	Особенности внешнеторгового ценообразования.

	4
	Основы финансового маркетинга.





Очно-заочная форма обучения
	№
п/п
	Темы лекционных занятий

	8 семестр

	1
	Основы ценообразования.

	2
	Основы финансового маркетинга.





Заочная форма обучения
	№
п/п
	Темы лекционных занятий

	8 семестр

	1
	Основы ценообразования.

	2
	Основы финансового маркетинга.





4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

[bookmark: _Hlk5744646]Очная форма обучения

	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	8 семестр

	1
	Система цен, их виды и структура

	2
	Особенности определения внешнеторговых цен

	3
	Методы ценообразования в сфере финансов и кредита





Очно-заочная форма обучения
	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	8 семестр

	1
	Система цен, их виды и структура

	2
	Методы ценообразования

	3
	Особенности внешнеторгового ценообразования





Заочная форма обучения
	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	8 семестр

	1
	Система цен, их виды и структура

	2
	Методы ценообразования

	3
	Особенности внешнеторгового ценообразования





4.4 Содержание лабораторных работ
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.5 Содержание клинических практических занятий
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	8 семестр

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Выполнение курсовой работы

	3
	Подготовка к промежуточной аттестации (экзамену) и ее прохождение





Очно-заочная форма обучения
	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	8 семестр

	1
	Выполнение курсовой работы

	2
	Подготовка к промежуточной аттестации (экзамену) и ее прохождение





Заочная форма обучения

	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	8 семестр

	1
	Выполнение курсовой работы

	2
	Подготовка к промежуточной аттестации (экзамену) и ее прохождение





5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

Очная форма обучения

	Мероприятия текущего контроля успеваемости 
и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	8 семестр

	Текущий 
контроль 
успеваемости
	Первый 
рубежный
контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	5

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	5

	
	
	Контрольная работа №1
	20

	
	
	Итого
	30

	
	Второй
рубежный
контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	5

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	5

	
	
	Контрольная работа №2
	20

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Экзамен
	40 (100*)

	
	Защита курсовой работы
	100





[bookmark: _Hlk5461615]* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

[bookmark: _Hlk5461777]Очно-заочная форма обучения

	Мероприятия текущего контроля успеваемости 
и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	8 семестр

	Текущий 
контроль 
успеваемости
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	Посещение лекционных занятий
	20

	
	Выполнение контрольно-курсовой работы
	40

	
	Итого
	60

	Промежуточная аттестация
	Экзамен
	40 (100*)

	
	Защита курсовой работы
	100





* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Заочная форма обучения
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 
и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	8 семестр

	Текущий 
контроль 
успеваемости
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	10

	
	Выполнение контрольно-курсовой работы
	40

	
	Итого
	60

	Промежуточная аттестация
	Экзамен
	40 (100*)

	
	Защита курсовой работы
	100





* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости


Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 
результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 
(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 
защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 
(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено





[bookmark: _Hlk5737374]6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется стандартная аудитория.Рабочее место преподавателя должно быть оснащено столом и стулом.

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)

7.1 Основная литература
1. Липсиц, Игорь Владимирович. Ценообразование : Учебное пособие Для прикладного бакалавриата / Липсиц И. В. Москва : Юрайт, 2020. 160 с. (Бакалавр. Прикладной курс) . ISBN 978-5-9916-5906-2 : 369.00.
2. Мантусов, , В. Б. Ценообразование во внешней торговле : учебник для студентов вузов, обучающихся по специальности «таможенное дело», направлению подготовки «экономика», профиль «мировая экономика» / В. Б. Мантусов ; под редакцией В. Б. Мантусов. Ценообразование во внешней торговле, 2020-11-10. Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2018. 247 с. ISBN 978-5-238-03051-7.
3. Ямпольская, Диана Олеговна. Ценообразование : Учебник для вузов / Ямпольская Д. О. 2-е изд., испр. и доп. Москва : Юрайт, 2020. 193 с. (Высшее образование) . ISBN 978-5-534-11197-2 : 529.00.

7.2 Дополнительная литература
Алёшин, , В. А. Финансовый маркетинг : учебное пособие / В. А. Алёшин, А. И. Зотова, Д. А. Шевченко. Финансовый маркетинг, Весь срок охраны авторского права. Ростов-на-Дону : Издательство Южного федерального университета, 2011. 158 с. ISBN 978-5-9275-0809-9.
Карпова, Светлана Васильевна. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : Учебник и практикум Для академического бакалавриата / под общ. ред. Карповой С. В., Мхитарян С. В. Москва : Юрайт, 2019. 404 с. (Бакалавр. Академический курс) . ISBN 978-5-9916-9070-6 : 999.00.


8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

ЭКО. Всероссийский экономический журнал [Электронная версия]. URL: http://ecotrends.ru/
http://www.cdipravo.ru/gazeta.html Электронный научный журнал - Приложение к еженедельнику «Экономика и жизнь» - «Корпоративные стратегии: правовые, управленческие и финансовые аспекты» 
ЭБС IPRbooks URL: http://www.iprbookshop.ru/
ЭБС БИБЛИО-ОНЛАЙН (издательство "Юрайт")URL: http://biblio-online.ru/home;jsessionid=3f2eb56ace69bf288f5c3f8b8f6e?0
   ЭНБ «Elibrary» URL:  http://library.tsu.tula.ru/ellibraries/all_news.htm)  

9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 

Пакет офисных приложений «МойОфис».
Текстовый редактор Microsoft Word.
Программа для работы с электронными таблицами Microsoft Excel.

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем

Справочная правовая система «КонсультантПлюс».
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