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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля) 
 

Цели освоения дисциплины (модуля):  

- освоение знаний, умений и навыков в области современного коммуникационного дизай-

на; повышение квалификации и мастерства в области проектирования коммуникаций в широком 

диапазоне проблем дизайна;  

- развитие компетенций обучающегося в области проектирования визуальных коммуни-

каций и графических комплексов различного целевого и функционального назначения;  

- раскрытие вопросов информационного взаимодействия между людьми, осуществляемое 

с помощью зрительно воспринимаемых образов, визуальных коммуникаций, информационно-

издательской и рекламной деятельности, в сфере общественных и личных отношений;  

- повышение мастерства в области создания информационной адекватности, структурно-

сти сообщения, образности и ряда других приемов, позволяющих создать дизайн индивидуаль-

ного образа.  
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются: 

- изучение истории и современных средств визуальных коммуникаций;  

- приобретение навыков разработки знаковой идентификации; 

- определение роли коммуникаций как ведущих в мультисенсорной среде современного 

социального пространства; 

- знакомство с перцептивными возможностями человека, психологическими и физиоло-

гическими особенностями восприятия; 

- создание типологии художественно-образных решений; 

- приобретение знаний в области использования цвета, графики, текста, видео  при проек-

тировании объектов визуальных коммуникаций. 

 

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной 

образовательной программы 
Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной про-

граммы, формируемой участниками образовательных отношений. 
Дисциплина (модуль) изучается в 3 - 4 семестрах.  

 

3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю) 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планиру-

емыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми 

компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной 

профессиональной образовательной программы, приведён ниже. 

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен: 

1. Знать:  
1) теорию коммуникаций, основные понятия и категории коммуникационного дизайна (код 

компетенции - ПК-2, код индикатора – ПК-2.1); 

2) особенности использования цвета и графики при проектировании изделий, интерьеров, 

цвета и знаки безопасности (код компетенции - ПК-2, код индикатора – ПК-2.1); 

3) основы семиотики (код компетенции - ПК-2, код индикатора – ПК-2.1); 

4) современные коммуникативные технологии, основы проектирования средств визуальных 

коммуникаций,  

5) тенденции развития средств визуальных коммуникаций (код компетенции - ПК-2, код ин-

дикатора – ПК-2.1); 
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6) современные технологии изготовления различных средств визуальных коммуникаций 

(код компетенции  - ПК-2, код индикатора – ПК-2.1).  
 

2. Уметь:  
1) ориентироваться в специальной литературе; анализировать и использовать исторический 

опыт в ходе решения коммуникационных задач (код компетенции - ПК-2, код индикатора 

– ПК-2.2); 

2) использовать цвета безопасности при проработке изделий и интерьеров (код компетенции 

- ПК-2, код индикатора – ПК-2.2); 

3) проектировать основные средства визуальной коммуникации (код компетенции ПК-2, код 

индикатора – ПК-2.2). 
 

3. Владеть: 
1) терминологией в области визуальных коммуникаций (код компетенции - ПК-2, код инди-

катора – ПК-2.3); 

2) навыками проектирования средств визуальных коммуникаций (пиктограмм, условных 

знаков, товарных знаков) (код компетенции - ПК-2, код индикатора – ПК-2.3); 

3) навыками цветовой проработки функциональных узлов изделий, а также объектов в инте-

рьере, использовать цвета безопасности при проработке изделий (код компетенции - ПК-

2, код индикатора – ПК-2.3); 

4) современными коммуникативными технологиями дизайнерской деятельности (код компе-

тенции - ПК-2, код индикатора – ПК-2.3).  

 
Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей 

характеристике основной профессиональной образовательной программы. 

 

4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной 

работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежу-

точной аттестации по дисциплине (модулю) 
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Очная форма обучения 

3 ЗЧ 2 72 - 32    0,1 39,9 

4 ДЗ 2 72  32    0,25 39,75 

Итого ЗЧ, ДЗ 2 144 - 64    0,35 79,65 

 

Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, – дифференцированный зачет (зачет с 

оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы. 

 

4.2 Содержание лекционных занятий 
 



 

 

5 

 

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной 

программой. 

 

4.2 Содержание практических (семинарских) занятий 
 

Очная форма обучения 

 
 

 

№ 

п/п 
Темы практических (семинарских) занятий 

3 семестр 

1 Коммуникационный дизайн и аспекты современного восприятия визуальной инфор-

мации. 

Понятие визуальной коммуникации. Визуальная коммуникация и среда. 

2 Классификация средств визуальной коммуникации.  

3 Эволюция информационной графики и ее связь со средой. 

4 Визуальный язык современной визуальной коммуникации. 

Знаковые алфавиты 

5 Организационная функция коммуникативного дизайна. 

6 Правовая основа средств визуальной коммуникации. 

7 Художественно-проектные методики коммуникационного дизайна 

8 Проектные технологии и инструменты коммуникационного дизайна 

9 Коммуникативный дизайн и особенности аудитории. 

10 Современные системы визуальной идентификации.  

 

11 Предупреждающие и запрещающие знаки.  

Навигационные знаки 
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12 Основные элементы идентичности компании  

Система визуальной идентификации как средство формирования корпоративной 

идентичности организации и определенный «информационный носитель». 

Брендбук как способ фиксации информации о системе визуальной идентификации. 

13 Корпоративная идентичность, корпоративные коммуникации и их роль в достижении 

конкурентоспособности компании 

14 Сравнительный анализ фирменного стиля, торговой марки и системы визуальной 

идентификации компании с точки зрения дизайна. 

15 Анализ современных проектных решений. 

16 Практика создания объектов коммуникационного дизайна 

17 «Фирменный стиль». Тематическое задание. Серия упражнений по разработке эле-

ментов товарного знака (эмблемы). 

18 Дизайн этикеточной продукции. 

19 Создание информационных знаков для линейки продукции. 

20 «Фирменный стиль». Разработка фирменной документации. 

21 «Фирменный стиль». Серия упражнений по разработке рекламных материалов. 

22 Рекламное обеспечение вновь созданного бренда. Дизайн серии  POS-материалов. 

23 Рекламное обеспечение вновь созданного бренда. Дизайн серии  плакатов. 

4 семестр 

24 Разработка систем визуальной идентификации.  

 Основы семиотики. 

25 Системы визуальной идентификации.  

Пиктограммы. 

26 Разработка пиктограмм для системы визуальной идентификации компании. 

27 Основные элементы идентичности товара.  

Система визуальной идентификации как средство формирования идентичности това-

ра и определенный «информационный носитель». 

28 Форма предмета как средство формирования идентичности товара в промышленном 

дизайне. 
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4.4 Содержание лабораторных работ 

 
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной 

программой. 

 

4.5 Содержание клинических практических занятий 

 
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной 

программой. 

 

4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося 

Очная форма обучения 
№ 

п/п 
Виды и формы самостоятельной работы 

3 семестр 

1 Подготовка к практическим занятиям 

2 Подготовка реферата и  презентации 

3 Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение 

4 Самостоятельное изучение дополнительного материала 

4 семестр 

1 Подготовка к практическим занятиям 

2 Подготовка реферата 

29 Упражнения на новое формообразование предмета как активный элемент коммуника-

тивного дизайна. 

30 Дизайн упаковки. 

31 Визуальные объекты в современном коммуникативном дизайне. 

Области проектной деятельности в цифровую эпоху: дизайн современных электрон-

ных СМИ, дизайн рекламы, веб-дизайн, арт-дизайн, дизайн игр и др. 

Коммуникативный дизайн в среде, печати, Интернет. 

32 Современные требования к коммуникационному дизайну и потребительские ожида-

ния от мультимедиапродукции 

33 Мультисенсорность и современные медиа.  

Компоненты коммуникаций, воздействующие на человека: цвето-графические, видео- 

и аудиовизуальные, сенсорные и др. 

34 Основные тенденции в проектировании систем визуальной идентификации и систем 

навигации на современном этапе. 

35 Инновации коммуникационного дизайна. 

36 Технологии изготовления средств визуальных коммуникаций. 
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№ 

п/п 
Виды и формы самостоятельной работы 

3 Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение 

 

5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине 

(модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной атте-

стации обучающегося 

 

Очная форма обучения  
Мероприятия текущего контроля успеваемости  

и промежуточной аттестации обучающегося 

Максимальное 

количество баллов  

3 семестр 

Текущий  

контроль  

успеваемости 

Первый  

рубежный 

контроль 

 

Оцениваемая учебная деятельность  

обучающегося: 

Работа на практических занятиях 25 

Подготовка реферата 5 

Итого 30 

Второй 

рубежный 

контроль 

Оцениваемая учебная деятельность  

обучающегося: 

Посещение практических занятий 20 

Подготовка реферата 10 

Итого 30 

Промежуточ-

ная аттестация 
Зачет 40 (100*) 

4 семестр 

Текущий  

контроль  

успеваемости 

Первый  

рубежный 

контроль 

 

Оцениваемая учебная деятельность  

обучающегося: 

Работа на практических занятиях 25 

Подготовка реферата 5 

Итого 30 

Второй 

рубежный 

контроль 

Оцениваемая учебная деятельность  

обучающегося: 

Посещение практических занятий 20 

Подготовка реферата 10 

Итого 30 

Промежуточ-

ная аттестация 
Дифференцированный зачет 40 (100*) 

 

Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оцени-

вания результатов обучения по дисциплине (модулю) 
 

Система оценивания  

результатов обучения  
Оценки 

Стобалльная система оценивания 0 – 39 40 – 60 61 – 80 81 – 100 

Академическая система оценивания  

(экзамен, дифференцированный зачет, 

защита курсового проекта,  

защита курсовой работы) 

Неудовле-

творительно 

Удовлетво-

рительно 
Хорошо Отлично 
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Система оценивания  

результатов обучения  
Оценки 

Академическая система оценивания  

(зачет) 
Не зачтено Зачтено 

 

6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и 

технические средства обучения), необходимой для осуществления образова-

тельного процесса по дисциплине (модулю)  

 
Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется ауди-

тория оборудованная экраном и видеопроектором, ПК с возможностью подключения к локаль-

ным сетям и Интернету.  

 

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходи-

мой для освоения дисциплины (модуля) 

 

7.1 Основная литература 
1. Проектирование в графическом дизайне: учебник для вузов / С.А,Васин [и др.];под 

ред.С.А.Васина .— М. : Машиностроение-1, 2007 .— 320с.  

2. Годин, А.М. Брендинг: учеб.пособие / А.М.Годин .— 2-е изд.,перераб.и доп. — М. : 

Дашков и К, 2006 .— 424с.  

3. Евсеев, Д. А. Web-дизайн в примерах и задачах: учебное пособие / Д. А. Евсеев, 

В. В. Трофимов. - Москва: КноРус, 2016. - 263 с. - ISBN 978-5-406-04803-0. -  

Текст электронный // ЭБС «Book.ru»: [сайт]. — URL: 

https://www.book.ru/book/918599 (дата обращения: 20.04.2017). — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей. 

4. Зуляр Ю.А. Массовые коммуникации в рекламе: Учебник для вузов. Оттиск, 

2006. – 405 с. 

5. Кенинг Т. Психология рекламы. Ее современное состояние и практическое значение. 

М., 1925. С. 56-59, 110 

6. Люшер М. Сигналы личности. Ролевые игры и их мотивы. Воронеж, 1993. С. 25-28 

7. Маклюэн Г. M. Понимание Медиа: Внешние расширения человека / Пер. с англ. В. 

Николаева; Закл. ст. М. Вавилова. — М.; Жуковский: «КАНОН-пресс-Ц», «Кучково 

поле», 2003. — 464 с. (Приложение к серии «Публикации Центра Фундаментальной 

Социологии»). УДК 316 ББК 60.55 М15 

 

Дополнительная литература 

 

1. Персикова, Т.Н. Межкультурная коммуникация и корпоративная культура: 

учеб.пособие для вузов / Т.Н.Персикова .— М. : Логос, 2007 .— 224с.  

2. Реклама:внушение и манипуляция.Медиа-ориентированный подход : учеб.пособие / 

ред.-сост.Д.Я.Райгородский .— Самара : БАХРАХ-М, 2007 .— 752с 

3. Василик, М.А. Основы теории коммуникации: учебник для вузов / М.А.Василик [и 

др.]; под ред.М.А.Василика .— М. : Гардарики, 2006 .— 615с.  

4. Бакулев, Г.П. Массовая коммуникация:Западные теории и концепции : учеб.пособие 

для вузов / Г.П.Бакулев .— М. : Аспект-Пресс, 2005 .— 176с.  

5. Федотова, Л.В. Социология массовой коммуникации: Учебник для вузов / 

Л.В.Федотова. — СПб.[и др.] : Питер, 2003 .— 400с.  

6. Вовк, О.В. Энциклопедия знаков и символов / О.В.Вовк. — М.: Вече, 2007. — 528с 
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7. Семенов, В.Б. Товарный знак:битва со смыслами.Технологии создания логотипов / 

В.Б.Семенов .— М.[и др.] : Питер, 2005 .— 256с.  

8. Правовая охрана и использование изобретений,полезных моделей,промышленных 

образцов,товарных знаков,знаков обслуживания,наименований мест происхождения 

товаров,программ для ЭВМ,топологий ИМС,баз данных : Собр.законодательных и 

нормативных правовых актов .— М. : Ось-89, 2004 .— 480с.  

9. Литвинов, О.В. Маркировка товаров в России и за рубежом.Азбука знаков : практи-

ческое руководство / О.В.Литвинов .— М. : Стандарты и качество, 2003 .— 208с.  

10. Барулин, А.Н. Основания семиотики.Знаки,знаковые системы,коммуникации. Ч.1. 

Базовые понятия.Эволюционная теория происхождения языка / А.Н.Барулин .— М. : 

Изд-во Спорт и Культура-2000, 2002 .— 464с.  

11. Барулин, А.Н. Основания семиотики.Знаки,знаковые системы,коммуникации. Ч.2. 

Краткая предыистория и история семиотики (до Фреге,Пирса и Соссюра) / 

А.Н.Барулин .— М. : Изд-во Спорт и Культура-2000, 2002 .— 402с.  

12. Почепцов, Г.Г. Русская семиотика:идеи и методы,персоналии,история / 

Г.Г.Почепцов .— М. : Рефл-бук;Ваклер, 2001 .— 768с.  

13. Сурина, М.О. Цвет и символ в искусстве,дизайне и архитектуре : Учеб.пособие для 

вузов / М.О.Сурина .— М.;Ростов-н/Д : ИЦ "МарТ", 2003 .— 288с.  

14. Бахарев, И.Е. Товарный знак / И.Е.Бахарев. — М. : Промграфика, 2004 .— 240c.  

 

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Ин-

тернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля) 
1. http://cyberleninka.ru /НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека.  

2. http: //window.edu.ru. Единое окно доступа к образовательным ресурсам. 

3. http://www.tsu.tula.ru. Официальный сайт ТулГУ. 

4. www.moodle.org Интернет - среда для совместного обучения. 

5. www.cor.home-edu.ru Сайт цифровых образовательных ресурсов.   

6. www.intschool.ru  Институт новых технологий. 

 

9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществ-

ления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и сво-

бодно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечествен-

ного производства  
1. Текстовый редактор Microsoft Word; 

2. Программа для работы с электронными таблицами Microsoft Excel; 

3. Программа подготовки презентаций Microsoft PowerPoint; 

4. Пакет офисных программ МойОфис.  

 

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных 

и информационных справочных систем 
1. Компьютерная справочная правовая система Консультант Плюс. 

 
 

 

http://www.tsu.tula.ru/
http://www.moodle.org/
http://www.cor.home-edu.ru/
http://www.intschool.ru/

