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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.1)
1. Любая реклама должна нести только положительные эмоции и рождать только положительные ассоциации

а) да

б) нет

Приведите в подтверждение / опровержение данного тезиса примеры известных рекламных кампаний. 

2. Какой компонент в структуре рекламного текста больший по объему?

а) зачин

б) эхо-фраза

в) основной рекламный текст

3. Что такое слоган?

а) короткая рекламная фраза, завершающая рекламный текст

б) короткая рекламная фраза, излагающая в сжатом виде основное рекламное предложение и входящая в состав всех рекламных сообщений одной рекламной кампании

4. Чем отличается образ в рекламе от текста?

а) текст более привлекает потребителя, чем образ

б) образ гораздо более нагляднее, чем текст

в)  образ воспринимается быстрее, чем текст

г) текст воспринимается быстрее образа

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.1)

1. Под рекламным именем понимается:

а) брэнд

б) торговая марка

в) имя рекламируемого объекта

2. Каково значение рекламного имени в процессе продвижения товара?

3. Возможна ли эффективная рекламная кампания без рекламного имени?

а) да

б) нет

3. Что рекламирует имиджевая реклама?

а) товар

б) продавца

4. В чем разница между коммерческой рекламой и имиджевой рекламой в маркетинге товара / организации? 

5. Что рекламирует реклама образа марки?

а) товар

б) продавца

в) рекламный носитель

6. Выберите варианты дешевых рекламных имен

а) Кроха (м-н детской одежды)

б) Нива (хлебный магазин)

в)Л’Этуаль (парфюмерия и косметика)

г) Ташир (пиццерия)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.1)

1. В качестве эффективных стратегий для дифференцирования однородных товаров Джек Траут предлагает следующие лингвистические процедуры. Укажите их:

а) персонификация товара

б) идентификация товара

в) смена названия товара

г) создание названия товара, созвучного известной торговой марке

д) название товаров «своими именами».

2. Какие методы сбора информации используются при вторичных исследованиях предприятием:

а) анкетирование;

б) опрос по телефону;

в) наблюдение;

г) все ответы верны;

д) правильного ответа нет.

3. Что относится к способу сбора информации?

а) анкетирование; б) деловая игра; в) экспертиза; г) все ответы верны.

4. Использование бенчмаркинга как метода исследования обусловлено необходимостью…

а) роста конкурентоспособности;

б) наблюдения за поведением партнеров по бизнесу;

в) получения максимальной прибыли;

г) все ответы верны;

д) правильного ответа нет.

5. Какие виды рекламы не допускаются согласно Федеральному закону «О рекламе»?

а) контрреклама

б) недостоверная реклама

в) неэтичная реклама

г) заведомо ложная реклама

д) скрытая реклама

е) реклама табачных изделий

6. Выберите признаки недобросовестной рекламы (согласно Закона «О рекламе»)

а) дискредитирует физические и юридические лица

б) содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с товарами других физических и юридических лиц

в) порочит какое-либо физическое или юридическое лицо

г) содержит не соответствующие действительности сведения в отношении цены товара

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.2)

1. Выберите варианты, соответствующие А – рекламе косвенного воздействия, Б – рекламе прямого воздействия, 1 – реклама, содержащая номер телефона, 2 – реклама, содержащая купон со скидкой до истечения какой-либо даты, 3 – реклама, информирующая о товаре, 4 -  реклама, заявляющая где можно приобрести товар

а) А-1,2  Б-3,4

б) А-3,4 Б-1,2

в) А-1,3 Б-2,4

г) А-2,3 Б-1,4

2. Может ли реклама выполнять некоммерческую функцию?

а) да б) нет

Приведите в подтверждение / опровержение данного тезиса примеры известных рекламных кампаний. 

3. Назовите участников рекламной деятельности

а) конкуренты

б) рекламодатели

в) рекламные носители

г) рекламные агентства

д) потребители

е) владельцы рекламных носителей.

Как их взаимодействие обусловливает эффективность рекламной кампании?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.2)

1. К экономическим целям рекламы относят:

а) поддержку сбыта товара

б) формирование потребности в данном виде товара

в) поддержание верности продукции фирмы

г) выделение собственных товаров среди конкурирующих

2. К коммуникативным целям рекламы относят:

а) представление новых свойств товара, нового оформления

б) информирование потребителей

в) побуждение потенциальных покупателей к посещению магазина и др.

г) повышение уровня известности товара

3. Какие задачи может эффективно решать реклама?

а) информирование

б) манипулирование

в) увещевание

г) напоминание

д) регулирование

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.2)

1.Из каких звеньев состоит принципиальная схема рекламного процесса?

а) потребитель

б) рекламное агентство

в) рекламодатель

г) вспомогательные участники

д) средства распространения рекламы

е) служба сбыта

2. Какими инструментами специалист по маркетингу и рекламе располагает для передачи рекламного сообщения?

а) многоуровневый маркетинг

б) личные продажи

в) закупленное время в СМИ

г) паблик рилейшнз

д) устная реклама

е) реклама-напоминание

3. Среди предложенных вариантов найдите определение термина «рекламный рынок»

а) группа людей, к которым обращено рекламное послание

б) совокупность существующих и потенциальных потребителей рекламы со схожими потребностями в отношении конкретного товара или услуги, с достаточными ресурсами, а также готовностью или возможностью покупать

в) система определенных приемов, которые имеют целью влиять на потребителя, чтобы поощрить его на покупку товара или услуги

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.3)

1. Укажите виды рекламных кампаний по интенсивности воздействия. Как осуществляется воздействие на потребителя с точки зрения вида кампании?

2. Какой объект занимает ключевые позиции при  проведении рекламной кампании?

3. Укажите факторы, определяющие рекламную деятельность. Оцените воздействие внешних факторов с точки зрения процесса организации деятельности.

4. Рекламу можно определить как процесс коммуникации. Определите основные роли участников коммуникации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.3)

1. Какими показателями характеризуется рекламный рынок?

а) конкурентоспособностью

б) целевой аудиторией

в) потенциалом

г) доступностью

д) прибыльностью

2. Какие способы работы существуют на рекламном рынке?

а) ориентация на сегмент рекламодателей

б) концентрация на сегменте конкурентов

в) концентрация на единственном рынке рекламных носителей

г) концентрация на нескольких рекламных носителях

3. Выберите варианты приемов стимулирования сбыта

а) сезонная распродажа

б) купон в газете

в) бесплатная доставка

г) гарантия на товар

д) предоставление кредита

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.3)

1.Укажите способы определения эффективности рекламной кампании (согласно известной типологии)

а) социологические

б) прямые

в) математические

г) косвенные

2. Определить и сравнить  отдачу от различных видов рекламы возможно с помощью:

а) опроса клиентов

б) анкетирования

в) проведения собеседования с клиентами

г) ведение списка клиентов

д) рассылка писем с благодарностью за покупку

3. Презентация - это

а) организация банкетных мероприятий;

б) специальное шоу для демонстрации новых изделий и других нововведений;

в) ряд мероприятий по проведению выборов президента какой-либо кампании или организации?

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.1)
1. Каково основное назначение любого рекламного послания?

а) повлиять на мировоззрение 

б) побудить людей к конкретному действию

в) заставить полюбить рекламируемый объект

2. Какая реклама особенно была развита в западно-европейском Средневековье?

а) реклама товаров и услуг

б) религиозная реклама

в) зрелищная реклама

г) личностная самореклама

3. Укажите маркетинговые показатели эффективности рекламы: 

а) охват

б) широта охвата

в) частота повторения

г) частота появления 

д) плотность населения

е) платежеспособность населения

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.1)

1.Чем отличается презентация от выставки?

а) На презентациях, в отличие от выставок, запрещено распитие спиртных напитков

б) Эти понятия являются взаимозаменяющими, они равносильны по значению

в) На выставке экспонируются любые изделия, а презентация проводится с целью ознакомления потребителей с новейшей продукцией и любыми другими нововведениями

2. Что важнее в рекламе с точки зрения долгосрочной политики позиционирования марки среди различных категорий потребителей рекламы (покупателей, контактных аудиторий и референтных групп, широких слоев общественности)?

а) рекламное обращение

б) выбор средств рекламы

в) большие размеры рекламного бюджета

г) непрерывность рекламного воздействия

3.Преимущество прямой почтовой рекламы по сравнению с рекламой в СМИ

а) высокая частотность повторных рекламных контактов

б) большой охват

в) большой объем передаваемой информации

г) невысокая стоимость размещения рекламы

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.1)

1. Какой важнейший показатель медиапланирования?

а) стоимость всех рекламных контактов

б) стоимость одного рекламного контакта

в) частота рекламных контактов

г) общее количество рекламных контактов

2.Обозначьте особенности наружной рекламы

а) эстетичность

б) простота и выразительность текста

в) отсутствие разного рода подробностей 

3. Среди представленных вариантов выделите виды радиорекламы

а) радиоролик

б) радиожурнал

в) интервью или беседа

г) рекламный призыв

д) слайд-фильм

е) музыка на радио

4. Реклама выступает в различных ролях:

а) маркетинговой

б) информационной

в) коммуникационной

г) культурологической

д) экономической

е) социальной

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.2)

1. Выделите неосязаемые характеристики продукта:

а) потребительские свойства

б) цвет

в) размер

г) образ

д) качество

е) стиль.

Оцените данные характеристики на примере молока «Домик в деревне».

2. Выберите вариант, в котором по порядку расположены стадии жизненного цикла товара: 1 – период упадка, 2 – стадия зрелости, 3 – выведение  товара, 4 – рост объема торговли

а) 1234

б) 2341

в)3241

г) 3421

Если производитель увеличивает жизненный цикл товара за счет снижения его качества, о чем это говорит?

3. Верно ли утверждение, что маркетинговая концепция фокусируется на нуждах потребителя, а не на заранее определенных целях вышедшего на рынок бизнеса?

а) да 

б) нет

3.Какие базисные функции выполняют обычные рекламные агентства?

а) управление счетами

б) творческая разработка рекламы и ее производство

в) реклама собственной деятельности

г) планирование и закупки площади  и времени в СМИ

д) исследования

     е) налаживание отношений с клиентами
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.2)

1. Термин «реклама» от латинского означает:

а) извещать

б) внушать

в) выкрикивать

г) предупреждать

2. Этические вопросы рекламы вращаются вокруг следующих  критериев:

а) пропагандизм

б) точность

в ) правдивость

г) восприимчивость

д) личные предпочтения

3. Определите типы рынков согласно известной типологии

а) рекламный

б) потребительский

в) бизнес-рынок (индустриальный)

г) учрежденческий

д) посреднический

е) биржевой

4. Выделите осязаемые характеристики продукта

а) товарная марка

б) гарантии

в) престиж

г) упаковка

д) вкус

е) долговечность

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.2)

1. Появление этапа институционально-многофакторного объединения видов деятельности в рекламе связано с …  

а) Институциализацией  рекламного производства

б) Профессионализацией деятельности городских глашатаев

в) Интеграцией рекламного текста с иллюстрированными компонентами

г) Осознанием необходимости прогнозирования эффективности своих обращений

2. Совмещение рекламного текста с иллюстрированными компонентами происходит на этапе …

а) Личностной концентрированности

б) Межпрофессиональной интегративности 

в) Институционально-многофакторного объединения видов деятельности

г) Современной рекламной деятельности

3. «Отцом европейской рекламы» называют …
а) Ф. Котлера

б) Т. Ренодо

в) Д. Огилви

г) Г.  Сэмпсона

4. Какую роль играет социальная реклама в социальном управлении?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.3)

1. Восстановите логическую последовательность при подаче необходимой информации в виде делового отчета:

а. Основная часть отчета, содержащая рассуждения, анализ, сравнения.

б. Введение: короткое описание цели документа, методы, используемые при подготовке и обработке данных.

в. Приложение, включающее таблицы, графики, цифровые выкладки.

г. Заключение, содержащее главные выводы, сделанные в ходе исследования.

д. Рекомендации. 

2. Укажите различные рекламные стратегии. В каких ситуациях они применяются? Обоснуйте их использование для разных целевых аудиторий.

3. Задачами, которые  может эффективно решать реклама, являются…

а) информирование б) манипулирование в) увещевание г) напоминание

 д) регулирование  е) контроль

4.  Участниками рекламной деятельности являются…

 а) конкуренты

 б) рекламодатели

 в) рекламные носители

 г) рекламные агентства

 д) потребители

 е) владельцы рекламных носителей

5. Какие виды рекламоносителей целесообразно выбрать для такой потребительской аудитории как розничные и оптовые торговцы?

а) радио

б) телевидение

в) прямая почтовая реклама

г) торговые журналы 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.3)

1. Какова цель маркетинговых рекламных исследований?

2. Согласны ли вы с утверждением, что данные о материальных и финансовых запасах предприятия относятся к первичной информации? Как эта информация может быть использована при продвижении?

3. Реклама как социальный институт выполняет функции…

а) манипуляции



б) социализации

в) адаптации

г) интеграции

4. К экономическим целям рекламы относят…

а) поддержку сбыта товара

б) формирование потребности в данном виде товара

в) поддержание верности продукции фирмы

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.3)

1. Рекламная коммуникация является разновидностью …

а) групповой коммуникации

б) массовой коммуникации

в) публичной коммуникации

г) речевой коммуникации

2. Какое понятие является центральным   в рекламной коммуникации? Что оно обозначает?

3.  Что представляет собой референтная общность? Какое значение это понятие имеет для обработки и интерпретации комплексной социальной информации для решения организационно-управленческих задач развития коммерческой организации?
4.Окрашенное положительными эмоциями сосредоточение внимания на чем-либо – это…
а) Интерес
б) Мотив
в) Потребность
г) Желание
5. Рекламный модуль – это… 

а) единица рекламной площади в печатных СМИ 

б)определенное место под рекламу на улицах города

в) промежутки между программами передач в телеэфире 

г) часть рекламной концепции фирмы 

4. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся (защиты курсовой работы (проекта)) по дисциплине (модулю)
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
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