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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

8 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.1)
       1. Если торговая  фирма рискует тем, что в худшем случае произойдет покрытие всех затрат, а в лучшем – получит прибыль намного меньше расчетного уровня – эта область риска называется как:

          1. критического

          2. минимального

          3. недопустимого

          4. повышенного

       2. Назначение бизнес-плана состоит в следующем:

1. изучить перспективы развития будущего ранка сбыта

2. обнаружить возможные опасности;

3. определить критерии и показатели оценки бизнеса

4. оценить затраты для изготовления и сбыта продукции

         3.  Риск - это:

1. вероятность возникновения условий, приводящим к негативным последствиям неполнота и неточность информации об условиях деятельности предприятия, реализации проекта

2. нижний уровень доходности инвестиционных затрат

3. обобщающий термин для группы рисков, возникающий на разных этапах кругооборота капитала в результате действий конкурентов.

4. процесс выравнивания монетарным путем напряженности, возникшей в какой-либо социально-экономической среде

        4. Какой из перечисленных методов оценки риска реализуется путем введения поправки на риск или путем учета вероятности возникновения денежных потоков?
1. построение дерева решений
2. метод сценариев
3. учет рисков при расчете чистой приведенной стоимости
4. анализ чувствительности
       5. На какую из стадий жизненного цикла расходуется наибольшее число ресурсов: 
1. концепция;
2. разработка; 
3. осуществление

4. завершение 

           6. Страхование рисков (в широком смысле, включая резервирование средств) позволяет уменьшить:

1. риски проекта; 

2. возможные потери из-за рисков;

3. доходность проекта. 
        7 . К субъективным факторам, определяющим уровень риска, относятся:
1. разработка, внедрение новых технологий, способ организации труда и т.п.

2. отсутствие у персонала способности к риску

3 стихийные силы природы и климат

4. революционные скачки в научно-техническом прогрессе

8.Какие виды постановок задач различают при моделировании проблемной ситуации в зависимости от формы описания?

            1) вербальную        2) формальную          3) невербальную     г) неформальную

9. К какой группе методов управления рисками относится страхование?
а) методы компенсации рисков    б) методы уклонения от рисков        в) методы локализации рисков    г) методы диверсификации рисков

10. К какой группе методов управления рисками относится увольнение некомпетентных сотрудников?
а) методы компенсации рисков    б) методы уклонения от рисков        в) методы локализации рисков    г) методы диверсификации рисков

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.2)
1. Какой подход должен быть основным подходом к управлению у риск-менеджера?

а) независимый               б) комплексный      в) специализированный

г) системный
            2. Снижение риска за счет расширения ассортимента выпускаемой продукции, оказываемых услуг, спектра используемых технологий – это: 

1. диверсификация рынка сбыта (развитие рынка) 2. диверсификация видов хозяйственной деятельности 3. диверсификация закупок 4. диверсификация инвестиций
             3. Прогнозирование внешней экономической обстановки, стратегическое планирование, мониторинг социально-экономической и нормативно-правовой среды, создание системы резервов – все это инструментарий: 

1. методов диссипации риска 2. методов компенсации риска 3. методов уклонения от риска 4. методов локализации риска
          4. Примером покрытия ущерба за счет передачи ответственности на основе договора является: 

1. хеджирование 2. кэптиновые страховые организации 3. нестраховой пул 4. самострахование 

         5. Аналитический процесс, включающий определение проблемы, сбор, обработку и анализ информации, а также выработку рекомендаций по решению проблемы, называется …

1.  формирование исследовательской панели

2.  маркетинговые исследования

3. формирование гипотезы

4. выборочное исследование
        6. Упорядоченный и постоянно обновляемый массив данных о потенциальных потребителях и клиентах фирмы – это …

1. система поддержки маркетинговых решений 
2. маркетинговая база данных 
3. система собственных маркетинговых исследований

4. диалоговая система
        7. Система, которая в ответ на вопрос типа: «что если?» дает немедленные ответы, используемые при принятии маркетинговых решений

1.  Система поддержки маркетинговых решений
2. Маркетинговая база данных 
      3. Система собственных маркетинговых исследований

      4. Маркетинговая информационная система (МИ
        8. Совокупность процедур, методов, персонала, оборудования, предназначенных для регулярного сбора, анализа, распределения достоверной информации для подготовки и принятия маркетинговых решений, называется …

       1. система внутренней отчетности

2. система анализа маркетинговой информации

3. маркетинговая информационная система (МИ

4. система моделей

        9. Упорядоченная совокупность источников информации и процедур их получения, используемая для воссоздания текущей картины, происходящих в рыночной среде перемен – это система …

        1. внутренней отчетности

         2. анализа маркетинговой информации

        3. сбора внешней информации 
        4 .маркетинговых моделей

        10. Цель поискового исследования заключается в …

       1. обосновании гипотез, определяющих содержание выявленных причинно-следственных связей

       2. описании тех или иных аспектов реальной маркетинговой ситуации

       3. сборе предварительной информации, предназначенной для более точного определения проблемы

       4. проведении разведки деятельности конкурентов

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.3)
        1. Торговое  оборудование застраховано по системе первого риска на сумму 900 тыс. руб. 

         Ущерб за уничтоженное пожаром торговое оборудование составляет 1200 тыс. руб. Определить размер страхового возмещения.

     2. Какую стратегию Вы будете использовать при снижении риска за счет увеличения количества поставщиков, позволяющего ослабить зависимость предприятия от  конкретного поставщика?

         3. Какие факторы принято называть рискоообразующими? Приведите примеры.
          4. Какую стратегию Вы будете использовать при снижении риска за счет распределения готовой продукции предприятия между несколькими рынками или контрагентами?

         5. Стоит ли заменить старое торговое оборудование, нормативный срок службы которого закончился, на новое, если известно, что при использовании старого оборудования прибыль может быть получена по следующей схеме: П1 = 500 тыс. руб., П2 = 450 тыс. руб., П3 = 320 тыс. руб., П4 = 200 тыс. руб. 
При использовании нового торгового оборудования, цена которого 1 млн. руб. и нормативный срок службы 4 года, прибыль может быть получена: П1 = 400 тыс. руб., а последующие 3 года происходит ее увеличение на 30% к предыдущему году. 
Норма дисконта 12%. 
Как изменится степень риска, если норма дисконта составит 20%. Ликвидационная стоимость и старого и нового оборудования 200 тыс. руб.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.1)
1. Фактором общей внешней среды является …

1. резкое увеличение спроса на наш продукт

2. появление новых конкурентов

3. появление новой технологии производства нашего товара

4. повышение цен на электроэнергию

2. Фактор внешней среды, в наибольшей степени влияющий на решение организации о резком увеличении объема выпуска продукта – …

1. конкуренты                  2. регуляторы

3. потребители                4. партнеры

3. Фактором общей внешней среды является …

1. изменение спроса на наш продукт

2. традиции страны, в которой работает наша организация

3. появление новой технологии производства нашего товара

4. предписание районной управы

4. Фактором деловой внешней среды является:

1. уменьшение рождаемости

2. изменение спроса на наш товар

3. увеличение инфляции

4. новая инструкция Министерства по налогам и сборам
5. При составлении бизнес-плана используется:

1. макроэкономические показатели;

2. бухгалтерская информация; 
3. список лицензий
6. Затраты в бизнес-проекте оцениваются как:

1. единовременные и текущие; 
2. нецелесообразные;

3. спекулятивные
7. Бизнес-план имеет следующие два направления:

1. внутреннее и внешнее;
2. долгосрочное и краткосрочное;
3. стратегическое и тактическое;
4. техническое и экономическое

8. Бизнес-планирование отражает потребность …
1. предпринимателей в упорядочивании своей и фирмы деятельности
2. инвесторов обосновании эффективности проекта

3. банкиров в представлениях, на что могут быть израсходованы кредиты

9 При расчете финансовых показателей в бизнес – планировании предусматривается:

1. «наиболее вероятный» вариант развития бизнеса;
2. «оптимистичный» вариант развития;
               3. «пессимистичный» вариант развития

10. Фактором деловой внешней среды является …

1. новый указ президента РФ

2. появление новых конкурентов

3. появление новой технологии производства нашего товара

4. традиция страны, в которой работает наша организация

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.2)
1. Фактор внешней рыночной среды (при прочих равных условиях), влияющий на решение организации снизить цену на производимый ею продукт – …

1. демографические изменения

2. изменение экономической ситуации

3. воздействие регулятивного органа

4. появление нового конкурента

2. Главная проблема, с которой может столкнуться торговая сеть, построенная по линейно-функциональной структуре – …

1. трудности в реагировании на изменения платежеспособности и спроса

2. трудности в обеспечении качественной работы отдельных частей сети

3. неспособность к расширению

4. неэффективность внутреннего управления

3. Архитектура предприятия – это
1. Единая система, которая описывает существующие организационные структуры, цели и показатели их достижения, линейку создаваемых продуктов/услуг, которые приносят доход, а также инфраструктуру (программное и аппаратное обеспечение, оборудование), используемые в работе
2. Концептуальная структура организация системы
3. Стиль управления
4. Искусство проектировать и строить бизнес-центры и производственные здания

4. Владелец бизнес-процесса - это:

1. собственник компании, обладающий контрольным пакетом акций;

2. должностное лицо, имеющее в своем распоряжении ресурсы, необходимые для выполнения этого процесса, и несущее ответственность за результаты этого процесса;

3. стейкхолдер, для выполнения требований которого осуществляется бизнес-процесс.

5. Для чего нужны методы вербального анализа:

1.  для литературного описания сущности и подробностей сложившихся проблем и путей их решения;

           2.  для решения слабо структурированных задач, характеризующихся как количественными, так и качественными показателями;

3.  для словесной характеристики аналитических процедур и порядка их организации.

             6. Заранее спланированная реакция торговой организации на изменения внешней среды – это:
1. стратегическое планирование

2. стратегия

3. СВОТ – анализ

4. стратегическое управление

         7. Какие элементы внешней среды оказывают прямое влияние на торговую 

организацию?
         1. Политические факторы, профсоюзы, международные события
         2. Конкуренты, потребители, поставщики, законы и государственные органы
         3. Конкуренты, состояние экономики, международные события, потребители
         4. Конкуренты, поставщики, политические факторы, НТП
          8. Какие элементы внешней среды имеют косвенное влияние на деятельность торговой организации?
         1. Профсоюзы, НТП, конкуренты, состояние экономики
         2. Политические обстоятельства, состояние экономики, состояние техники и технологии, международные события
          3. Политические обстоятельства, система экономических отношений в государстве, государственные органы власти, партии
          4. НТП, государственные органы власти, международное окружение, поставщики
9. На какие две составляющие делится внешняя среда организации:

1 макросреда,

2 социально-культурная среда,

3 законодательно-правовая среда,

4 микросреда,

5 внутренняя среда.

          10. Внешняя среда организации включает:
1. демографические факторы,

2 финансы организации,

3 экологические факторы,

4 кадровый потенциал,

5 СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.3)
1. Используя шкалу Лайкерта, проведите измерение отношения студентов своей группы к библиотеке и читальному залу вуза. 
Использовать составленную анкету для опроса всех студентов группы. 
Составить отчет письменно по результатам измерений.
2. Автомагазин решил провести опрос среди своих покупателей. 
Случайной выборке, состоящей из 1000 покупателей, была разослана анкета по электронной почте. Всего ответы были получены от 315 респондентов, 70 адресов оказались неверными. 
Рассчитайте долю ответивших респондентов.
3. Торговый центр проводит телефонный опрос респондентов относительно удовлетворенности представленным ассортиментом продукции. 

Рассчитайте долю приемлемых респондентов и долю ответивших, если было проведено 350 интервью, 32 респондента не смогли предоставить информацию по интересующим вопросам, в 23 случаях до респондентов не удалось дозвониться, 15 человек отказались участвовать в опросе.

4. В Омской области потребителями гречки являются 82% жителей. Средняя частота покупки гречки – 3 раза в месяц, средний размер покупки – 0,5 кг. Численность населения Омской области на 1 января 2020 г. составляла 1972,7 тыс. человек. 

Рассчитать годовую емкость рынка гречки в Омской области. 

5. Коэффициент удержания клиентов у компании «ДоК» составляет 95 %. Ежегодно компания привлекает 10 % новых потребителей. 

Рассчитайте, через сколько лет клиентов у компании станет на 50 % больше, если рыночные условия не меняются.
3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

8 семестр
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.1)
 1. Ключевая характеристика дескриптивного исследования:
1. Проверка причинно-следственных связей между изучаемыми явлениями

2. Описание тех или иных аспектов реальной маркетинговой ситуации

3. Использование только вторичной маркетинговой информации

2. Под гипотезой маркетингового исследования подразумевается …

1. вероятностное суждение о возможных путях решения поставленных проблем

2. аналитическое обоснование выявленных проблем

3. перечисление симптомов поставленных проблем

4. определение действий по смягчению проявления проблем

3. Суть метода логико-смыслового моделирования проблем исследования заключается в …

1.  формировании каталога проблем, их структуризации и ранжировании по степени приоритетности

2. знакомстве с ситуацией, в которой находится лицо, принимающее решение

3. выявлении причин и симптомов проблемы

4. четком изложении причин возникновения проблемы
4. Цель казуального исследования заключается в …

1.  обосновании гипотез, определяющих содержание выявленных причинно-следственных связей

2. описании тех или иных аспектов реальной маркетинговой ситуации

3. сборе предварительной информации, предназначенной для более точного определения проблемы

4. поиске первичной информации
5. Выявление смысловых единиц текста, количество которых характеризует общую направленность анализируемого документа, называется …

1. мониторинг

2. эксперимент

3. традиционный анализ

4. контент-анализ
6. Источники внешней вторичной информации

       1.  данные АВС-анализа, SWOT – анализа, информация сети торговых корреспондентов

       2. официальные отчеты фирм, специальные издания, Интернет, данные государственной статистики

      3. данные опросов, результаты наблюдений, экспериментов

7. Данные, полученные по заказу конкретных фирм и недоступные для широкой публики – это … информация.

1.  вторичная

2. первичная

3. внутрифирменная

4. синдикативная
8. Основные преимущества синдикативной маркетинговой информации

1. Полное соответствие проблеме исследования

2. Точность и своевременность получения

3. Долевая стоимость

4. Высокое качество

5. Полная достоверность

6. Объективность
9. Такое требование к маркетинговой информации как релевантность подразумевает …

1. представление реальных сведений в нужный момент времени

2. соответствие информации целям и задачам исследования

3. представление адекватных и достоверных сведений
        10. Такое требование к маркетинговой информации как актуальность подразумевает …

1.  представление реальных сведений в нужный момент времени

2. соответствие информации целям и задачам исследования

3. представление адекватных и достоверных сведений
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.2)
        1. Информация, извлекаемая из публикаций в специализированной печати, относится к … информации

1. первичной

2. непрерывно поступающей

3. вторичной

4. нормативной
       2. Основные преимущества вторичной маркетинговой информации

1. полное соответствие проблеме исследования

2. точность и своевременность получения

3. экономия времени и денег

4. полная достоверность и объективность
       3. Если Вы стремитесь к высокому проценту возврата ответов, хотите сэкономить средства на проведение исследования, и у Вас ограничено время. Влияние исследователя на респондента Вас не беспокоит. Вы предпочтете …

1. опрос по телефону

2. опрос по почте

3. личное интервью
       4. Магазинные тесты, направленные на тестирование альтернативных концепций упаковки товара относятся к … экспериментам.

1. лабораторным

2. полевым

3. домашним
       5. Метод сбора информации, предусматривающий групповую дискуссию, которая направляется модератором

1. Анкетирование

2. Глубинное интервью

3. Эксперимент

4. Фокус-группа
        6. Если Вы стремитесь к высокому проценту возврата ответов, у Вас достаточно средств, ограничено время, а влияние исследователя на респондента Вас не беспокоит, то Вы предпочтете …

1. опрос по телефону

2. опрос по почте

3. личное интервью
       7. Алгоритм, с помощью которого осуществляется измерение в том случае, если исследователь стремиться отобразить изучаемые явления количественно

1. шкала измерения

2. порядок измерения

3. расстояние измерения

4. ранг измерения
      8. Структурные части анкеты:
1. вопросы, ответы

2. введение, основная часть, реквизитная часть

3. основная часть, вспомогательная часть, вопросы, ответы
     9. Основное отличие рекомендаций, данных в отчете, от заключений:
1. Рекомендации и заключения – это одно и тоже

2. В том, что они интерпретируют полученную информацию с точки зрения того, что она может означать для дальнейшего развития бизнеса

3. В том, что они представляют собой мнения исследователей, базирующиеся на результатах исследования
       10. Фундаментальный критерий, по которому оцениваются все отчеты об исследованиях:
1. полнота

2. ясность

3. точность

4. обеспечение связи (эффективной коммуникации исследователя с заказчиком исследования
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-2 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-2.3)
          1. Ошибка, допущенная при формулировке следующего вопроса анкеты: «Какое количество банок майонеза Вы приобрели за последние полгода? - меньше 20 банок - около 20 банок - больше 20 банок»

         2. Тип шкалы измерений, использованный при формулировке следующего вопроса анкеты: «Какой безалкогольный напиток из приведенного списка Вам нравится больше всего? - Coca-cola - Pepsi - Sprite - Seven Up

          3. Ошибка, допущенная при формулировке следующего вопроса анкеты: «Часто ли Ваше внимание привлекает реклама моющих средств?» - в газетах - по радио - по телевидению»

          4. Метод выборки, используемый в том случае, если генеральная совокупность разделяется на страты, а затем для каждой из них производится расчет простой случайной выборки – метод …

         5. Какие действия осуществляются на первом этапе экспертного опроса, проводимого методом Дельфи? Приведите примеры.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.1)
        1. С помощью какой функции менеджмента создается ориентир будущей деятельности торговой организации?

         1. Планирование

          2. Организации

          3. Контроль

         4. Мотивация
2. Определите из предложенного перечня основных элемента внутренней среды:
          1. Технология, специализация, структура, задачи, люди

          2. Цели, технология, ресурсы, работники, задачи, люди, структур
          3. Люди, технология, координация, объемы управления, задачи
          4. Стандартизация, задачи, структура, люди, технология.
          3. Внутренняя среда организации включает:

1 сбытовой потенциал,

2 маркетинговые посредники,

3 технология,

4 кадры,

5 контактные аудитории,

4. По направленности действия решения бывают:

1 стратегические,

2 оперативные,

3 коммуникативные,

4 тактические,

5 практические.

5. Владелец бизнес-процесса – это 
1.  ответственный исполнитель
2. спонсор проекта

3. функциональный менеджер

4. лицо, которое отвечает за результат процесса, заинтересовано в нем, обладает ресурсами и полномочиями для его выполнения

6. К внутренним факторам риска относятся … :

 1. рыночные факторы; 
2. конкурентные факторы; 
3. внеэкономические факторы 
4. производственные факторы; 

5. все вышеперечисленные. 
7. К внешним факторам риска относится: 

1. персонал; 
2. менеджмент организации; 
3. финансовое состояние предприятия; 
4. политический режим государства; 

5.  нет верного ответа.
8. По величине возможных потерь можно выделить следующие области риска … 

а) минимальный, допустимый, критический и катастрофический; 
б) минимальный, недопустимый, критический и катастрофический; 
в) максимальный, допустимый, критический и катастрофический; 
г) минимальный, допустимый, критический и вероятный; 
д) минимальный, возможный, критический и катастрофический.
9. С помощью какого инструмента можно значительно повысить активность по обработке «входных» данных? 

а) шаблонизирования; 
б) симплификация; 
в) верификация;
 г) валидация; 
д) все варианты верны.
10. Матрица вероятности и последствий – это … : 

а) методика, позволяющая определять балл риска отдельно для каждой цели процесса / проекта; 
б) методика, позволяющая определять эвальвацию риска отдельно для каждой цели процесса / проекта; 
в) методика, позволяющая определять метод управления риска отдельно для каждой цели процесса / проекта; 
г) методика, позволяющая определять ранг риска отдельно для каждой цели процесса / проекта; 
д) методика, позволяющая определять метод оценки риска отдельно для каждой цели процесса / проекта.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.2)
1. Динамика объема продаж кофемолок за последние пять месяцев представлена в таблице: 
	Месяц 
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август

	Объем продаж, тыс. шт.
	523
	534
	530
	519
	528


Каков прогноз продаж на сентябрь?
2. Поставлена задача определения потенциального размера рынка. Как в данном случае следует сформулировать цели планируемого маркетингового исследования? Какими факторами будет определяться выбор методов его проведения?

         3. Концерн «Успех» производит и реализует деловые костюмы для женщин в Москве и планирует открыть новый магазин в Омске. 
Есть ли необходимость в проведении МИ? 
Каковы могут быть цели и задачи этого исследования? 
Поясните содержание каждого этапа данного исследования. 
4. Компания «Тулагропром» планирует представить на рынок фасованные овощи в новой упаковке. 
Рекламная кампания разработала варианты дизайна для новой упаковки, которые необходимо оценить с точки зрения потенциальных потребителей. Принято решение провести маркетинговое исследование с целью выявления предпочтений потребителей в отношении внешнего вида упаковки, содержания надписей на упаковке продукции и определения критериев выбора овощной продукции. 
В рамках данного исследования руководство компании предполагает получить информацию о потребительских предпочтениях представителей целевой аудитории. Перед исследовательской организацией были поставлены следующие задачи: 
( оценить восприятие потребителем общего дизайна упаковки продукции; 
( оценить восприятия потребителем сведений, содержащихся на упаковке овощной продукции; 
( определить предпочтения потребителей по содержанию надписей на упаковке овощной продукции; 
( выявить предпочтения потребителей по типам овощной продукции (фасованная/нефасованная); 
( определить рейтинг критериев выбора потребителем овощной продукции. 
Наиболее подходящим методом сбора информации (с учетом финансовых ограничений на проведение маркетингового исследования было тестирование упаковки в местах продаж овощной продукции. 
 1. В каких типах торговых точек необходимо провести исследование? 
2. Какой метод формирования выборки торговых точек предпочтительно использовать в данной ситуации и объясните почему? 
3. Каковы должны быть критерии отбора респондентов для участия в холл-тесте?
 4. Определите размер выборки при уровне доверительности 95%. 
Размах вариации равен 60%. Точность результатов исследования составляет 5%.
5. Проведите упорядоченное шкалирование предпочтений студентов в отношении развлечений в выходные дни:

 - Ночной клуб

- Кинотеатр. 
-Кафе. 
-Посещение магазинов. 
-Занятие спортом. 
-Посещение книжных развалов. 
-Посещение выставки. 
-Прогулка на природе. 
-Выполнение домашних работ
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности 

компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.3)
1. Представляя отчет заказчику – менеджеру специализированного спортивного магазина, исследователь заявил следующее: «Были проанализированы данные по признанной удовлетворительной выборке, объемом 15 магазинов. Результаты показали, что 95% доверительный интервал для среднегодового объема продаж в генеральной совокупности спортивных магазинов составляет 1000000 + 150000 млн. руб.» 
Правильно ли исследователь сформулировал данный вывод с точки зрения возможности его понимания слушателями?
2. Торговый агент предлагает предприятиям новый продукт. Из предыдущего опыта ему известно, что в среднем 1 из 65 клиентов, которым он предлагает товар, покупает его. В течение некоторого промежутка времени он предложил продукт 20 предприятиям. 
Чему равна вероятность того, что он продаст им хотя бы единицу товара?
3. Сотрудники отдела маркетинга супермаркета полагают, что в ближайшее время ожидается рост спроса на колбасные изделия. Вероятность этого они оценивают в 87 %.
 Консультационная фирма, занимающаяся прогнозом рыночной ситуации, подтвердила предположение о росте спроса. Положительные прогнозы консультационной фирмы сбываются с вероятностью 0,95, а отрицательные – с вероятностью 0,99. 
Какова вероятность того, что рост спроса действительно произойдет?
4. Какое поведение не относится к уклонению от риска? Приведите примеры
5. Торговая фирма закупает товар по цене 200 руб. за единицу и продает в количестве 500 штук еженедельно по цене 255 руб. В результате проведенного исследования отдел маркетинга предложил повысить цену на 7%. Эластичность спроса равна 0,9. Необходимо рассчитать, сколько единиц товара нужно реализовать предприятию, чтобы сохранить свою прибыль на том же уровне. Какую прибыль может получить фирма после изменения цены на 7% с учетом состояния спроса?
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