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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

3 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.1)

1. Реклама как социальный институт выполняет функции…

1. манипуляции


2. социализации

3. адаптации

4. интеграции

2. Совмещение рекламного текста с иллюстрированными компонентами происходит на этапе …

1. Личностной концентрированности

2. Межпрофессиональной интегративности 

3. Институционально-многофакторного объединения видов деятельности

4. Современной рекламной деятельности

3. К эффектам рекламной коммуникации относятся…

1. намерение совершить покупку

2. отношение к ТМ

3. потребность в товарной категории

4. лояльное отношение к рекламе ТМ

5. отказ от покупки
4. Контактными формами политической рекламы являются…

a) буклет
b) рекламный спот
c) ток-шоу
d) интервью
e) митинг

5. Международной рекламной организацией общемирового масштаба является…

1. Европейский альянс рекламных стандартов

2. Международная рекламная ассоциация

3. Международная организация руководителей рекламных и маркетинговых служб газет 

4. Европейский рекламный трипартит

6. В период становления российской рекламы наиболее подготовленными для работы на рынке оказались …

1. крупные российские предприятия

2. транснациональные компании

3. частные компании-производители

4. отдельные частные предприниматели
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.2)
1. Картинка для простонародья, отпечатанная с гравировальных деревянных, а в последствии – металлических, досок, выполнявшая рекламные функции, называлась в России _____________.

2.  Глашатаи на Руси назывались__________.

3. Приведите принципиальную схему рекламного процесса (звенья расставьте в логическом порядке). 

4. Центральным  понятием  в рекламной коммуникации является…

a) мотив
b) потребитель
c) товар
d) сообщение

5. Референтная общность – это…

1. сегмент потребителей, на который направлена реклама в СМИ 

2. группа лидеров, которые быстрее, чем массовая аудитория воспринимают     рекламные тексты 

3. группа потребителей, выделяемая для рассылки прямой почтовой рекламы 

4. участники разделяют общие знания, взгляды и точки зрения

6. Окрашенное положительными эмоциями сосредоточение внимания на чем-либо – это…
a) интерес

b) мотив

c) потребность

d) желание

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.3)
1. Выделите  экономические цели рекламы.

1. поддержку сбыта товара

2. формирование потребности в данном виде товара

3. поддержание верности продукции фирмы

4. выделение собственных товаров среди конкурирующих

2. Рекламная коммуникация является разновидностью …

А. групповой коммуникации

Б. массовой коммуникации

В. публичной коммуникации

Г.речевой коммуникации

3. Информационная реклама  - это… 

1. реклама в средствах массовой информации 

2. реклама, в которой изложена основная информация о качествах продаваемого товара и местах его приобретения 

3. реклама от лица распространителя товара при личных продажах 

4. реклама в информационных журналистских жанрах 
4. Рекламный модуль – это… 
1. единица рекламной площади в печатных СМИ 

2. определенное место под рекламу на улицах города 

3. промежутки между программами передач в телеэфире 

4. часть рекламной концепции фирмы 

5. Показателями эффективности рекламы являются… 

1. охват

2. широта охвата

3. частота повторения

4. частота появления 

5. плотность населения

6. платежеспособность населения

6. Важнейшим показателем медиапланирования является…

1. стоимость всех рекламных контактов

2. стоимость одного рекламного контакта

3. частота рекламных контактов

4. общее количество рекламных контактов

4 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.1)

1. Вариантами целевых действий в рекламной коммуникации являются…

1. Попытка узнать больше информации о товаре

2. Консультации со специалистами

3. Повторный просмотр рекламы

4. Желание приобрести товар

Ответ обоснуйте.

2. Инструмент исследования рекламы, использующийся тогда, когда вопросы относительно просты и их мало – это…

1. личное интервью

2. телефонный опрос

3. почтовый опрос

3. Стратегия,  которая предполагает прямолинейное утверждение о товаре или выгодах от его использования без какого-либо явного или скрытого сравнения с конкурентами – это…

1. стратегия преимущества

2. уникальное торговое предложение 

3. родовая стратегия

4. стратегия «образа марки»

Приведите пример применения такой стратегии на практике.

4. Задачами, которые  может эффективно решать реклама, являются…

А. информирование

Б. манипулирование

В. увещевание

Г. напоминание

Д. регулирование

Е. .контроль

5. Неформализованный сбор информации, когда требуются дополнительные сведения по какому-либо вопросу – это…

1. оценочное исследование

2. стратегическое исследование

3. диагностическое исследование 

4. поисковое исследование

6. К творческим рекламным источникам, используемым в рекламных исследованиях, относятся…

А. популярность

Б. тема рекламного сообщения

В. оригинальность и новизна

Г. прогнозирование стоимости размещения рекламы

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.2)
1. Дайте определение понятию «реклама».

2. В чем состоят основные цели и задачи рекламы?

3. Какую роль выполняет реклама в обществе?

4. Какие существуют классификации рекламы?

5. В чем сущность социальной рекламы?

6. Охарактеризуйте деятельность глашатаев в эволюции, начиная с античных времен.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.3)
1. Как появился лубок в средневековой России?

2. Охарактеризуйте эволюцию рекламного плаката.

3. Чем объясняется отставание в развитии рекламных средств в средние века в России по сравнению с Западом?

4. Чем отличается рекламный плакат от афиши?

5. Охарактеризуйте отношение к рекламе второй половины XIX в. и его причины.

6. Как передается информация по каналам коммуникации? Представьте ответ в виде схемы.
3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

3 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.1)

1. Укажите, какая реклама должна использоваться на стадии выведения нового товара на рынок:

1) информативная реклама; 

2) увещевательная реклама;

3) напоминающая реклама.

2. По ширине охвата аудитории выделяется реклама:

1) локальная, региональная, общенациональная, международная, глобальная; 

2) товарная, престижная, реклама идей, личности, территории;

3) информативная, увещевательная, напоминающая;

4) коммерческая, социальная, политическая.

3. Заказчиком рекламы является:

1) рекламодатель; 

2) рекламное агентство;

3) медиабайер.

4. Кто из участников рекламной деятельности инициирует рекламный процесс:
1) потребитель;

2) средства распространения рекламы;

3) рекламодатель; 

4) рекламное агентство.

5. Рекламный процесс представляет собой:

1) процесс создания рекламной продукции;

2) комплекс рекламных мероприятий, направленных на какой-либо сегмент рынка;

3) совокупность фаз движения рекламной информации от рекламодателя к потребителю; 

4) определение контингента товаров и услуг, нуждающихся в рекламе.

6. Укажите неверный ответ. Экономическая роль рекламы реализуется в том, что она:

1) способствует росту объема капиталовложений и числа рабочих мест;

2) поддерживает конкуренцию, расширяет рынки сбыта;

3) способствует распространению знаний из различных сфер человеческой деятельности; 

4) способствует популяризации товара и  повышению спроса.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.2)
1. Дайте анализ развития рекламного рынка России.

2. Назовите перспективы развития российского рекламного рынка. 

3. Назовите основных участников рекламного процесса.

4. Назовите основные функции и виды рекламных агентств.

5. Дайте определение понятиям «медиабайер» и «медиаселлер».

6. Приведите примеры конкретных организаций, которые бы относились к различным типам субъектов рекламного процесса.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.3)
1. Охарактеризуйте основные этапы процесса коммуникации.

2. Опишите значение для рекламы второго этапа коммуникации (кодирование).

3. Какова роль шумов (помех, барьеров) в коммуникации? Назовите их виды.

4. Что такое рекламный тендер?

5. Назовите основные требования к рекламе, обозначенные в Законе РФ «О рекламе».

6. Как произошел переход от государственной к частной рекламе в российской прессе?

4 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.1)

1. Размер «бегущей строки» не должен превышать:

1) 5 % площади кадра;

2) 7 % площади кадра;

3) 10 % площади кадра.

2. В радио – и телепрограммах, не зарегистрированных в качестве специализирующихся на сообщениях и материалах рекламного характера, реклама не должна превышать:

1) 25 % объема вещания в течение суток;

2) 40 % объема вешания в течение суток;

3) 30 % объема вещания в течение суток.

3. Реклама, в которой присутствуют не соответствующие действительности сведения является:

1) недостоверной рекламой;

2) недобросовестной рекламой;

3) неэтичной рекламой.

4. Слова негативного воздействия:

1) можно использовать в рекламе;

2) нельзя использовать в рекламе;

3) можно использовать в рекламе некоторых товаров при условии акцента на положительном действии товара.

5. Какой из методов расчета рекламного бюджета ведет к полному игнорированию влияния рекламных мероприятий на сбыт?

1) метод конкурентного паритета;

2) метод исчисления в процентах к сумме продаж;

3) метод исчисления от наличных средств.

6. Экономическая эффективность рекламы - это категория, отображающая:

1) изменения покупательского поведения потребителей;

2) результат сопоставления расходов на рекламу с объемом полученной прибыли; 

3) сравнение "мощности рекламной атаки" с затратами на рекламную кампанию;

4) результат сопоставления расходов на рекламу с изменением объема продаж.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.2)
1. Коммуникативная эффективность рекламных мероприятий характеризуется:

1) отношением полученной прибыли от рекламирования к затратам на рекламу;

2) числом охвата потребителей, степенью привлечения внимания, глубиной впечатлений от рекламного обращения;

3) изменением уровня издержек обращения в результате изменения расходов на рекламу.

2. Какая характеристика не может быть выделена как преимущество в рекламе банка:
1) надежность;

2) профессионализм сотрудников; 

3) высокая цена обслуживания.

3. Комплекс мероприятий по стимулированию розничных продаж – это:

1) брендинг;

2) семплинг;

3) мерчендайзинг.


4. Назовите характеристики периодических изданий, интересующие читателей и рекламодателей.

5. Назовите виды телевизионной рекламы.

6. В чем преимущества радио как средства распространения рекламной информации?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.3)
1. Охарактеризуйте роль и место рекламы в концепциях маркетинга.

2. Какая концепция маркетинга является в настоящее время преобладающей в России? Какова в ней роль рекламы?

3. Перечислите основные средства маркетинговых коммуникаций.

4. Охарактеризуйте этапы работы рекламного агентства (отдела) на ярмарках/выставках.

5. Назовите известные вам типы периодических изданий. Каким образом их характеристики влияют на характер их использования в качестве медианосителей?

6. В чем достоинства и недостатки рекламы в прессе?
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