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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
	
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

[bookmark: _Hlk10987176]2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

5 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3:

1.  В производственном маркетинге сущность понятия «позиционирование товара»  на рынке отражают  следующие утверждения …
1) технология определения позиции продукта на рыночном сегменте
2) определение мнений потребителей о позиции продукта на рынке по важнейшим характеристикам
3) метод разделения рынка на группы потребителей
4) технология изучения общественного мнения

2. В производственном маркетинге сегментирование рынка предполагает выполнение следующих из нижеперечисленных этапов …
1) позиционирование товара на рынке
2) планирование и разработка комплекса маркетинга
3) рыночный тест нового товара
4) разработка товара «по замыслу»
3. В производственном маркетинге при сегментировании потребителей товаров производственно-технического назначения учитывают дополнительно  следующие характеристики …
1) отношение к принятию рискованных решений
2) требования к энергосбережению 
3) уровень жизни потребителей
4) стиль жизни потребителей
4. В маркетинге к базовым конкурентным стратегиям (по М. Портеру) относят следующие стратегии … 
1) лидерство по полным затратам 
2) диверсификация 
3) дифференциация, фокусировка 
4) развитие рынка, развитие продукта 
5. К принципам маркетинга относят следующие …
1) единства стратегии и тактики маркетинга
2) ориентации на конкурентов
3) единства функциональных производственных подсистем
4) социальной ориентации

Проверка Знания-2

6.  В производственном маркетинге понятие «качество товара», как  показатель конкурентоспособности,  определяют следующими утверждениями …
1) совокупность свойств, обусловливающих пригодность удовлетворять потребности в соответствии с назначением
2) характеристики товара как объекта потребления, эксплуатации
3)  характеристики товара как объекта сбыта
4) совокупность свойств, связанных с технологией производства

7. В производственном маркетинге к экономическим показателям конкурентоспособности товара, составляющим цену потребления, относят  следующие из ниженазванных …
1) затраты на приобретение товара
2) затраты на эксплуатацию товара
3) себестоимость товара
4) затраты на утилизацию товара

8. В производственном маркетинге оценка конкурентоспособности товара по консументным параметрам  включает следующие из нижеперечисленных  этапов …
1) устанавливаются наиболее ценные для потребителя свойства товара
2) определяется соответствие свойств исследуемого товара свойствам товара-эталона
3) устанавливаются наиболее значимые для производителя свойства товара
4) определяется соответствие цены товара уровню доходов населения

9. В деятельности организации функции маркетинга направлены на …
1) максимизацию сбыта продукции
2) формирование и развитие спроса при постоянно меняющихся потребностях
3) организацию и осуществление обмена между организацией и потребителями
4) максимизацию прибыли организации 

10. Сущность синхромаркетинга как вида маркетинга, выделенного в зависимости от состояния спроса, отражают следующие утверждения …
1) применяется при колеблющемся, циклическом спросе
2) применяется в условиях чрезмерного спроса
3) направлен на переключение побудительных мотивов и изменение привычек потребителей 
4) основная задача - превращение спроса в реальный  


Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-9:

1.  В производственном маркетинге цены контрактов (биржевые котировки), заключаемых на товарных биржах, характеризуют следующие утверждения ...
1) цены базируются на текущих ценах наличного рынка
2) при установлении цен учитываются процентные ставки и темпы инфляции
3) при установлении цен учитывается доля рынка производителя
4) цены базируются на ретроспективном анализе  

2. В производственном маркетинге оптовые наценки в составе оптовых цен включают следующие элементы …
1) затраты, связанные с покупкой, транспортировкой, хранением, реализацией товара
2) пошлины, сборы и прибыль от продажи товара
3) затраты, связанные с производством товара
4) затраты, связанные с разработкой товара

3. В производственном маркетинге в зависимости от  условий поставки и продажи  выделяют следующие виды цен …
1) цена-нетто
2) цена-брутто (валовая)
3) предельная цена
4) оптовая цена

4. Понятие «спрос», как категория маркетинга непосредственно связано со следующими  понятиями …
1) нужда, потребность			
2) конкурентоспособность
3) покупательная способность		
4) новизна товара

5. Сущность понятия «концепция маркетинга» отражается в следующих утверждениях …
1) система основных идей, общий замысел
2) план работ организации
3) система методов воздействия на потребителей
4) интегрированная целевая философия хозяйствования

6.  В производственном маркетинге стратегию дифференцированного маркетинга характеризуют следующими особенностями …
1) требует высоких инвестиционных и производственных затрат 
2) доступна для крупных организаций, имеющих значительные ресурсы
3) применяется малыми организациями
4) фокусирует внимание на общих потребностях потребителей

7. В производственном маркетинге стратегия сегментации рынка имеет следующие ограничения …
1) высокие затраты на исследование рынка и мероприятия комплекса маркетинга
2) изменения в сегменте могут негативно влиять на прибыль
3) данные о сегменте должны быть абсолютно точными
4) в одном сегменте не могут работать несколько конкурентов

8. В производственном маркетинге с разработкой нового товара связаны следующие стратегии роста …
1) разработки товара
2) диверсификации
3) глубокого проникновения
4) расширения рынка

9.  Наценка к цене может устанавливаться за выполнение следующих дополнительных требований покупателя …
1) индивидуальный заказ			
2) срочность исполнения заказа
3) выполнение гарантий качества		
4) своевременность поставки

10.  К элементам комплекса маркетинга  относят следующие…
1) товар					
2) потребители
3) цена					
4) спрос


3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

5 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3:

1. Установите соответствие состояний спроса и применяемых видов маркетинга.  
1) Отрицательный спрос
2) Скрытый спрос 
3) Падающий спрос 
4) Нерациональный спрос 
1)) Конверсионный маркетинг
2)) Развивающий маркетинг
3)) Ремаркетинг
4)) Противодействующий маркетинг 

2. Установите соответствие основных задач маркетинговой деятельности организации и состояний спроса. 
1) Изменение отрицательного отношения потребителей к продукту на положительное, способствующее возникновению спроса. 
2) Выявление и устранение причин отсутствия спроса и создание условий для возникновения и развития спроса. 
3) Оценка потенциальной емкости рынка и создание условий для превращения скрытого спроса в реальный спрос. 
4) Поддержание существующего полноценного спроса в условиях динамичной конкурентной среды. 
1)) Отрицательный спрос. 
2)) Отсутствующий спрос. 
3)) Скрытый спрос.
4)) Полноценный спрос. 

3. Установите соотношение между параметрами косвенного канала распределения и оценками значений этих параметров. 
1) объем сбыта
2) финансовая позиция производителя
3) норма прибыли для участников
4) контакт с производителем
1)) большой
2)) средняя или слабая
3))  низкая
4)) незначительный

4. Установите последовательность этапов процесса маркетингового исследования …
1. определение проблемы и целей исследования 
2. разработка плана исследований 
3. реализация плана исследований 
4. интерпретация полученных результатов и доведение их до руководства

5. Установите соответствие между видами  маркетингового исследования и их  задачами …
1. разведочное исследование
2. описательное исследование
3. экспериментальное исследование
4. казуальное исследование
предварительный сбор информации для более полного определения проблем и выдвигаемых предположений
сбор фактов, статистических данных для общей характеристики маркетинговых ситуаций и  проблем 
сбор первичной информации в специально организованных условиях, контроль факторов, влияющих на результаты (например, реакция на изменение цен)
проверки гипотез относительно причинно-следственных связей
непосредственное наблюдение за поведением потребителей в местах торговли  

6. Согласно практике маркетинга установите соответствие основных элементов товародвижения и их долей в общей сумме затрат на товародвижение (по усредненным оценкам) … 
1) обработка заказов
2) складирование
3) упаковка
4) транспортировка за пределы региона
1)) около 3 %
2)) ок. 25 %
3)) ок. 5 %
4)) ок. 45 %

7. установите соотношение между параметрами косвенного канала распределения и оценками значений этих параметров. 
1) объем сбыта
2) финансовая позиция производителя
3) норма прибыли для участников
4) контакт с производителем
1)) большой
2)) средняя или слабая
3))  низкая
4)) незначительный

8. Согласно практике маркетинга установите соответствие основных элементов товародвижения и их долей в общей сумме затрат на товародвижение (по усредненным оценкам). 
1) обработка заказов
2) складирование
3) упаковка
4) транспортировка за пределы региона
1)) около 3 %
2)) ок. 25 %
3)) ок. 5 %
4)) ок. 45 %

9. Предприятие реализует продукцию в трех сегментах рынка. В первом сегменте годовой объем продаж составил 80 тыс. шт. при емкости сегмента 1600 тыс. шт. По прогнозу в следующем году емкость сегмента возрастет на 5 %, доля предприятия увеличится до 10 %. Во втором сегменте доля предприятия составила 6 %, объем продаж – 60 тыс. шт. По прогнозу в следующем году емкость сегмента возрастет на 20 %, доля предприятия увеличится до 15 %. Доля предприятия в третьем сегменте составила 12 %, емкость сегмента – 300 тыс. шт. По прогнозу в следующем году емкость сегмента не изменится, объем продаж сократится в 2 раза. 
Рассчитайте ожидаемые объемы продаж и рыночные доли предприятия в следующем году в каждом сегменте и на рынке в целом. Решение рекомендуется оформить в виде таблицы.  

10. Предприятие при реализации продукции ориентируется на три сегмента рынка. В первом сегменте годовой объем продаж составил 54 тыс. шт. при емкости сегмента 1680 тыс. шт. Ожидается, что в следующем году емкость сегмента возрастет на 5 %, доля предприятия увеличится до 9 %. Во втором сегменте доля предприятия составила 4,5 %, объем продаж – 75 тыс. шт. Ожидается, что в следующем году емкость сегмента возрастет на 12 %, доля предприятия увеличится до 15 %. Доля предприятия в третьем сегменте составила 12 %, емкость сегмента – 45 тыс. шт. Ожидается, что в следующем году емкость сегмента не изменится, объем продаж сократится на 2 тыс. шт.   
Вычислите ожидаемые объемы продаж и рыночные доли предприятия в следующем году в каждом сегменте и на рынке в целом. 

11. В производственном маркетинге сегментирование рынка по поведенческому признаку предполагает выделение следующих характеристик …
1) степень готовности покупателя к восприятию товара
2) отношение к фирме и приверженность марке
3) черты характера
4) уровень дохода

12. В производственном маркетинге при сегментировании потребителей товаров производственно-технического назначения учитывают дополнительно  следующие характеристики …
1) форма собственности
2) размер организации
3) уровень доходов работников 
4) стиль жизни работников

13. В производственном маркетинге организации-потребители товаров характеризуются следующими особенностями ...
1) приобретают товар для перепродажи другим потребителям
2) закупают товары и услуги для производства товарной продукции
3) приобретают товар для индивидуального  потребления
4) независимы при выборе и покупке  товаров 

14.  Выделяют следующие основные функции маркетинга …
1) аналитическая			
2) коммуникативная
3) управленческая			
4) принятие решений

15.  Формами воздействия государства на спрос являются изменения … 
1) конъюнктуры рынка 
2) налоговых ставок 
3) ставки рефинансирования Центрального банка 
4) поведения потребителей 

16. В производственном маркетинге к консументным оценочным показателям надежности товара, характеризующим  конкурентоспособность, относят  следующие из ниженазванных …
1) безотказность
2) долговечность 
3) рациональность формы
4) дизайн

17. В производственном маркетинге для расчета общего консументного показателя конкурентоспособности товара используют  следующие данные …
1) число параметров, удельный вес i-го параметра в общей оценке параметров
2) частные консументные показатели по i-му параметру
3) значение  i-го консументного параметра исследуемого товара
4) цена товара

18. В производственном маркетинге дифференциация товара осуществляется по следующим факторам …
1) дополнительные возможности
2) эффективность, комфортность использования
3) каналы распределения
4) стадии жизненного цикла

19.  Опрос – это систематический сбор информации посредством личных контактов, ___, ___.
1) по телефону			
2) из журналов	
3) по почте				
4) из наружной рекламы

20. В производственном маркетинге оптовые цены - это цены, по которым  чаще всего продают свою продукцию …
1) предприятия-производители 
2) оптово-сбытовые организации 
3) розничные сбытовые организации
4) супермаркеты

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-9:

1. В производственном маркетинге применение стратегии высоких цен как одного из видов ценовых стратегий оправдано в следующих ситуациях …
1) высокая цена поддерживает образ высокого качества товара
2) имеется высокий устойчивый уровень текущего спроса
3) предложение товара превышает спрос
4) покупатель очень чувствителен к цене
 
2. В производственном маркетинге стратегия изменения цены внутри жизненного цикла как один из видов ценовых стратегий реализуется в следующих альтернативных вариантах …
1) постепенное снижение высокой цены введения нового товара на рынок
2) постепенное повышение низкой цены введения нового товара на рынок
3) установление среднерыночной цены на новый товар
4) постепенное повышение цены выведения с ростом инфляции

3.  Рыночная цена может выполнять следующие функции ...
1) инструмент образования прибыли
2) орудие конкурентной борьбы
3) инструмент определения квалификации руководителей
4) орудие управления конкурентами и потребителями

4. Массовый маркетинг имеет следующие особенности … 
1) производство продукта, предназначенного для всех покупателей
2) производство продукта, предназначенного для всех покупателей одной группы
3) возможность создания наибольшего потенциального рынка
4) возможность получения наибольшей прибыли на единицу продукции

5. В производственном маркетинге стратегия множественной сегментации  предполагает …
1) ценообразование по отдельным сегментам
2) производство товаров с ориентацией на два и более сегментов
3) масштабное массовое производство для  широкого круга потребителей
4) конкурентоспособность в нише при ограниченных ресурсах

6. В производственном маркетинге товарная дифференциация эффективна при следующих условиях …
1) дифференциация представляет ценность для потребителя
2) возможность организации защитить дифференциацию ?? от быстрого копирования  конкурентами
3) соответствие минимальным издержкам производства
4) возможность для организации экономии на масштабе

7. В производственном маркетинге стратегии глубокого проникновения соответствует комбинация направлений роста: ____ и ____.
1) старый товар
2) старый рынок
3) новый товар
4) новый рынок

8. Внешняя макросреда маркетинга соответствует следующим утверждениям …
1) представлена совокупностью социально-экономических, правовых, культурных и других  факторов
2) поддается прямому управлению со стороны руководства организации
3) воздействует на субъекты внешней микросреды маркетинга 
4) представлена потребителями, конкурентами, поставщиками
	
9.  Моделирование как метод сбора первичной информации имеет следующие преимущества …
1) не требует участия маркетолога
2) позволяет учитывать множество значимых факторов 
3) не требует участия потребителей
4) позволяет учитывать все факторы

10. Установите соответствие между видами спроса и их содержательной интерпретацией  
1) отрицательный 
2)  скрытый
3)  чрезмерный
4)  нерегулярный
1)) значительная часть потребителей отвергает товар
2)) потребители имеют неудовлетворенные потребности 
3)) величина спроса превышает возможности и желание организации по его удовлетворению
4)) спрос характеризуется краткосрочными и сезонными  колебаниями

11. Установите соответствие функций маркетинга и  их содержания. 
1) Аналитическая
2) Производственная
3) Сбытовая
4) Управленческая
1)) Исследование фирменной и товарной структуры рынка
2)) Разработка и управление качеством товаров рыночной новизны
3)) Формирование системы товародвижения 
4)) Планирование и контроль маркетинговой деятельности

12. Согласно практике маркетинга установите соответствие основных элементов товародвижения и их долей в общей сумме затрат на товародвижение (по усредненным оценкам) … 
1) обработка заказов
2) складирование
3) упаковка
4) транспортировка за пределы региона
1)) около 3 %
2)) ок. 25 %
3)) ок. 5 %
4)) ок. 45 %

13. Установите соответствие между видами спроса и их содержательной интерпретацией  …
1) отрицательный 
2)  скрытый
3)  чрезмерный
4)  нерегулярный
1)) значительная часть потребителей отвергает товар
2)) потребители имеют неудовлетворенные потребности 
3)) величина спроса превышает возможности и желание организации по его удовлетворению
4)) спрос характеризуется краткосрочными и сезонными  колебаниями

14. Установите соответствие функций маркетинга и  их содержания … 
1) Аналитическая
2) Производственная
3) Сбытовая
4) Управленческая
1)) Исследование фирменной и товарной структуры рынка
2)) Разработка и управление качеством товаров рыночной новизны
3)) Формирование системы товародвижения 
4)) Планирование и контроль маркетинговой деятельности

15. Установите соответствие между признаками группировки потребителей и видами сегментации рынка …  
1) Страны, регионы и т.п. 
2) Возраст, семейное положение и т.п. 
3) Социальный слой, стиль жизни и т.п. 
4) Отношение к товару, характер использования товара и т.п. 
1)) Географическая 
2)) Демографическая 
3)) Психографическая 
4)) Поведенческая

16. Установите соответствие между признаками группировки потребителей и видами сегментации рынка.  
1) Страны, регионы и т.п. 
2) Возраст, семейное положение и т.п. 
3) Социальный слой, стиль жизни и т.п. 
4) Отношение к товару, характер использования товара и т.п. 
1)) Географическая 
2)) Демографическая 
3)) Психографическая 
4)) Поведенческая

17. Установите соответствие между видами  маркетингового исследования и их  задачами …
1)  разведочное исследование
2)  описательное исследование
3) экспериментальное исследование
4) казуальное исследование
1)) предварительный сбор информации для более полного определения проблем и выдвигаемых предположений
2)) сбор фактов, статистических данных для общей характеристики маркетинговых ситуаций и  проблем 
3)) сбор первичной информации в специально организованных условиях, контроль факторов, влияющих на результаты (например, реакция на изменение цен)
4)) проверки гипотез относительно причинно-следственных связей

18. Установите соответствие типов рекламы и решаемых задач …
1) информативная
2) сравнительная
3) подкрепляющая
4) некоммерческая (престижная)
1)) создание осведомленности и первичного спроса
2)) утверждение преимущества товара над другими товарами
3)) убеждение в правильности выбора
4)) представление позитивного образа и фирменного стиля производителя

19. Установите соответствие между функциями маркетинга и конкретными направлениями деятельности 
1) аналитическая {исследовательская) 
2) производственная (созидательная)
3) сбытовая (реализации, продаж) 
4) управленческая
1)) изучение потребителей, сегментирования рынка, товарной структуры рынка 
2)) разработка товаров рыночной новизны, управление качеством товаров 
3)) формирование спроса и стимулирование сбыта, организация системы товародвижения
4)) планирование, информационное обеспечение, контроль маркетинга

20. Установите соответствие между видами  маркетингового исследования и их  задачами …
1)  разведочное исследование
2)  описательное исследование
3) экспериментальное исследование
4) казуальное исследование
1)) предварительный сбор информации для более полного определения проблем и выдвигаемых предположений
2)) сбор фактов, статистических данных для общей характеристики маркетинговых ситуаций и  проблем 
3)) сбор первичной информации в специально организованных условиях, контроль факторов, влияющих на результаты (например, реакция на изменение цен)
4)) проверки гипотез относительно причинно-следственных связей
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