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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

[bookmark: _Hlk10987176]2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5

1. ОКВЭД представляет собой:
а) группировки видов деятельности по отраслям с общими функциями;
б) классификатор видов экономической деятельности;
в) группировки видов деятельности по отраслям в ведении одного министерства;
г) группировки видов деятельности по предприятиям;
д) классификатор отраслей.
2. Установите последовательность выполнения коммерческих операций
а) организация оптовой продажи и сбыта товаров 
б) формирование товарного ассортимента
в) организация оптовых закупок
г) рекламно-информационная деятельность
3. Признаки классификации коммерческих операций по их роли в процессе товародвижения
а) операции, предшествующие процессу товародвижения;
б) операции, формирующие спрос;
в) операции, регулирующие процесс товародвижения;
г) операции, обобщающие процесс товародвижения;
д) операции, обеспечивающие процесс товародвижения;
е) завершающие процесс товародвижения.
4. Коммерческие операции, регулирующие процесс товародвижения
а) уточнение и изменение предметной части договоров поставки;
б) заключение договоров поставки;
в) формирование товарного ассортимента;
г) расширение рынка сбыта;
д) поддержание условий по хранению товаров;
е) оперативный учет и контроль выполнения договорных обязательств.
5. Определите условия для эффективного развития коммерческой деятельности ИП;
а) наличие торгового предприятия;
б) умение налаживать деловые отношения;
в) государственная регистрация предприятия;
г) своевременная уплата налогов;
д) владение собственным капиталом;
е) способность умело управлять финансами.
6. Определите внутренние факторы, используемые для решения коммерческих задач 
а) информационно-компьютерное обеспечение предприятия;
б) торгово-технологические процессы предприятия;
в) поставщики;
г) производственные, технические ресурсы предприятия;
д) конкуренты.
7. Объекты изучения при исследовании товаров на рынке
а) потребительские свойства товаров-аналогов и товаров-конкурентов;
б) реакция потребителей на новые товары;
в) запросы потребителей;
г) каналы распределения;
д) финансовое положение конкурентов;
е) товарный ассортимент, упаковка, уровень сервиса.
8. ________ – способ сбора информации о спросе, при котором осуществляется устный опрос участников рынка и экспертов.
а) интервью;
б) анкетирование;
в) эксперимент;
г) моделирование.
9. Состав информации о покупателях
а) объем и структура покупательского спроса;
б) инфляция;
в) конкурентоспособность;
г) численность и состав обслуживаемого населения;
д) количество предприятий розничной торговли;
е) уровень денежных доходов населения;
ж) финансовое положение конкурента.
10.Уровень управления, который является непосредственным исполнителем функций    государственного регулирования коммерческой деятельности
а) уровень министерств и ведомств;
б) федеральный уровень;
в) муниципальный уровень.
11. Направления развития коммерческой деятельности.
а) планирование объемов закупки и ее организации;
б) выполнение коммерческих действий и операций;
в) поиск и выбор наилучшего коммерческого партнера;
г) предоставление услуг участникам рынка;
д) методология коммерческой деятельности;
е) определение оптимальных продажных и закупочных цен.
12. Организация теряет право на применение УСН, если:
а) численность сотрудников составила 120 человек;
б) численность сотрудников составила 30 человек;
в) численность сотрудников составила 98 человек;
г) численность сотрудников составила 110 человек.
13. Максимальный размер выручки для использования упрощенной системы налогообложения за год составляет:
а) 60 000 000 рублей;
б) 80 000 000 рублей;
в) 100 000 000 рублей;
г) 150 000 000 рублей.
14. Система налогообложения в виде ЕНВД выбирается налогоплательщиком:
а) по своему усмотрению, но корректируется налоговыми органами;
б) по усмотрению местной администрации;
в) по своему усмотрению;
г) по усмотрению налоговых органов.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-13
1. ________товара – это разработка товара и создание такого его имиджа, который в преставлении покупателя выгодно отличался бы от товаров конкурентов
а) позиционирование;
б) исключительные свойства;
в) цена
2. Соответствие между направлениями позиционирования товаров на рынке и их сущностью
а) на основе эмоциональных ценностей
б) на основе соотношения «цена-качество»
в) на основе использования
г) с учетом конкурентов
3. ______ – совокупность знаний, имеющих коммерческую ценность
а) коммерческая информация;
б) коммерческая деятельность;
в) коммерческая тайна.
4. Внутренняя информационная среда 
а) информационные потоки, возникающие между рынком и предприятием;
б) информационные потоки внутри предприятия;
в) совокупность информации о конкурентной среде;
г) совокупность международной и политической информации.
5. Последовательность выполнения информационных функций в коммерческой деятельности
а) установление стратегических целей коммерческой деятельности
б) установление задач коммерческой деятельности
в) принятие обоснованных и своевременных коммерческих решений
г)  координация деятельности отдельных структур на предприятии
д)  обобщение результатов коммерческой деятельности
6. Источники коммерческой информации
а) маркетинговые исследования;
б) внутренние материалы и документы предприятия;
в) бизнес- план;
г) сведения о кадровом составе сотрудников;
д) внешние информационные источники.
7. Виды ущерба от разглашения коммерческой тайны
а) моральный;
б)  материальный;
в) финансовый;
г) нематериальный;
д) физический.
8. _________ – форма проявления коммерческой тайны в виде коммерческих документов, схем, проектов
а) коммерческий секрет
б) коммерческий документ
в) коммерческая просьба
9. Методы формирования ассортимента товаров
а) по видам спроса;
б) по товарно-отраслевому признаку;
в) по потребительским комплексам;
г) по товарному перечню;
д) по производителям.
10.  Средства индивидуализации предприятия
а) фирменное наименование
б) организационно-правовая форма предприятия
в) наименование мест происхождения товаров
г) описание свойств товара
д) товарные знаки, знаки обслуживания
е) вид деятельности
11.  Этапы формирования ассортимента товаров в торговом предприятии
а) определение наименований товарных групп
б) выбор товаров
в) определение товарных подгрупп
г) закупка товаров
д) предложение товаров
ж) определение товарных разновидностей и их количества
12 Функции наукоемкой продукции в коммерческой деятельности 
а) изобретение
б) товар
в) продукция
г) исследование
д) товарный знак
13. Заключение договора розничной купли-продажи происходит
а)  с момента выдачи продавцом покупателю кассового или товарного чека
б)  после публичной оферты товаров
в) на основании Закона «О защите прав потребителей» и правовых актов
г) после предоставления покупателю информации о
д)  после выявления желания покупателя
14. Внемагазинные формы торговли для покупателей, проживающих вдали от крупных центров 
а) торговля через автоматы
б) торговля через Интернет
в) торговля по методу самообслуживания
г)  торговля через прилавок
д) торговля по каталогу через телевидение
е) торговля товарами по почте «директ мейл».

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-14
1.  Доля собственных средств в общих источниках финансирования составляет должна составлять не менее % 
а) 80
б) 30
в) 40
2. Состав пассивной части основных производственных фондов
а) транспортные средства
б) здания
в) товары
г) сооружения
д) материалы
е) склады
3 Виды предприятий-конкурентов по ценам продукции
а) соперники, имеющие одинаковые каналы сбыта продукции
б) соперники, реализующие товары по одинаковым ценам
в) соперники, имеющие одинаковую стратегию сбыта продукции         
г) соперники, имеющие одинаковые товары, продукцию,
д) соперники, предлагающие одни и те же услуги
е) соперники, использующие одинаковую ценовую стратегию
4 Условия отнесения информации к коммерческой тайне 
а)  ценность информации для владельца
б) экономическая ценность информации        
в) действительная или потенциальная коммерческая ценность
г) неизвестность третьим лицам и отсутствие к ней свободного доступа
д) возможность продажи информации
е) охрана владельцем конфиденциальности информации
5.Виды предприятий-конкурентов по ценам на товар
а) соперники, имеющие одинаковые каналы сбыта товара
б) соперники, реализующие товары по одинаковым ценам
в) соперники, имеющие одинаковую стратегию сбыта товара       
г) соперники, имеющие одинаковые товары
д) соперники, предлагающие одни и те же услуги
е) соперники, использующие одинаковую ценовую стратегию
6.Условия отнесения информации к коммерческой тайне 
а) ценность информации для владельца
б) экономическая ценность информации        
в) действительная или потенциальная коммерческая ценность
г) неизвестность третьим лицам и отсутствие к ней свободного доступа
д) возможность продажи информации
е) охрана владельцем конфиденциальности информации
7. Виды ущерба от разглашения коммерческой тайны
а) моральный
б) материальный
в) финансовый
г) нематериальный
д) физический
8. Защита коммерческой информации включает
а) предотвращение утечки информации
б) предотвращение анализа информации
в) предотвращение публикации информации
г) предотвращение распространения информации
д) предотвращение хищения информации
9.Владельцы фирменного наименования
а) физические лица
б) физические лица, имеющие статус предпринимателя
в) юридические лица
г) индивидуальные предприниматели и юридические лица
д) физические и юридические лица
10.Требования к товарным знакам и знакам обслуживания
а) регистрация в Патентном ведомстве
б) дизайн
в) новизна
  г) символьность
д) оформление
е) графика
3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5
1. ________товара – это разработка товара и создание такого его имиджа, который в преставлении покупателя выгодно отличался бы от товаров конкурентов
а) позиционирование;
б) исключительные свойства;
в) цена
2. Соответствие между направлениями позиционирования товаров на рынке и их сущностью
1. на основе эмоциональных ценностей
2. на основе соотношения «цена-качество»
3. на основе использования
4. с учетом конкурентов
1. эмоциональная значимость товара для потребителя
2. наличие преимуществ у товара, по сравнению с товарами
3. удобство, функциональность, надежность товара
4. оптимальное соотношение цены и качества товара конкурентов
5. предназначение товара для определенного виды потребителей
3. ______ – совокупность знаний, имеющих коммерческую ценность
а) коммерческая информация;
б) коммерческая деятельность;
в) коммерческая тайна.
4. Внутренняя информационная среда 
а) информационные потоки, возникающие между рынком и предприятием;
б) информационные потоки внутри предприятия;
в) совокупность информации о конкурентной среде;
г) совокупность международной и политической информации.
5. Последовательность выполнения информационных функций в коммерческой деятельности
а) установление стратегических целей коммерческой деятельности
б) установление задач коммерческой деятельности
в) принятие обоснованных и своевременных коммерческих решений
г)  координация деятельности отдельных структур на предприятии
д)  обобщение результатов коммерческой деятельности
6. Источники коммерческой информации
а) маркетинговые исследования;
б) внутренние материалы и документы предприятия;
в) бизнес- план;
г) сведения о кадровом составе сотрудников;
д) внешние информационные источники.
7. Виды ущерба от разглашения коммерческой тайны
а) моральный;
б)  материальный;
в) финансовый;
г) нематериальный;
д) физический.
8. _________ – форма проявления коммерческой тайны в виде коммерческих документов, схем, проектов
а) коммерческий секрет
б) коммерческий документ
в) коммерческая просьба
9. Методы формирования ассортимента товаров
а) по видам спроса;
б) по товарно-отраслевому признаку;
в) по потребительским комплексам;
г) по товарному перечню;
д) по производителям.
10.  Средства индивидуализации предприятия
а) фирменное наименование
б) организационно-правовая форма предприятия
в) наименование мест происхождения товаров
г) описание свойств товара
д) товарные знаки, знаки обслуживания
е) вид деятельности
11.  Этапы формирования ассортимента товаров в торговом предприятии
а) определение наименований товарных групп
б) выбор товаров
в) определение товарных подгрупп
г) закупка товаров
д) предложение товаров
ж) определение товарных разновидностей и их количества
12 Функции наукоемкой продукции в коммерческой деятельности 
а) изобретение
б) товар
в) продукция
г) исследование
д) товарный знак

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-13
1.Вспомогательное складское помещение - …
а) используют для хранения упаковочных и обвязочных материалов;
б) предназначено для размещения аппарата управления;
г) предназначено для размещения технологического оборудования;
д) предназначено для инвентаря.
2. Емкость склада – это…
а) характеристика помещений основного производственного назначения, выражающая их вместимость;
б) объем товарной массы в натуральном исчислении;
в) верны оба ответа;
г) оба ответа неверны.
3. В направление совершенствования работы складов входит:
а) оптимизация складских технологических процессов;
б) оптимизация размещения товаров на складе;
в) стандартизация складских технологических процессов;
г) все ответы верны.
4. Классификация складов по виду продукции:
а) склад материальных ресурсов;
б) общезаводской склад;
в) специальный склад;
г) участковый склад.
5. Какие факторы, влияющие на количество складов можно выделить?
а) уровень обслуживания клиентов;
б) транспортное обслуживание;
в) частота и ритмичность поставок малыми партиями;
6. Метод АВС влияет на систему складирования товара. Можно утверждать, что группа А находится:
а) в легко доступном секторе склада;
б) в глубине склада;
в) не на всех складах;
г) не может быть доставлена потребителю непосредственно со склада.
7. Норма естественной убыли используется для:
а) контроля за списанием потерь продукции;
б) учѐта величины естественной убыли в производстве;
в) контроля за хранением материальных ресурсов;
г) контроля за транспортировкой материальных ресурсов.
8. К ключевым параметрам логистического МИКСа можно отнести:
а) время, качество, затраты;
б) время, полезность, затраты;
в) качество, количество, продвижение;
г) надѐжность, количество, цена.
9. Система планирования потребности в материальных ресурсах должна обеспечить:
а) наличие сырья, материалов, комплектующих и узлов в необходимых количествах;
б) сокращение затрат, связанных с заказом и хранением запасов материальных ресурсов;
в) повышение эффективности календарного планирования   и работы предприятия в условиях меняющейся конъюнктуры рынка;
г) все указанные условия.
10. Совокупные запасы – это:
а) сумма запасов – товарных, производственных, запасов в пути, незавершѐнного производства, резервов материальных и запасов у индивидуальных потребителей;
б) сумма запасов в структурных подразделений предприятия;
в) сумма запасов в полном логистическом цикле;
г) правильного ответа нет.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-14

1. Объекты изучения при исследовании товаров на рынке
а) потребительские свойства товаров-аналогов и товаров-конкурентов;
б) реакция потребителей на новые товары;
в) запросы потребителей;
г) каналы распределения;
д) финансовое положение конкурентов;
е) товарный ассортимент, упаковка, уровень сервиса.
2. ________ – способ сбора информации о спросе, при котором осуществляется устный опрос участников рынка и экспертов.
а) интервью;
б) анкетирование;
в) эксперимент;
г) моделирование.
3. Состав информации о покупателях
а) объем и структура покупательского спроса;
б) инфляция;
в) конкурентоспособность;
г) численность и состав обслуживаемого населения;
д) количество предприятий розничной торговли;
е) уровень денежных доходов населения;
ж) финансовое положение конкурента.
4.Уровень управления, который является непосредственным исполнителем функций    государственного регулирования коммерческой деятельности
а) уровень министерств и ведомств;
б) федеральный уровень;
в) муниципальный уровень.
5. Направления развития коммерческой деятельности.
а) планирование объемов закупки и ее организации;
б) выполнение коммерческих действий и операций;
в) поиск и выбор наилучшего коммерческого партнера;
г) предоставление услуг участникам рынка;
д) методология коммерческой деятельности;
е) определение оптимальных продажных и закупочных цен.
6. Организация теряет право на применение УСН, если:
а) численность сотрудников составила 120 человек;
б) численность сотрудников составила 30 человек;
в) численность сотрудников составила 98 человек;
г) численность сотрудников составила 110 человек.
7. Максимальный размер выручки для использования упрощенной системы налогообложения за год составляет:
а) 60 000 000 рублей;
б) 80 000 000 рублей;
в) 100 000 000 рублей;
г) 150 000 000 рублей.
8. Система налогообложения в виде ЕНВД выбирается налогоплательщиком:
а) по своему усмотрению, но корректируется налоговыми органами;
б) по усмотрению местной администрации;
в) по своему усмотрению;
г) по усмотрению налоговых органов.
9. Под ЕНВД попадает торговля:
а) с площадью торгового зала 50 кв. м.
б) с площадью торгового зала 150 кв. м.
в) с площадью торгового зала 180 кв. м.
г) с площадью торгового зала 200 кв. м.
10. Какие документы необходимы для регистрации в качестве ИП 
а) документ об оплате регистрационного взноса;
б) заявление на имя председателя администрации вашего места проживания;
в) заявление в регистрационный орган по месту жительства;
г) документ, подтверждающий ведение предпринимательской деятельности;
д) документ, подтверждающий открытие расчетного счета в Банке РФ.
11. Субъект коммерческой деятельности – это:
a) несовершеннолетние;
б) специалист, работающий в области юриспруденции;
в) юридические лица или индивидуальные предприниматели, занимающиеся торгово-предпринимательской деятельностью и зарегистрированные в установленном законом порядке;
г) экономист.
12. Специальными субъектами товарного рынка являются:
a) оптовые продовольственные рынки, торгово-промышленные выставки;
б) торгово-промышленные выставки;
в) только торгово-промышленные палаты, оптовые продовольственные рынки;
г) оптовые продовольственные рынки, торгово-промышленные выставки, только торгово-промышленные палаты.
13. К коммерческим организациям относится:
a) общественная организация;
б) благотворительный фонд;
в) общество с ограниченной ответственностью;
г) общественный фонд.
4. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся (защиты курсовой работы (проекта)) по дисциплине (модулю)
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5

1. Содержание исследования рынка товаров и торговой зоны.
2. На каких принципах основано изучение спроса потребителей и методы его  прогнозирования.
3. Перечислите основные методические подходы к потребительской оценке товаров на рынке.
4. Каким образом осуществляется моделирование товарного ассортимента и ассортиментной политики предприятия.
5. Перечислите ценообразующие факторы и формирование цен на товары при закупке и продаже товаров. Методы ценообразования.
6.  Система выбора товаров при закупке и формирование ассортимента.
7. На каких принципах основана система управления товарной номенклатурой и как проводиться  ее количественная оценка.
8. Продемонстрируйте методы определения объемов закупок и продаж товаров, их сущность и технология расчетов.
9. Опишите формы ведения переговоров о коммерческой сделке и согласовании ее основных условий.
10. Выделите основные виды договоров, заключаемых предприятиями при закупке и продаже товаров. Влияние условий договоров на показатели коммерческой деятельности.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-13

1. Опишите формы риска участников коммерческих сделок на рынке, связанные с ценой, кредитованием, сроками сдачи товаров, их качеством и конъюнктурой.
2.Опишите Технологию закупки и поставки товаров в коммерческие предприятия.
3. Опишите принципы и формы организации товародвижения.
4. Каналы распределения, их выбор и оценка. Управление торговыми каналами.
5.Оптимизация поставки товаров на основе автоматизации товародвижения.
6. Формирование и управление товарными запасами.
7. Классификация методов продажи, их технология и эффективность.
8. Управление процессами продажи товаров.
9. Разработка конкурентоспособной сервисной стратегии и современных технологий процессов сервисного обслуживания
10. Каким образом осуществляется государственное регулирование коммерческой деятельности предприятий (по отраслям и сферам применения)
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-14

1 Каким образом осуществляется финансовое обеспечение коммерческой деятельности, экономия денежных ресурсов при закупке и продаже товаров.
2. Перечислите основные экономические показатели коммерческой деятельности предприятия и факторы их обуславливающие.
3. Охарактеризуйте товар как объекта коммерческой деятельности.
4. Каким образом производится оценка товаров в рыночных условиях.
5. Перечислите основные  виды услуг, их издержки в обращении товаров и влияние на уровень доходов предприятия.
6. Каким образом происходит реформирование и тенденции развития коммерции в высокоразвитой рыночной экономике.
7. По каким критериям можно провести Оценку личных и деловых качеств специалиста коммерции, его адаптация к новым условиям хозяйствования.
8. Определение целей и задач коммерческой деятельности.
[bookmark: _GoBack]9. Структура и содержание коммерческой деятельности предприятия при взаимодействии с внешней средой.
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