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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

[bookmark: _Hlk10987176]2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-10
1.  _____________ - это учение о принципах, формах, методах познания и преобразования действительности, применении принципов мировоззрения к процессу познания, духовному творчеству и практике.
1. методология
2. идеология
3. аналогия
4. морфология
2. Все методы научного познания разделяют на группы по степени общности и широте применения. К таким группам методов НЕ относятся:
1. философские
2. общенаучные
3. частнонаучные
4. дисциплинарные
5. определяющие
3. В структуре общенаучных методов и приемов выделяют три уровня. Из перечисленного к ним НЕ относится:
1. наблюдение
2. эксперимент
3. сравнение
4. формализация
4. Основное внимание Министерство образования РФ уделяет финансированию научно-исследовательских работ:
1. фундаментальных
2. прикладных
3. разработок
5. Наука или комплекс наук, в области которых ведутся исследования, это …
1. научное направление
2. научная теория
3.  научная концепция
4. научный эксперимент
6. Метод научного познания, в основу которого положена процедура соединения различных элементов предмета в единое целое, систему, без чего невозможно действительно научное познание этого предмета:
1. Анализ
2. Синтез
3. Индукция
4. Дедукция
7. Проверка гипотезы происходит на _______________ этапе научного исследования.
1. первом
2. исследовательском (втором)
3. подготовительном
4. заключительном
8. Объект научного исследования – это…
1.  то, что предстоит открыть, доказать, нечто неизвестное в науке
2. то, что не получается у автора научного исследования
3. источник информации, необходимой для исследования
4. более конкретный источник информации, необходимой для исследования
9. Рабочая гипотеза – это…
1. реальное положение, которое с определенными уточнениями и поправками может превратиться в научную теорию
2. временное предположение для систематизации имеющегося фактического материала
3. уточнение проблемы, конкретизирующее основной замысел
4 то, что предстоит открыть, доказать, нечто неизвестное в науке
10.  Метод научного исследования – это…
1. система последовательных действий, модель исследования
2. предварительные обобщения и выводы
3. временное предположение для систематизации имеющегося фактического материала
4. способ исследования, способ деятельности
11.  Методика научного исследования – это…
1. система последовательных действий, модель исследования
2. предварительные обобщения и выводы
3. временное предположение для систематизации имеющегося фактического материала
4. способ исследования, способ деятельности
12.  Систематический сбор и анализ данных о проблемах, связанных с маркетингом товаров и услуг называется:
1. панель
2. гипотеза
3. маркетинговое исследование
4. случайная выборка
5. неслучайная выборка
13.  Для конкретизации проблемы и формулирования на её основе целей и задач маркетингового исследования предприятия используют:
1. разведочные исследования
2. описательные исследования
3. первичные исследования
4. эмпирические исследования
5. казуальные исследования
14.  Менеджер по маркетингу торговой компании не должен включать в раздел важнейшей информации для разработки эффективной кампании продвижения новой торговой услуги для индивидуальных клиентов следующее:
1. эффективность рекламных мероприятий компании
2. требования потребителей к новым видам услуг
3. количество телефонных звонков клиентам по предложению услуг компании
4. количество заказов клиентов, полученных торговыми агентами
5. всё вышеперечисленное важно
15.  Новые факты и цифры, которые собраны специально для проекта исследования, называются:
1.  данными опросов
2.  факторами для принятия решения
3.  данными исследования
4.  вторичными данными
5.  первичными данными
16.  Опрос не может быть проведён:
1. по телефону
2.  путём наблюдения
3.  индивидуально
4.  по почте
5.  по Интернету


3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-10

1. Эксперимент имеет две взаимосвязанных функции. Из представленного к ним НЕ относится:
1. опытная проверка гипотез и теорий
2. формирование новых научных концепций
3. заинтересованное отношение к изучаемому предмету
2. К общелогическим методам и приемам познания НЕ относится:
1. анализ
2. синтез
3. абстрагирование
4. эксперимент
3. Замысел исследования – это…
1. основная идея, которая связывает воедино все структурные элементы методики, определяет порядок проведения исследования, его этапы
2. литературное оформление результатов исследования
3. накопление фактического материала
4.  Экономический эффект определяется по:
1. фундаментальным и поисковым НИР
2. прикладным НИР и научным разработкам
5. _________ - это форма духовной деятельности людей, направленная на производство знаний о природе, обществе и самом познании, имеющая непосредственной целью постижение истины и открытие объективных законов на основе обобщения реальных фактов в их взаимосвязи, для того чтобы предвидеть тенденции развития действительности и способствовать ее изменению.
1. наука
2. гипотеза
3. теория
4. концепция
6. Метод познания, при котором происходит перенос значения, полученного в ходе рассмотрения какого-либо одного объекта, на другой, менее изученный и в данный момент изучаемый:
1. Наблюдение
2. Эксперимент
3. Аналогия
4. Синтез
7. Какие науки направлены на применение новых знаний для достижения практических целей и решения конкретных задач?
1. прикладные науки
2.  фундаментальные науки
3. технические науки
4. естественные науки
8. Целенаправленное познание, результаты которого выступают в виде системы понятий, законов и теорий, называется…
1. научная теория
2. научная практика
3. научный метод
4. научное исследование
9. Предмет научного исследования – это…
1. то, что предстоит открыть, доказать, нечто неизвестное в науке
2. то, что не получается у автора научного исследования
3. источник информации, необходимой для исследования
4. более конкретный источник информации, необходимой для исследования; то, что находится в границах предмета
10 Тема научного исследования – это…
1. уточнение проблемы, конкретизирующее основной замысел
2. то, что предстоит открыть, доказать, нечто неизвестное в науке
3. источник информации, необходимой для исследования
4. более конкретный источник информации, необходимой для исследования
11. Гипотеза научного исследования – это…
1. уточнение проблемы, конкретизирующее основной замысел
2. то, что предстоит открыть, доказать, нечто неизвестное в науке
3. предположительное суждение о закономерной (причинной) связи явлений
4. источник информации, необходимой для исследования
12. Вид маркетинговых исследований, к которому относятся исследования отношения к марке товара, называется …
1. изучение рыночной конъюнктуры
2. изучение каналов распределения
3. изучение потребителей
4. тестирование новых товаров
13. Под таким принципом проведения маркетингового исследования, как достоверность подразумевается …
1. соизмеримость полученных результатов с затратами на проведение исследования
2. получение адекватных данных за счет обеспечения научных принципов их сбора и проведения
3. изучение явлений и процессов в их взаимосвязи и развитии
14. Упорядоченный и постоянно обновляемый массив данных о потенциальных потребителях и клиентах фирмы – это …
1. система поддержки маркетинговых решений 
2. маркетинговая база данных 
3. система собственных маркетинговых исследований
4. диалоговая система
15. Методы, относящиеся к методам обработки маркетинговой информации
1. наблюдение, опрос, экспертные оценки
2.  определения средних величин, регрессионный, корреляционный анализ
3. факторный анализ, кластерный анализ, эксперимент
16. Основные преимущества синдикативной маркетинговой информации
1. Полное соответствие проблеме исследования
2. Точность и своевременность получения
3. Долевая стоимость
4. Высокое качество
5. Полная достоверность
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