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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

6 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.1)

1. Назовите основные характеристики науки о связях с общественностью.

а) это формирующаяся наука, находящаяся на началь​ном этапе своего становления;

б) это наука основанная только на теоретических построениях;

в) предметом этой науки является социальная коммуникация;

г) предметом этой науки является совокупность социальных практик, направленных на оптимизацию информационных взаимодействий  между социальными субъектами и их целевыми группами;

д) объектом  этой науки является ригидность как важнейшая черта общественных отношений; 

е) это комплексная, интегративная от​расль знания, возникшая на стыке множества фунда​ментальных и прикладных дисциплин.
2. «Производя продукцию высокого качества, кампании Procter and Gamble и Unilever не упускают возможности поучаствовать в различных конкурсах, связанных с качеством продукции и ее популярностью. В первую очередь это ежегодные «Товар года» и «Брэнд года», хорошо освещаемые СМИ… Традиционно кто-нибудь из топ-менеджеров российских отделений этих компаний по окончании данных конкурсов, а именно на церемониях награждения дают интервью, в котором благодарят покупателей за правильный выбор в пользу высокого качества продукции и заботы о потребителях…»

О чем идет в данном материале?

а) реклама; 

б) паблисити; 

в) лоббизм; 

г) пропаганда.

3. Какие из перечисленных целей можно отнести к стратегическим (1), а какие к тактическим (2) целям PR – деятельности?

а) достижение и поддержание взаимопонимания между фирмой и общественностью;

б) создание позитивного образа  продукта/ услуги в массовом сознании;

в) корректировка имиджа фирмы;

г) организация работы со СМИ.

4. Характеризуя эти модели PR – деятельности, американские исследователи И. Груниг и Т. Хант употребили такое выражение: «PR – специалисты больше говорят, нежели слушают». О каких моделях идет речь?

а) модель паблисити; 

б) модель информирования; 

в) двусторонняя асимметричная модель; 

г) двусторонняя симметричная модель.

5. Реклама является одним из средств PR – деятельности. В Законе «О рекламе» понятие «реклама» определяется как:

а) это платное, однонаправленное, неличное обращение, осуществляемое через средства массовой информации и другие виды связи, ставящее целью налаживание контакта между покупателем и продавцом; 

б) распространяемая в любой форме, с помощью любых средств информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях, которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к этим физическому, юридическому лицу, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и начинаний; 

в) информация о том или ином товаре / услуге, призванная сформировать у населения  положительное отношение, и побуждающая к определенным действиям, прежде всего, приобретению этого товара / услуги. 

6. Какая PR- модель согласно Дж. Грунигу получила распространение в правительственных органах?

а) модель паблисити; 

б) модель информирования; 

в) двусторонняя асимметричная модель; 

г) двусторонняя симметричная модель.

7. Определите положения, раскрывающие суть такого принципа PR-деятельности как альтернативность.

а) PR – деятельность направлена на достижение взаимопонимания между сторонами;

б) PR – деятельность предполагает систематизацию конкретных форм, методов, способов, процедур, с помощью которых организация налаживает контакты с общественностью;

в) Связи с общественностью способствуют реализации прав граждан;

г) В основе связей с общественностью лежит баланс между концепцией «открытости» и созданием «новой корпоративной мифологии»;

д) многосубъектность общественных отношений порождает неисчерпаемость управленческих вариантов: в постановке целей, выборе партнеров по совместной деятельности, в применении различных технологий управления;

е) связи с общественностью способствуют с одной стороны адаптации системы к постоянно меняющимся условиям жизни, с другой -  преобразованию окружающей среды.

8. Для какой модели PR характерен переход от реагирования в пожарном стиле к профилактике возможных чрезвычайных происшествий и конфликтов, анализу перспектив и выработке соответствующих рекомендаций. 

а) модель паблисити; 

б) модель информирования; 

в) двусторонняя асимметричная модель; 

г) двусторонняя симметричная модель.

9. Что является предметом связей с общественностью?

а) позитивное общественное мнение;

б) публичная коммуникация;

в) капитал публичности;

г) производство информации, которая привлечет внимание публики к объекту;

д) производство эффективного публичного дискурса и оптимизация информационного взаимодействия;

е) завоевание и удержание публичного заинтересованного внимания к тому или иному объекту.

10. Субъектами PR могут быть:

а) отдельная личность;

б) организации по связям с общественностью;

в) группа людей, имеющих профессиональный опыт в области PR;

г) все вышеперечисленные.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.2)

1. Покажите графически, в каком соотношении находятся объемы следующих понятий: 1) «связи с общественностью», «маркетинг», «менеджмент», 2) «связи с общественностью», «паблисити», «журналистика».
2. Заполните таблицу, выделяя черты сходства и различия PR, рекламы и пропаганды. 

3. Охарактеризуйте модели PR-деятельности (по Дж. Грунигу). Объясните преобладание той или иной модели в  разные исторические эпохи.
4. Сформулируйте значение PR- практики для развития современного гражданского общества и демократии.

5. Охарактеризуйте основные этапы в развитии связей с общественностью. Назовите основные тенденции развития связей  с общественностью в западных странах.

6. Проведите сравнительный анализ зарубежного и отечественного опыта сертификации PR –деятельности.
7. Какие требования предъявляются к профессиональной подготовленности специалистов в области связей с общественностью? Как соотносятся понятия «сертификация соответствия» и «лицензирование»? Чем обусловлена необходимость сертификации в сфере связей с общественностью?

8. Проанализируйте федеральное и областное избирательное законодательство с точки зрения правового регулирования сферы связей с общественностью.
9. Основываясь на критерии институциональность, определите, к каким типам  технологических субъектов относятся: независимый консультант-эксперт, корпоративный PR-департамент, типовое агентство, консалтинговая фирма по связям с общественностью, независимая международная компания, международная сеть агентств.
10. Укажите недостатки и достоинства существующих классификаций целевых групп общественности. Какие из них, на ваш взгляд, являются наиболее значимыми? Аргументируйте ответ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.3)
1. Сопоставьте основные периоды в развитии российских PR с политическими процессами, происходившими в стране. Сделайте выводы.
2. Проведите сравнительный анализ основных кодексов профессионального поведения специалиста, действующих в сфере PR (Афинский и Лиссабонский кодексы, кодекс стандартов PRSA, декларация профессиональных стандартов РАСО). Разработайте перечень основных требований согласно изученным кодексам, которые должны предъявляться к PR-специалисту.  

3. Выявите особенности функционирования российских ассоциаций специалистов в области связей с общественностью. Выделите различия в целях и задачах РАСО и АКОС.

4. Определите, каким образом качественные характеристики источника информации влияют на следующие параметры передаваемого сообщения:

· на первое восприятие ценности информации;

· «весомость» сообщения;

· доверие к сообщению;

· длительность воздействия на аудиторию.

Проанализируйте качественные характеристики следующих лиц и организаций как «источников» информации:

· В. Путин;

· В. Дудка;

· В. Могильников;

· В. Жириновский;

· преподаватель вуза;

· родители.

5. Подготовьте экспресс- сообщение по одной из широко обсуждаемых в СМИ тем (по выбору студента) на основе материалов 5 – 6 газет или журналов. Определите, как будет изменяться сообщение  в зависимости от канала коммуникации. Какую роль при формировании сообщения в каждом из случаев будут играть следующие факторы: слова; выражение лица; глаза; манера поведения; находчивость; присутствие представителей референтной группы
6. Охарактеризуйте, как осуществляется планирование и программирование работы PR – подразделения. Определите роль PR- службы в разработке общекорпоративной стратегии.
7. Разработайте систему критериев оценки работы внутренней службы по связям с общественностью.
8. Выделите особенности организации коммуникаций со следующими группами общественности: покупатели-потребители, журналисты, «лидеры общественного мнения», «группы особых интересов». Определите каналы  выхода на эти целевые группы общественности (СМИ, мероприятия и акции, документы и т.д.).
9. Разработайте стратегический план PR – кампании: определить видение, миссию, цели и задачи (тема PR– кампании: “Формирование имиджа политической партии”). Сформулировать основные темы (лозунги) Вашей PR – кампании.

10. Раскройте возможности использования материалов статистики, документов и отчетов государственных органов, анализа почты, анализа приема посетителей,  «горячей линии» при подготовки PR –кампании.

7 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.1)

1. В литературе выделяется целый ряд функций, которые связи с общественностью призваны выполнять в обществе. Определите, какая из указанных функций является системообразующей.

а) функция социальной идентификации; 

б) функция регуляции отношений организации с общественностью;

в) информационная функция;

г) функция управления;

д) консультативная функция. 

2. В монографии Коханова Е.Ф. «Теоретические и методологические основы PR – деятельности (социологический аспект)» дается следующее определение связей с общественностью: связи с общественностью – это управление путем выявления зон совмещения и создания условий для достижения целей, при котором субъекты взаимодействия существуют не как разнополюсные, разделенные субстанции, но как взаимосвязанные субъекты общественных отношений, равно заинтересованные друг в друге и воспринимающие «момент согласования интересов» как внутренний императив своего существования, своего успеха и преуспевания. Сторонником какой модели связей с общественностью является автор?

а) модель паблисити; 

б) модель информирования; 

в) двусторонняя асимметричная модель; 
г) двусторонняя симметричная модель.

3. Какие из перечисленных ниже форм можно отнести к опосредованным формам взаимодействия организации с ее средой?

а) переговоры с партнерами;

б) продукция;

в) торговая марка;

г) конфликты с конкурентами;

д) реклама;

е) встречи с клиентами;

ж) петиции в органы государственной власти;

з) ярмарки.
4. В литературе выделяется целый ряд функций, которые связи с общественностью призваны выполнять в обществе. Определите, какие из указанных функций относятся к группе социорегулятивных.

а) функция конструирования публичного дискурса; 

б) познавательная функция;

в) воспитательная функция;

г) функция социализации;

д) информационная функция;

е) функция целеполагания; 

з) кон​трольная функция;

и) защитная функция;

к) консультативная функция;

л) функция культурной трансформации. 
5.  Какой смысл вкладывается в понятие « социально ответственные PR»?

а) социально ответственные PR способствуют увеличению общей прибыли кампании; 

б) социально ответственные PR призваны соблюдать требования закона и других правовых норм; 

в) социально ответственные PR заботятся о социальном, политическом и экономическом здоровье  общества.

6. Под коммуникативной целью понимается:

а) намерение индивида - коммуниканта (или корпоративного коммуниканта, представляющегося как индивид) осуществить то или иное действие через коммуникативный акт или с его помощью;

б) совокупность практических ходов в реальном процессе речевого взаимодействия;

в) стратегический результат, на который направлен коммуникативный акт;

г) репрезентация эмоциональных состояний партнеров по коммуникативному процессу.
7. Одним из показателей эффективности PR – кампании является экономичность использования ресурсов, которая выражается как отношение полученных результатов к:

а) затратам; 

б) поставленным целям; 

в) реальным проблемам общественности.
8. Одной из задач оценочного исследования PR – кампании является определение того, насколько ключевые сообщения, в распространении которых через СМИ заинтересована  организация, в реальности получили распространение в результате целенаправленной PR- деятельности. Какой из ниже перечисленных методов можно для этого использовать?

а) опрос общественного мнения;

б) анализ гиперпространства;

в) оценка совокупной посещаемости специально подготовленных акций;

г) контент-анализ СМИ;

д) метод фокус – групп.
9. Назовите основной ресурс, с помощью которого PR-специалисты могут управлять информационными потоками.

а) деньги; 

б) информация, которая необходима журналистам; 

в) административный ресурс; 

г) правовые нормы; 

д) авторитет.

10. . С. Блэк в своей работе «Паблик рилейшнз. Что это такое?» выделяет следующие типы кризисов:

а) природные, преднамеренные, непреднамеренные (основание типологизации – происхождение кризисов);

б) разрушительные, неразрушительные (основание типологизации – последствия кризисов); 

в) неожиданные, назревающие, непрерывные (основание типологизации – длительность развития кризисов); 

г) «неизвестное неизвестное», «известное неизвестное (основание типологизации – неприятности, которые кризисы способны причинить конкретной организации).
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.2)

1. Проанализируйте «Декларацию о принципах», подготовленную Айви Л. Ли в 1906 г. (см.: Блэк С. Паблик рилейшнз. Что это такое?  М., 1990. С. 51-52). Можно ли использовать правила, перечисленные в документе, для эффективной работы со средствами массовой информации в современных условиях? Аргументируйте ответ.
2. Проанализируйте различные сообщения в прессе и ответьте на следующие вопросы:

· На основе какой модели новостного производства создавались данные сообщения?

· Какие приемы конструирования новостей в них использовались?

· Какими словами в текстах подчеркнут факт новизны информации?

· Как в сообщениях создается ощущение «полноты» информации?
3. Адаптируйте стандартный пресс-релиз к специфике различного рода изданий. Насколько эффективны эти материалы?
4. Охарактеризуйте основные виды рабочих PR - документов, используемых в работе со СМИ: пресс-релиз (анонсирующий, промежуточный, итоговый, корпоративный, hard copy/soft copy), информационная справка (бэкграунд), пресс-кит, заявление для печати, интервью для печати (очное, заочное, комбинированное, виртуальное), информационный бюллетень (newsletter), квартальный информационно-аналитический отчет, биографическая справка, пресс-досье, пресс-клиппинг, аналитическая справка, статья опровержение, «красная папка кризисного реагирования («Red forlder»)», приглашение на PR-мероприятие, распечатка баз данных целевых СМИ, сценарий PR -мероприятия, фотоподборки и фоторепортажи.

5. Сформулируйте правила общения с журналистами в условиях кризиса.

6. Охарактеризуйте основные принципы и приемы организации связей с общественностью в кризисных ситуациях. Как Вы считаете, возможны ли исключения из них? Какие особенности коммуникации в условиях кризиса Вы можете выделить?
7. На конкретных примерах рассмотрите специфику работы с целевыми группами общественности в кризисных ситуациях? Предложите 2-3 варианта наилучших решений развития коммуникации в условиях кризиса. 
8. Определите направления и методы работы с персоналом в процессе формирования корпоративной культуры в органах власти. 
9. Подготовьте 10 аргументов на тему: «Взаимодействие и разграничение полномочий пресс-службы и службы  связей с общественностью в государственных органах». 
10. Определите,  какими качествами должен обладать профессиональный лоббист.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.3)
1. Составьте пресс-релиз на основе предложенного текста. Какими правилами необходимо руководствоваться для подготовки пресс-релиза? 
2. Проанализируйте причины проигрыша ранее популярного политика (по выбору студента). Какие ошибки в продвижении его имиджа вы можете назвать?
3. Разработайте структуру типовой  службы связей с общественностью в органах государственной власти. Выделите особенности функционирования ее подразделений.
4. Охарактеризуйте основные направления и методики организации связей с общественностью в федеральных и региональных органах государственной власти  в Российской Федерации. В чем различия функций PR- органов государственной власти федерального и регионального уровней?
5. Предложите основные правила и методы  организации «обратной связи» между органами государственной власти и населением. 
6. Оцените  эффективность PR-деятельности Правительства Тульской области? Предложите рекомендации по оптимизации этой деятельности. 

7. Определите возможности использования теории политических сетей как методологической основы анализа лоббистской деятельности. Докажите, что отсутствие системы «цивилизованного» лоббирования ведет к развитию коррупции.
8. На основе анализа рекомендованной литературы и материалов прессы определите  роль профессиональных союзов, ассоциаций и общественных организаций  в процессе лоббирования групповых интересов.

9. Определите перспективы развития лоббизма в современной России в контексте реформы государственного управления. Каким образом социально-экономические и политические преобразования в России отразились на  характере представительства групповых интересов.

10. Предложите свои примеры лозунгов и девизов будущей кампании по выборам Президента РФ, используя следующие жанры:

· декларация ценностей;

· противопоставление ценностей;

· противопоставление групп (классов) и их интересов;

· демонстрация уверенности в себе, в правоте своего дела;

· обещания;

· устрашение;
· призывы к действию.
3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине 

6 семестр
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.1)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.2)

1. Покажите графически, в каком соотношении находятся объемы таких понятий как «интегрированные маркетинговые коммуникации» и «связи с общественностью».

2. Укажите функции связей с общественностью на макросоциальном, мезосоциальном и микросоциальном уровнях. Выделите особенности функционирования связей с общественностью в различных сферах жизни общества.
3. Почему в России  становление связей с общественностью как самостоятельной сферы деятельности произошло гораздо позже, чем в странах Западной Европы и США? Выделите особенности российских связей с общественностью. Как Вы думаете, чем они обусловлены?

4. Выделите базовые социально-психологические и деловые качества, которые должны быть присущи современному PR – специалисту.

5. Приведите аргументы за и против социально ответственных связей с общественностью. Какие формы контроля за соблюдением этических принципов PR Вы можете назвать?

6. Приведите анализ конкретных примеров нарушения этических норм PR. Сформулируйте причины нарушений и покажите, как можно было разрешить ситуации этичным путем.

7. Проанализируйте прикладные модели коммуникации и определите их роль в организации связей с общественностью. Выделите основные структурные элементы процесса коммуникации. Охарактеризуйте роль «лидеров мнений» в процессе коммуникации. 

8. Раскройте принципы взаимодействия PR- фирмы и клиента. Преимущества и недостатки внутренних PR-подразделений и внешних консультационных фирм с точки зрения потребностей организации в PR –сопровождении.

9. Цель PR-проекта: обеспечив высокий уровень положительной известности политической партии, добиться расширения ее сторонников. Какие целевые группы общественности для реализации данного проекта вы выделите? Какие средства взаимодействия с этими целевыми группами вы изберете?
10. Охарактеризуйте ситуационный анализ как необходимое условие эффективной кампании в сфере связей с общественностью на конкретных примерах.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.3)

1. Сформулируйте свое отношение к следующему утверждению: «Связи с общественностью появились одновременно с  зарождением общественных и межгрупповых отношений»
2. Охарактеризуйте статус специалиста по связям с общественностью. Определите круг решаемых им задач применительно к любой российской компании. 

3. На основе анализа Кодекса профессионального поведения и этики сотрудников «Никколо М», Хартии «Политические консультанты за честные выборы», Российского Кодекса профессиональных и этических принципов в области связей с общественностью сформулируйте стандарты поведения PR – специалистов, работающих в политической сфере.

4. Определите роль профессиональных изданий в развитии PR – сообщества. Охарактеризуйте возможности PR – деятельности в сети Интернет (на конкретных примерах).

5. Проанализируйте коммуникационные потоки организации (по выбору студента). Можно ли их признать удовлетворительными? Разработайте комплекс мер для повышения эффективности коммуникации. Какие условия необходимо соблюсти, чтобы предложенная система заработала? Обоснуйте ответ.
6. Используя метод самоопределения и социометрический метод, выявите в студенческой группе «лидеров мнений» в следующих вопросах: учеба в вузе; «ночная жизнь» в городе; проблемы жизни в общежитии», организация и управление собственным бизнесом.
7. Раскройте требования, которые  предъявляются к служебным PR – документам (заявка клиента на PR – услуги, распределение обязанностей между клиентом и агентством, постатейная разбивка бюджета)
8. Определить основные критерии отбора и оценки эффективного использования средств коммуникации для различных PR – акций
9. Известны ли Вам  примеры успешного применения методов и приемов PR в отечественных государственных или коммерческих структурах? Опишите и прокомментируйте их. Выделите особенности использования различных средств коммуникации при организации PR – кампании.
10. В чем состоят трудности оценки деятельности в сфере связей с общественностью? Какие общие рекомендации по методике проведения оценочного исследования можно выделить?

7 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.1)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.2)

1. Проанализируйте изменения, произошедшие  в области средств массовой коммуникации в последние десятилетия, с точки зрения новых возможностей PR –деятельности. Верно ли, что эти изменения наряду с новыми возможностями создают и определенные трудности для PR – специалиста? Аргументируйте ответ.
2. Составить медиа-карту, предназначенную для работы с местной прессой. Опишите технологию составления медиа-карты. 

3. Какие требования предъявляются к имиджевым корпоративным документам: презентационный буклет, корпоративная (фирменная) многотиражная газета, буклет «Профиль фирмы», годовой отчет, письмо к акционерам, история (летопись) фирмы, биография высшего руководства, слайдовый, видео- фильм или компьютерная презентация, портфолио.

4. Проанализируйте информационные выпуски телеканалов за месяц. Деятельность каких федеральных органов власти, на Ваш взгляд, наиболее обеспечена PR – поддержкой?

5. Проанализируйте, может ли деятельность PR быть эффективной при неэффективной государственной политике? В какой мере эффективность государственной политики  зависит от служб связей с общественностью?
6. Перечислите факторы и обстоятельства, которые затрудняют развитие связей с общественностью в российских властных структурах. Что можно сделать с целью их преодоления? Приведите конкретные решения данной ситуации. 
7. Выделите основные этапы кампании по лоббированию интересов в органах власти на примере конкретной ситуации. 

8. Проанализируйте  Конституцию РФ. Определите статьи, легализирующие лоббистскую деятельность.
9. Опишите модели взаимодействия бизнеса и власти в субъектах Федерации. Какая из представленных моделей отражает ситуацию в Тульской области? 

10. Проанализируйте итоги последних выборов в органы власти (федеральных или региональных) и определите, какие PR – технологии были наиболее результативны и почему?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.3)

1. В социальной психологии известен ряд феноменов, которые оказывают существенное влияние на процесс восприятия, а, следовательно, и конструирование имиджа. Опишите некоторые из них («эффект ореола», «эффект контраста», «эффект центра»).

2. На основе анализа деятельности политической партии определите 2-3 наиболее важные для данной структуры проблемы, которые могут перерасти в кризисы. Укажите, какие действия следует предпринять руководству для предотвращения подобного рода кризисных ситуаций. Разработайте сценарий поведения в условиях, когда кризисы уже возникли.
3. На основе анализа рекомендованной литературы и материалов прессы определите особенности освещения кризисных ситуаций в СМИ.

4. Определите, какие средства коммуникации позволят решить основные коммуникативные задачи брэнда, если эмоциональные его характеристики:
· выбор сильных и успешных людей;

· современный продукт;

· наслаждение вкусом; 

· забота о себе; 
· ощущение успеха.
5. Разработайте структуру типовой  службы связей с общественностью в региональном правительстве. Выделите особенности функционирования ее подразделений.

6. Разработайте рекомендации по оптимизации деятельности по связям с общественностью для органов государственной власти Тульской области.
7. Определите сущностные признаки эффективного лоббирования во властных структурах. Предложите способы нейтрализации давления лоббистских группировок в ходе приятия политического решения.

8. На основе анализа рекомендованной литературы и материалов прессы определите основные каналы, ресурсы влияния и технологию лоббирования в современной России. Результаты изложите в аналитической записке. Разработайте рекомендации по повышению эффективности лоббистской деятельности.
9. Наблюдая за дебатами и другими формами общения политиков с электоратом, проанализируйте и типологизируйте лозунги (слоганы) нынешней избирательной кампании.

10. Составьте стратегический календарный (на несколько месяцев) медиаплан (тема, канал, задачи) продвижения партии или кандидата, выполняющий следующие основные функции: информационная поддержка имиджа, борьба с оппонентами, мотивирование электората и др.
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