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Содержание и структура дисциплины

Тема 1. ПРЕДМЕТ СОЦИОЛОГИИ ЦЕННОСТНОГО СОЗНАНИЯ 

1. Ценностное сознание как специфическое явление духовной жизни общества.
2. Специфика структуры ценностного сознания.
3. Процесс формирования ценностного сознания.
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Тема 2. СУБЪЕКТ, ОБЪЕКТ И ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ ЦЕННОСТНОГО СОЗНАНИЯ 

1. Понятия субъекта, выразителя и носителя ценностного сознания.
2. Понятие объекта ценностного сознания.
3. Сущность процесса функционирования ценностного сознания.
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10. Федотова Л.Н. Паблик рилейшнз и ценностное сознание. – СПб.: Питер, 2003.

ТЕМА 3. ФУНКЦИИ ЦЕННОСТНОГО СОЗНАНИЯ 

1. Функции ценностного сознания как целесообразный способ его существования.
2. Важнейшие функции ценностного сознания.
3. Механизмы осуществления функций ценностного сознания.
4. Необходимые условия реализации функций ценностного сознания.
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ТЕМА 4. ЦЕННОСТНАЯ СИТУАЦИЯ И ЦЕННОСТНОЕ СОЗНАНИЕ 

1. Элементы ценностной ситуации.
2. Типы ценностной ситуации.
3. Соотношение ценностной ситуации и ценностного сознания.
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2. Власть: основы отношения к власти, обществу и государству. - М., 1998.
3. Горшков М.К. Ценностное сознание: История и современность. - М., 1988. 
4. Динамика социальной структуры и трансформация ценностного сознания («круглый стол») // Социологические исследования. - 1998. - № 12 (48-61).
5. Левашов В.К. Динамика социально-политической ситуации в России: опыт социологического мониторинга // Социологические исследования. – 1997. - № 11 (13-25).
6. Ноэль Э. Массовые опросы. Введение в методику демоскопии. - М., 1993.
7. Россия: новый этап неолиберальных реформ, Социальная и социально-политическая ситуация в первой половине 1997 года. – М., 1997.
8. Тощенко Ж.Т., Харченко С.В. Социальное настроение. – М., 1996. 
9. Федотова Л.Н. Паблик рилейшнз и ценностное сознание. – СПб.: Питер, 2003.
10. Шампань П. Делать сознание: Новая политическая игра / Пер. с фр. - М., 1997.


ТЕМА 5. ПАРАМЕТРЫ ЦЕННОСТНОГО СОЗНАНИЯ 

1. Ценностное сознание и его уровни.
2. Индивидуальное и коллективное сознание.
3. Соотношение параметров ценностного сознания.

Литература
1. Гречин А.С. Социология правового сознания: Учебное пособие для вузов. – М., 2001.
2. Кара-Мурза С. Манипулирование сознанием. – М., 2000.
3. Лазебный Л.И. Политическое сознание: отражение, регуляция, ценности. - М., 1997.
4. Петренко В.Ф., Митина О.В. Психосемантический анализ динамики ценностного сознания: На материалах политического менталитета. – М., 1997. 
5. Политико-психологические проблемы исследования массового сознания (Под ред. Е.Б.Щенстопал). – М.: Аспект Пресс, 2002.
6. Политический имидж: "секреты" манипулирования массовым сознанием: Сб. науч. ст. – СПб., 2000.
7. Райков В.Л. Общая теория сознания: Иерархия сознаний и задачи человеческого существования. – М., 2000.
8. Спивак Д.Л. Изменение состояния массового сознания. - СПб., 1996.
9. Судас Л.Г. Массовое сознание: в поисках новой парадигмы. - М., 1996.
10. Тощенко Ж.Т. Метаморфозы современного ценностного сознания: методологические основы социологического анализа // Социс. – 2001. - № 6 (3-15).
	

ТЕМА 6. ЦЕННОСТНОЕ СОЗНАНИЕ И ПРАВО 

1. Роль ценностного сознания о праве при оценке индивидом тех юридических средств, которые находятся в его распоряжении.
2. Влияние ценностного сознания о праве на формирование у индивида определенных потребностей.
3. Социально-психологический механизм действия ценностного сознания о праве.

Литература
1. Гохберг Л.М., Шувалова О.Р. Ценностное сознание о науке. - М., 1997.
2. Клочкова А.В. Правовое сознание студенческой молодежи: результат криминологических исследований // Вестник МГУ. - Серия 11. - 1998. - № 1 (78-89).
3. Лапаева В.В. Ценностное сознание и законодательство // Социологические исследования. - 1997. - № 9 (16-28).
4. Мухаметшин Ф.Х. Влияние ценностного сознания на управленческие решения // Социологические исследования. - 1998. - № 11 (4-11).
5. Ценностное сознание населения крупного города / Отв. ред. О.И.Иванов. – СПб., 1992.
6. Представительная демократия и электорально-правовая культура. - М., 1997.
7. Сергеев С.М. Ресурсы и механизмы формирования ценностного сознания в России. – М.: Алгоритм, 2000.
8. Старостина И.А. Всенародное обсуждение: правовые возможности и практика // Вестник МГУ. - Серия 11. - 1998. - № 1 (40-55).
9. Судас Л.Г. Массовое сознание: в поисках новой парадигмы. - М., 1996.
10. Федотова Л.Н. Паблик рилейшнз и ценностное сознание. – СПб.: Питер, 2003.


Тема 7. ИСТОРИЧЕСКИЕ ФОРМЫ СУЩЕСТВОВАНИЯ ЦЕННОСТНОГО СОЗНАНИЯ 
1. Ценностное сознание в период рабовладения и феодализма.
2. Ценностное сознание в эпоху капитализма.
3. Развитие ценностного сознания в России.
4. Мировое ценностное сознание.

Литература
1. Вардомацкий А.П. Некоторые особенности постсоветского ценностного сознания // Социологические исследования. - 1998. - № 9 (59-62).
2. Возьмитель А.А. Формирование и изучение ценностного сознания. - М., 1987.
3. Горшков М.К. Ценностное сознание: История и современность. - М., 1988. 
4. Гегель Г.В.Ф. Философия права. - М., 1990.
5. Горшков М.К. Ценностное сознание: История и современность. - М., 1988. 
6. Кант И. Критика способности суждения. - М., 1994.
7. Коробейников В.С. Авторитет ценностного сознания. - М., 1989.
8. Култыгин В.П. Мировое социологическое сообщество на рубеже тысячелетий // Социологические исследования. – 1998. - № 12 (15-27).
9. Социология ценностного сознания. Учебное пособие / Под ред. В.Н.Ефремова, В.А.Пилипенко. – Волгоград, 1998.
10. Ноэль-Нойман Э. Ценностное сознание. Открытие спирали молчания / Пер. с нем. - М., 1996.


ТЕМА 8. ТЕХНОЛОГИЯ СОЦИОЛОГИЧЕСКОГО ИЗУЧЕНИЯ ЦЕННОСТНОГО СОЗНАНИЯ В ИЗБИРАТЕЛЬНЫХ КАМПАНИЯХ 

1. Социологический анализ предвыборной ситуации и его особенности в зависимости от характера выборов.
2. Определение стратегии и тактики избирательной капании с учетом результатов социологического анализа предвыборной ситуации.
3. Конкретно-социологическое изучение ценностного сознания в процессе избирательной капании.
4. Практика создания и применения технологий социологического изучения ценностного сознания в ходе избирательной кампании различного уровня.

Литература
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3. Зазыкина Е.В. Политический PR: символы. – М.: ЮрИнфоР-Пресс, 2003.
4. Ильясов Ф.Н. Политический маркетинг. Искусство и наука побеждать на выборах. – М., 2000.
5. Кудинов О.П. Основы организации и проведения избирательных кампаний в регионах России. – Калининград, 2000. 
6. Мирошниченко А.А. Выборы: от замысла до победы (предвыборная кампания в российском регионе). – М.: Центр, 2003.
7. Мухаметшин Ф.Х. Влияние ценностного сознания на управленческие решения // Социологические исследования. - 1998. - № 11 (4-11).
8. Тульский М.О. Социологические службы на выборах – 99 // Социс. – 2000. - № 12 (23-32).
9. Федотова Л.Н. Паблик рилейшнз и ценностное сознание. – СПб.: Питер, 2003.
10. Ханов Г.Г., Косоруков А.В., Александрова О.В. Связи с ценностностью в деятельности избирательных комиссий. – М.: РЦОИТ, 2002. 

ТЕМА 9. ОСОБЕННОСТИ ИЗУЧЕНИЯ ЦЕННОСТНОГО СОЗНАНИЯ В СОВРЕМЕННЫХ УСЛОВИЯХ 
1. Современные исследования особенностей ценностного сознания отдельных социальных групп в зависимости от их интересов, социального положения в обществе.
2. Общее и особенное в ценностном сознании людей о современных проблемах российского общества.
3. Особенности использования социологических методов в технологии изучения ценностного сознания в современных условиях.
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