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АННОТАЦИЯ КУРСА

Целью освоения дисциплины (модуля) является формирование у студентов целостного представления о  сущности, целях, общих тенденциях развития, организационных принципах и механизмах политического менеджмента как особого вида политического управления.

Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:


- рассмотрение специфики политического менеджмента как профессиональной деятельности и прикладной политологической дисциплины;


- раскрытие природы, особенностей конструирования и возможностей реализации различных политических технологий;


- анализ основных принципов организации, этики политического консультирования; 


- овладение навыками поиска и обработки политически-значимой информации, составления, оформления, презентации политических проектов; 


- развитие навыков командной работы в условиях временных ограничений.
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11.
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СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Тема 1. Политический менеджмент: теоретико-методологические основы 
1. Политический менеджмент как политико-технологическое управление и направление политической науки. 

2. Роль политического менеджмента в современных условиях.

3. Этические проблемы политического менеджмента.

4. Становление политического менеджмента в России: проблемы и перспективы.
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Вопросы для самопроверки

1. Существуют понятия: управление, планирование, программирование, целеполагание и прогнозирование. Что объединяет все эти категории и в чем состоит их различие.

2. Как соотносятся политическое управление и политический менеджмент?

3. Как соотносятся политический менеджмент и принятие решений?

4. Назовите социально-политические предпосылки становления и развития политического менеджмента как самостоятельной сферы деятельности.

5. Охарактеризуйте методологические основы политического менеджмента.

6. Какие этические нормы регулируют процесс политического менеджмента?

7. О каких изъянах в сфере политического управления можно говорить применительно к современному российскому обществу?

Тема 2. Место политических технологий в системе политического менеджмента
1. Сущность и отличительные особенности политических технологий.

2. Конструирование политических технологий: понятие, этапы, критерии эффективности.

3. Роль маркетинговых технологий в политической деятельности.

4. Политический рынок: теоретико-методологические аспекты исследования. Сегментирование политического рынка.
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Общая и прикладная политология: Учебное пособие [Текст]/ Под общей редакцией В.И. Жукова, Б.И. Краснова. – М.: МГСУ; Изд-во “Союз”, 1997.
Политический менеджмент: Учебное пособие [Текст]/ Под общ. ред. В.И. Жукова, А.В. Карпова, Л.Г. Лаптева, О.Ф. Шаброва. – М.: Изд-во Института психотерапии, 2004.

Политический менеджмент: электоральный процесс и технологии [Текст]/ Под ред. Л.В. Сморгунова. - СПб.: Издательство С.-Петербургского университета, 1999.

Почепцов, Г.Г. Информационно-политические технологии [Текст]/ Г.Г. Почепцов. – М.: Центр. – 2007.

Пушкарева, Г.В. Политический менеджмент [Текст]/ Г.В. Пушкарева. – М.: Дело, 2002. 

Пшизова, С.Н. Финансирование политического рынка: теоретические аспекты практических проблем [Текст]/ С.Н.Пшизова// Полис. – 2002. - № 1-2.

Соловьев, А.И. Политология: политическая теория, политические технологии [Текст]/ А.И. Соловьев. – М.: Изд-во «ЮНИТИ-ДАНА», 2000.

Технологии в политике и политическом управлении [Текст]/Амелин В.Н., Анохин М.Г., Ахременко А.С. и др. Росс. академия гос. службы при Президенте Российской Федерации. - М., 2000. 

Управление общественными отношениями: Учебник [Текст]/ Под общ. ред. Комаровского В.С. – М.: Изд-во РАГС, 2003.

Фархтдинов, Р.Т. Мониторинг в системе государственного управления социальными и политическими процессами [Текст]/ Р.Т. Фархтдинов. – М.: Изд-во «ЮНИТИ-ДАНА», 2004.

Вопросы для самопроверки

1. Проанализируйте соотношение понятий «технологии политической деятельности», «политические технологии», «политические механизмы», «политические техники».

2. Охарактеризуйте технологический потенциал политической науки и политики.

3. Назовите этапы конструирования политических технологий.

4. Укажите факторы, влияющие на процесс конструирования и реализации политических технологий.

5. Что включает в себя понятие «эффективность политических технологий»?

6. В чем суть политического маркетинга?

7. Какими способами возможно изучение политического рынка?

8. Выделите общее и особенное в процессе функционирования классического рынка и политического рынка.

9. Определите факторы, влияющие на поведение субъекта на политическом рынке.

10. Выявите факторы, ограничивающие свободу выбора на политическом рынке. 

11. Как соотносятся состояние политического рынка и маркетинговые стратегии?

Тема 3. Организация и проведение политических кампаний
1. Политическое взаимодействие как базовая составляющая политической кампании. 
2. Стратегия политической кампании. 

3. Ресурсы политической кампании

4. Тактика политической кампании.
5. Факторы рисков в политических кампаниях.
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Вопросы для самопроверки

1. Дайте определение понятия «политическая кампания».

2. Охарактеризуйте политическое взаимодействие как базовую составляющую политической кампании.

3. Обоснуйте необходимость разработки проекта политической кампании.

4. Какие разделы включает проект политической кампании?

5. Как соотносятся политические и управленческие цели политической кампании?

6. Можно ли полностью исключить использование административного ресурса в политических кампаниях?

7. Назовите основные принципы разработки тактического рисунка политической кампании.
8. Определите специфику российского контекста политических кампаний.

9. Дайте определение понятия политический риск.

10. Назовите объективные и субъективные компоненты политического риска.

11. Опишите методику анализа политического риска.

12. Укажите показатели уровня политического риска.

13. Какие трудности возникают при определении уровня политического риска?
14. Дайте определение понятия политический риск.
15. Назовите объективные и субъективные компоненты политического риска.
16. Опишите методику анализа политического риска.
17. Укажите показатели уровня политического риска.
18. Какие трудности возникают при определении уровня политического риска?

Тема 4. Политические решения
1. Политическое решение как инструмент политической деятельности. 

2. Процедура принятия политических решений.

3. Личные качества субъекта принятия решения. Стиль принятия решения.

4. Принятие решений: российские традиции и реалии.
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Вопросы для самопроверки

1. Охарактеризуйте политические решения как рациональный выбор и идеальную модель политического действия.

2. Определите место политического решения в механизме развертывания политического процесса.

3. Что такое стратегия и тактика планирования при принятии политико-управленческих решений, и каково их соотношение?

4. Почему формулирование политической проблемы характеризуется как ключевой этап в процессе выработки и принятия политического решения?

5. Из каких элементов складывается оценка ситуации с целью принятия решения?

6. Назовите основные правила селекции и процедуры включения вопросов в «повестку дня».

7. Какие факторы следует принимать во внимание при подготовке альтернативных вариантов политического решения?

8. Охарактеризуйте возможности использования модели рационального выбора в процессе определения оптимального варианта политического решения.

9. Какие существуют типы реализации принятого решения?

10. Что такое стиль принятия политического решения?

11. Каковы особенности принятия и реализации политических решений в России?

12. Почему в современной России, по признанию ее политических деятелей, низок уровень исполнения решений?

Тема 5. Политическая социализация и политическая мобилизация
1. Политическая социализация: понятие, особенности, типы, стадии. 

2. Институты социализации. 

3. Политическая социализация в условиях переходного периода (на примере России). 

4. Политическая мобилизация: понятие, сущность, технологии. 
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Щеглов, И.А. Политическая социализация личности и современный исторический процесс [Текст]/ И.А. Щеглов// Социально-гуманитарные знания. - 2000. - № 4.

Янбухтин, Э.Х. Единая Россия. Технологии успешной избирательной кампании [Текст]/ Э.Х. Янбухтин. – М.: Вершина, 2008.

Вопросы для самопроверки

1. Назовите основные подходы к содержанию политической социализации, определите сущность этого явления. 

2. Каковы основные задачи политической социализации? 

3. Объясните, почему принято выделять первичный и вторичный этапы политической социализации личности? Каковы механизмы политической социализации? 

4. Проанализируйте различные факторы политической социализации личности, выявите специфику социализирующего воздействия наиболее влиятельных из них.

5. Охарактеризуйте возрастные особенности политической социализации.

6. На основе анализа структуры, механизмов, форм, стадий, уровней и факторов политической социализации выявите ее типы.

7. П. Шаран в работе «Сравнительная политология» (М.. 1992) отмечает, что «процесс социализации происходит благодаря различным посредникам, которые в большинстве случаев имеют много общего, различаясь, однако, в своих специфических характеристиках и формах воздействиях». Назовите посредников политической социализации, имеющих институциональную природу. Покажите общее и специфическое влияние этих посредников на процесс политической социализации личности.

8. Проведите шкалирование агентов социализации по степени воздействия на процесс интериоризации ценностей и традиций.

9. Выделите показатели эффективности политической социализации личности.

10. П. Шаран утверждает, что современное национальное государство, будь оно демократическое или диктаторское, многопартийное или однопартийное, основанное на частной или государственной собственности, поощряет свою деятельность по формированию активного гражданского участия в управлении делами. Почему это происходит?

11. Сравните особенности процесса политической социализации в стабильных политических системах с его особенностями в условиях социальной трансформации.

12. В чем состоит специфика процесса политической социализации в России?

13. Проанализируйте различные подходы к политической мобилизации и определите сущность этого явления.

14.  Выделите особенности политической мобилизации в демократических и недемократических политических системах.

15.  Опишите основные технологии политической мобилизации. Какова специфика использования этих технологий в современной России?

Тема 6. Политическое представительство 

1. Место и роль политического представительства в системе политических отношений. 

2. Отношения «политик – социальная общность»: варианты поведения. 

3. Система представительства как механизм коррекции политической системы.

4. Проблемы легитимности и отчуждения политического представительства. 
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Якутова, М.А. Представительство муниципальных образований в законодательных органах государственной власти субъектов РФ [Текст]/ М.А. Якутова // Местное право. – 2002. - № 3/4. – С. 47-58.

Вопросы для самопроверки

1. Каковы место и роль политического представительства в системе политических отношений? 

2. Определите роль концепций договорных отношений власти и общества в развитии системы политического представительства.

3. Охарактеризуйте систему представительства как механизм коррекции политической системы.

4. Назовите основные аспекты взаимоотношения политика со своей социальной общностью.

5. Укажите специфику партийного представительства политических интересов.

6. Как Вы понимаете отчуждение политического представительства?

7. Раскройте причины отчуждения представителей народа от своей социальной общности.

8. Как соотносятся легитимность и отчуждения политического представительства?

9. Предложите свою систему мер по профилактике отчуждения.

Тема 7. Теория и практика лоббистской деятельности

1. Лоббизм  в системе взаимодействия гражданского общества и государства.

2. Лоббизм как форма реализации групповых интересов.

3. Правовое регулирование лоббистской деятельности.

4. Технология лоббирования. Кампания поддержки лоббируемых решений.
5. Социально-экономические и социально-политические преобразования в России и изменение характера представительства групповых интересов.
6. Современный российский лоббизм: федеральный аспект.
7. Лоббирование региональных интересов.
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Вопросы для самопроверки

1. Какова природа лоббизма? Проанализируйте соотношение понятий лоббизм и коррупция.

2. Является ли лоббизм неизбежным спутником политики? Аргументируйте ответ.

3. Охарактеризуйте структуру лоббистской деятельности. 

4. Что включает в себя понятие «субъект лоббистской деятельности»?

5. Сравните англо-американскую и континентальную модели законодательного регулирования лоббистской деятельности.

6. Охарактеризуйте социокультурные механизмы регулирования лоббистской деятельности. 

7. Как понять тезис о том, что лоббизм есть совокупность технологий?

8. Выделите основные этапы кампании по лоббированию интересов в органах власти.

9. Охарактеризуйте кампанию поддержки лоббируемых решений.

10. Определите сущностные признаки эффективного лоббирования во властных структурах.

11. Предложите способы нейтрализации давления лоббистских группировок в ходе приятия политического решения.
12. Каким образом социально-экономические и политические преобразования в России отразились на  характере представительства групповых интересов.
13. Охарактеризуйте законодательные и нормативные «рамки» взаимодействия органов государственной  власти с группами интересов в современной России.
14. Приведите примеры ситуаций, в которых в качестве субъекта лоббирования выступает  государство или его представители.
15. Определите основные  каналы лоббирования интересов  российского бизнеса.
16. Какие тенденции развития регионального лоббизма вы можете выделить?
17. Опишите модели взаимодействия бизнеса и власти в субъектах Федерации. Какая из представленных моделей отражает ситуацию в Тульской области? 

Тема 8. Политическое консультирование и организация работы информационно-аналитических центров
1. Сущность, задачи и этапы политического консультирования
2. Основные типы и формы политического консультирования

3. Критерии эффективности политического консультирования

4. Этические нормы и профессиональный кодекс политических консультантов.
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Вопросы для самопроверки

1. Когда начал складываться политический консалтинг как отдельная область консультационных услуг и системы политических знаний?

2. Выделите профессиональные ценности политического консультирования.

3. Назовите основные модели политического консалтинга. 

4. Как осуществляется социальное прогнозирование с помощью системы политического консалтинга? 

5. Какие принципы положены в основу управления политическими процессами посредством политического консультирования?

6. Определите функции политического консалтинга в системе планирования, прогнозирования политических процессов и принятия управленческих решений. 

7. К чему сводится управленческое консультирование в сфере оптимизации структуры политической организации? 

8. Что включают в себя консультационные услуги по формированию и поддержанию имиджа политического лидера?

9. Охарактеризуйте основные стадии и организационные компоненты процесса политического консультирования. 

10. Назовите критерии эффективности процесса политического консультирования.

11. Опишите структуру и организацию работы консалтинговых центров в современной России.
Тема 9. Медиапланирование 

1. Роль СМИ в политической рекламной кампании. Медиамикс.

2. Медиапланирование: понятие, цели, этапы. 

3. Основные параметры медиаплана. Оценка  медиаплана. 
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Вопросы для самопроверки

1. Дайте определение понятия «медиаплан». 

2. Назовите основные правила составления медиаплана. 

3. Что является предметом медиапланирования?

4. Определите основные показатели, используемые при медиапланировании.

5. Какие требования можно выделить применительно к формированию целей медиапланирования?

6. Какие методы используются для подсчета количества сообщений о предлагаемой продукции, которые должен получить потенциальный клиент для того, чтобы принять нужное решение? Дайте их характеристику. 

7. Дайте определение понятия «медиамикс».

8. Определите стратегические возможности различных средств массовой информации относительно медиапланирования.
Тема 10. Избирательная кампания
1. Избирательная кампания как особый вид политического управления. 

2. Избирательные технологии и техники.

3. Структура управления избирательной кампанией. 

4. Подведение итогов выборов. 
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Вопросы для самопроверки

1. Охарактеризуйте избирательную кампанию как направление управленческого воздействия и способ политической мобилизации граждан.

2. Как вы относитесь к заявлению, что выбирают не кандидата, а избирательную кампанию?

3. Всегда ли целью участия в выборах должна быть победа? Расскажите о мотивации участия в выборах.

4. Назовите основные этапы проведения избирательной кампании.

5. Проанализируйте основные направления исследовательской работы в условиях избирательной кампании.

6. Опишите последовательность сегментирования электората.

7. Разработайте систему требований к подготовке концепции и рабочего плана избирательной кампании.

8. На основе каких критериев осуществляется отбор приемов, способов воздействия на избирателей?

9. Какова роль специальных акций в избирательных кампаниях? 

10. Укажите основные пути актуализации имиджа кандидата.

11. Выделите критерии оценки эффективности избирательной кампании.

12. Назовите основные отличия в подходе к избирательным кампаниям неизвестного и популярного политиков.
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