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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью изучения дисциплины (модуля) является обеспечение комплексной и качественной подготовки квалифицированных, конкурентоспособных специалистов в сфере СМИ, формирование у студентов профессиональных знаний, навыков и умений в области продюсирования социально-культурных проектов и программ и воспитание у них соответствующих профессиональных и личностных качеств, необходимых руководителю и специалисту организации культуры.

Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

– изучение теоретических аспектов продюсирования, особенностей его развития;

– создание и реализация социально-культурных проектов в условиях рыночных отношений;

– изучение возможных направлений ее совершенствования в регионе.

2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:
Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 

1) Принципы поиска, отбора и обобщения информации (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.1).

2) Разнообразие культур в процессе межкультурного взаимодействия (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.1).

3) Специфику работы в условиях конвергентной журналистики и новых медиа, а также особенности создания мультимедийных журналистских произведений на базе последних технических и технологических достижений в медиаиндустрии (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.1).

4) Принципы и правила медиапроектирования; особенности форматов и жанров повышенной сложности; правила работы со статистикой, официальными материалами, данными опросов общественного мнения, медиаметрическими показателями; знает основные компоненты концепции СМИ, правила планирования и разработки стратегии развития СМИ и медийных проектов (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.1).

5) Способы и стратегии осуществления текущего планирования и особенности стратегии развития СМИ (код компетенции – ПК-7, код индикатора – ПК-7.1).
6) Специфику медиаэкономики и медиаменеджмента, закономерности и принципы планирования деятельности предприятия; принципы работы с коллективом и финансами медиапредприятия; знает профессиональные индикаторы эффективности работы медиапредприятия (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.1).

7) Функции и методы отдельных наук, парадигмы их развития и место журналистики в системе этих парадигм (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.1).

Уметь: 

1) Критически анализировать проблемные ситуации и вырабатывать стратегию действий (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.2).

2) Осуществлять коммуникацию с представителями иных национальностей и конфессий в процессе межкультурного взаимодействия (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.2).

3) Использовать инновационные платформы для создания и размещения мультимедийного контента в жанрах и форматах повышенной сложности (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.2).

4) Использовать соответствующие знания в разработке концепции медиапроекта, ориентироваться в различных аспектах функционирования СМИ; аккумулировать, анализировать информацию из различных источников, необходимую для подготовки медиаконтента в форматах и жанрах повышенной сложности; общаться с экспертами, представителями различных областей деятельности (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.2).

5) Своевременно реагировать на объективные факторы, влияющие на осуществление профессиональной деятельности, и вносить изменения в текущее планирование и общую стратегию развития СМИ (код компетенции – ПК-7, код индикатора – ПК-7.2).

6) Квалифицированно выполнять организационно-управленческие функции, выстраивать план работы предприятия с учетом временной перспективы (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.2).

7) Пользоваться знанием об актуальных проблемах современной науки в своей профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.2).

Владеть: 

1) Методами критического анализа и системного подхода для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.3).

2) Навыками эффективного межкультурного взаимодействия при решении профессиональных задач (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.3).

3) Навыками успешного ведения профессиональной деятельности в условиях конвергентной журналистики и новых медиа (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.3).

4) Навыками разработки концепции медиапроекта, использования соответствующей информации в профессиональной деятельности; разработки аналитического обоснования для медиапроектирования, работы со статистикой, официальными материалами, данными опросов общественного мнения, медиаметрическими показателями (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.3).

5) Навыками осуществления комплекса организационных, координационных, контролирующих обязанностей в ходе развития СМИ (код компетенции – ПК-7, код индикатора – ПК-7.3).

6) Организационно-управленческими навыками, навыками медиапланирования и планирования деятельности медиапредприятия; навыками кадрового и финансового менеджмента; методиками оценки эффективности работы медиапредприятия по профессиональным индикаторам (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.3).

7) Навыками выявления функций и методов отдельных наук, анализа их взаимодействия с журналистикой и системой массовых коммуникаций, выстраивания междисциплинарной системы научных знаний (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.3).

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

3 Объем и содержание дисциплины (модуля)
3.1 Объем дисциплины, объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины, формы промежуточной аттестации по дисциплине
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Заочная форма обучения

	3
	ДЗ, КР
	6
	216
	4
	6
	–
	–
	1
	0,5
	204,5

	Итого
	–
	6
	216
	4
	6
	–
	–
	1
	0,5
	204,5


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

3.2 Содержание практических (семинарских) занятий

Заочная форма обучения
	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	3 семестр 



	1
	Российская специфика аудиопотребления. Целевые аудитории и их предпочтения

	2
	Методы и технологии контрпрограммирования

	3
	Этапы производства аудиовизуального контента

	4
	Креативная составляющая производства контента: творческие профессии

	5
	Создание оригинальных форматов

	6
	Адаптация лицензионных форматов

	7
	Продюсирование информационно-развлекательного контента


3.3 Примерные планы практических (семинарских) занятий с заданиями

План практического занятия № 1 (1 час)
1. Характеристики целевой аудитории: социально-демографические, психотипические, поколенческие, характеристики стиля жизни и пр.

2. Технологии работы с характеристиками целевой аудитории.
3. Прием моделирования целевой аудитории. Как характеристики целевой аудитории влияют на отбор контента и его программирование.

4. Нишевое vs широкоформатное.
План практического занятия № 2 (1 час)

1. Аудио как объект арт-производства.

2. Аудио в журналистике (журналистские жанры и формы).
3. Формат радиостанции как аудиосреда: музыкальные, новостные, разговорные форматы. Аудио в интернете: sound maps и пр.
4. Выразительные средства радио. Звуки, шумы, слово, музыка на радио. Особенности воздействия звука на подсознание человека. Звуковые картины. Воздействие и особенности восприятия звуковых сред. Аудио в поисках новых форм.

План практического занятия № 3 (1 час)

1. Производство успешного контента как цель любой медиакомпании.

2. Типы программ: студийные – нестудийные, игровые – неигровые, сериальные – несериальные. Творческая составляющая технологической цепочки. 
3. Принцип Парето на ТВ ужесточен: 90:10. Жизненный цикл хитов и обычных программ. Живучесть инновационных проектов. 
4. Повторный показ, перезапуск, мерчендайзинг, сборники лучшего (дайджесты) – продление жизни хита. Развитие (ветвление) полюбившихся брендов. 
5. Традиционная система создания программы. 
План практического занятия № 4 (1 час)

1. Препродакш (рисерч, создание сценария, предсъемочная подготовка). Продакшн (съемка). 
2. Постпродакш (монтаж, озвучание, архивы, графика). 
3. Интерактивный продакшн сериалов. Пост-постпродакшн (промоушн, реклама, вторичное использование). Сложившаяся иерархия и установление зон ответственности. 
4. Нишевизация телепроизводства и изменение набора профессиональных компетенций в зависимости от тематической ниши и целевой аудитории.
План практического занятия № 5 (1 час)

1. Форматы разработки инновационных идей.
2. Локальная активная коммуникации и медиа производство.
3. Комплексный подход к созданию нового продукта.

4. Контент социальных сетей.

5. Адаптированные передачи и рейтинговые программы.

6. Типы адаптации телеформата и их особенности.

7. Правовые аспекты адаптации.

8. Зарождающиеся авторские форматы.

9. Факторы обеспечивающие качество формата.

План практического занятия № 6 (1 час)

1. Стадии продюсирования проектов.

2. Экономические аспекты продюсирования.

3. Юридические аспекты продюсирования.

4. Индустриальные аспекты продюсирования.

5. Планирование бюджета и съемочного процесса.
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