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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)
Целью освоения дисциплины является сформировать системное знание в области теории и практики деловой журналистики, показать и обосновать ее место и роль в общем контексте журналистской профессиональной деятельности.
Задачами освоения дисциплины являются:
- формирование у студентов представления о специфике зарубежной, российской (центральной и региональной) деловой прессы;
- изучение системы деловой прессы и ее типологических характеристик;
- изучение особенностей подготовки журналистских материалов деловой тематики в различных жанрах, а также методов и инструментов их подготовки;
- формирование навыков работы с источниками информации, создания делового журналистского материала.

2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)
В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:

Знать: 
1) принципы поиска, отбора и обобщения информации (код компетенции – УК-1, код индикатора - УК-1.1); 
2) специфику, функции, содержание, оптимальные модели и технологии создания авторских материалов в рамках существующих профессиональных стандартов, правила и особенности работы с источниками информации для создания журналистских текстов (или) продуктов любого уровня сложности; правила и приемы фактчекинга, системного анализа журналистской информации; основные особенности и закономерности журналистского творчества; профессиональные этические нормы (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.1).

Уметь: 
1) критически анализировать проблемные ситуации и вырабатывать стратегию действий (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.2);
2) применять в своей профессиональной деятельности знания специфики, функции, содержания, оптимальных моделей и технологии создания авторских материалов в рамках существующих профессиональных стандартов; анализировать сведения, полученные от различных источников информации; осуществлять качественный и репрезентативный мониторинг тем и проблем информационной повестки дня; объективно оценивать и анализировать полученную из документальных источников информацию; соотносить все свои действия с профессиональными этическими нормами; адаптировать свой журналистский текст (или) продукт любого уровня сложности под требования конкретной редакции СМИ или другого медиа. (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2).

Владеть: 
1) методами критического анализа и системного подхода для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.3); 
2) навыками эффективного медиамониторинга, фактчекинга; навыками формирования репрезентативного круга героев, свидетелей, экспертов для создания журналистских текстов (или) продуктов любого уровня сложности; навыками работы с документами; навыками выстраивания журналистской деятельности и отношений с источниками информации в соответствии с профессиональной этикой журналиста; навыками использования полученных знаний при подготовке журналистского авторского медиаконтента; приемами и способами создания авторских материалов в рамках существующих профессиональных стандартов (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.3).
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3 Объем и содержание дисциплины (модуля)
3.1 Объем дисциплины, объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины, формы промежуточной аттестации по дисциплине
Заочная форма обучения
	[bookmark: _Toc506287680][bookmark: _Toc506808516][bookmark: _Toc506809238][bookmark: _Toc506880729][bookmark: _Toc506885517][bookmark: _Toc509404383][bookmark: _Toc347846881][bookmark: _Toc347848399][bookmark: _Toc317175190]Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы
в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Заочная форма обучения

	2
	ДЗ
	5
	180
	2
	4
	-
	-
	-
	0,25
	173,75

	Итого
	–
	5
	180
	2
	4
	-
	-
	-
	0,25
	173,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

3.2 Содержание практических (семинарских) занятий
	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	2 семестр 

	1
	Цель, задачи и функции деловой журналистики. Стандарты деловой журналистики

	2
	Практика деловой журналистики. Аналитический инструментарий журналиста

	3
	Подготовка новостных и аналитических публикации

	4
	Экономические СМИ Тульской области. Проблемы деловой журналистики




План практического занятия № 1 (1 час)
Цель, задачи и функции деловой журналистики. Стандарты деловой журналистики

1. Назовите основные вехи в развитии деловых СМИ России. Охарактеризуйте систему деловых СМИ.
2. Назовите самые примечательные российские финансово-экономические СМИ (газеты, журналы, телеканалы), охарактеризуйте их.
3.  Укажите принципиальные различия между понятиями «Экономическая журналистика» и «Деловая журналистика».
4. Каковы цель и задачи деловой журналистики?  Назовите функции деловой журналистики и расскажите о них подробно.
5. Какова роль факта в деловой журналистике? 
6. Определите компетенции журналиста финансово-экономических СМИ, стандарты деловой журналистики. 
7. Приведите примеры редакционных кодексов, стандартов, стайлбуков, корпоративных и этических норм, регламентирующих работу с источниками.
8. Назовите критерии качества текста на деловую тематику и «общепринятые правила» в работе журналистов.
9. Расскажите об общих правилах проверки и согласования данных, методике визирования информации, работе с диктофонной записью.
10. Назовите основные методики верификации информации. Метод «двух подтверждений», документальные подтверждения, цитирование и отсылки как метод верификации информации. Виды цитат (прямые, косвенные), особенности их использования в материалах деловой тематики. 
11. На основе предложенного делового медиа (газета, журнал, телеканал) провести классификацию контента по жанрам, тематике и рубрикатору.

Литература: 
Основная литература
1. Амиров, В. М. Деловая журналистика: учебное пособие / В. М. Амиров; под редакцией В. Ф. Олешко. — Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2013. — 100 c. — ISBN 978-5-7996-0902-3. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/65923. — Режим доступа: для авторизир. пользователей
2. Голикова Л. Типология деловых журналов// Вестник Моск. ун-та. Сер. 10 Журналистика.
2007 № 11
3. Основы медиабизнеса/под ред. Е.Л. Вартановой. – М., 2009 [Электронный ресурс]: file:///C:/Users/User/Downloads/75304_dd3f733b772ea1e0be29a6510b9350de%20(2).pdf
Дополнительная литература
1. Деловая журналистика / А. Афанасьева, М. Блинова, Д. Борисяк, В. Вайсберг, А. Вырковский, П. Силуянова, М. Ховратович, А. Ходорковский; отв. ред. А. В. Вырковский. – Москва : Медиа Мир, 2012. 
2. Мурзин, Д.А. Очерк типологии деловой прессы//Вестник Моск. ун-та. Сер. 10, Журналистика. – 2003. - №2 [Электронный ресурс]: https://pdfslide.net/documents/-55720ad6497959fc0b8c13cc.html
Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. https://biblio-online.ru/ - ЭБС Юрайт: электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС. 
2. http://elibrary.ru/ - научная Электронная Библиотека eLibrary: библиотека электронной периодики. 
3. http://cyberleninka.ru/ - НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.
4. http://www.journ.ru/library.shtml — Библиотека журналиста.
5. http://ecsocman.edu.ru/ — Федеральный образовательный портал «Экономика, социология, менеджмент».
6. http://www.mediascope.ru — Электронное научное издание МГУ «Медиаскоп».
7. http://www.public.ru — Электронная библиотека публикаций СМИ.  


План практического занятия № 2 (1 час)
Практика деловой журналистики. Аналитический инструментарий журналиста
1. Какие способы поиска и подбора тем вы знаете?
2. Проведите сравнение макроэкономических параметров различных стран по предложенным тематикам: золотовалютные резервы, цены на нефть, уровень инфляции, платежный баланс, банковская система, фондовые рынки и т.д. 
3. Составьте экономически	 анализ в виде аналитической статьи, подкрепленной визуальными графиками.
4. Найдите 2-3 примера новостной информации по экономической деятельности тульского предприятия. Проанализируйте текст, заголовки
5. Используя методику коммерческого анализа (виды экономического анализа: общеэкономический, финансовый, производственно-технический, коммерческий), установите кредитную историю одного из тульских предприятий: кем, когда оно было создано, какую форму собственности представляет, каков его статус как юридического лица, выявите, сколько лет предприятие присутствует на рынке, в каких банках обслуживается. Установите по открытым источникам обороты капитала, данные аудиторских проверок, уровень рентабельности. 
6. На основе этих и других ответов составьте картину коммерческой деятельности предприятия. Составьте аналитический обзор.
7. Используя метод описания группировки данных (методы и способы аналитического исследования: описание, причинно-следственный анализ, оценка, прогнозирование, программирование) составьте, например, статью о безопасности движения на дорогах Тулы (группировка ДТП по участию в них мужчин, женщин, детей, видов транспорта и т.п.). Результаты группировки представьте в виде аналитического текста, таблицы, схемы, графика.
Литература: 
Основная литература
1. Амиров, В. М. Деловая журналистика: учебное пособие / В. М. Амиров; под редакцией В. Ф. Олешко. — Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2013. — 100 c. — ISBN 978-5-7996-0902-3. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/65923. — Режим доступа: для авторизир. пользователей
2. Мельник, Г.С. Деловая журналистика: учебное пособие для вузов / Г.С. Мельник, С.М. Виноградова. — Москва [и др.]: СПб, 2010. — 304 с.
3. Мисонжников, Б. Я. Деловая журналистика в печатных СМИ : магистерская программа дисциплины специализаций. — СПб, 2007
Дополнительная литература
1. Теплова, Л.А. Информационно-аналитические журналы: тип и профиль// Вестник  Моск. ун-та. Сер. 10, Журналистика. – 2003. - №2
2. Типология периодической печати : учебное пособие для вузов по специальности "Журналистика" : рек. УМО вузов РФ / под ред. М. В. Шкондина, Л. Л. Реснянской. — М.: Аспект Пресс, 2007 - 236 с. — Библиогр.: c. 232-235. - ISBN 5-7567-0432-9.
Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. https://biblio-online.ru/ - ЭБС Юрайт: электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС. 
2. http://elibrary.ru/ - научная Электронная Библиотека eLibrary: библиотека электронной периодики. 
3. http://cyberleninka.ru/ - НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.
4. http://www.journ.ru/library.shtml — Библиотека журналиста.
5. http://ecsocman.edu.ru/ — Федеральный образовательный портал «Экономика, социология, менеджмент».
6. http://www.mediascope.ru — Электронное научное издание МГУ «Медиаскоп».
7. http://www.public.ru — Электронная библиотека публикаций СМИ.  


План практического занятия № 3 (1 час)
Подготовка новостных и аналитических публикаций

1. Какие основные информационные поводы для написания материалов делового характера вы знаете? По каким признакам классифицируются источники информации?
2. В чем заключается специфика работы журналиста с документами? Расскажите о методах получения информации для подготовки материала. Каковы требования к структуре сообщений в редакциях деловых СМИ? На что надо обратить внимание при их подготовке? 
3. Каким требованиям должна отвечать новостная публикация в деловой прессе? Назовите стандартную упорядоченную структуру новостного сообщения.
4.  Составьте план новостной публикации на определенную тему (список ньюсмейкеров с их контактами, список вопросов для каждого из ньюсмейкера, содержательный план публикации). 
5. Составьте выборку новостей (не менее 10), которые касаются делового, экономического, социального и политического пространства тульского региона. На основе предложенных новостных поводов подготовить расширенные новости.
6. Разобрать структуру делового интервью в предложенном контенте (газета, журнал, телеканал). Определить, что нового и интересного журналист смог донести о компании, какое видение бизнеса есть у предпринимателя–респондента, в чем оно состоит.
7. Проанализировать типы вопросов, использованные в интервью:
·  вопросы для размышления,
·  вопросы–провокации,
·  поддерживающие вопросы и комментарии,
·  вопросы–реплики,
·  вопросы–возражения,
·  вопросы–парафразы.
8. Разобрать интервью по главам: основная идея каждой главы, какие дополнительные вопросы вы бы задали к каждой из них.
Литература: 
Основная литература
1. Амиров, В. М. Деловая журналистика: учебное пособие / В. М. Амиров; под редакцией В. Ф. Олешко. — Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2013. — 100 c. — ISBN 978-5-7996-0902-3. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/65923. — Режим доступа: для авторизир. пользователей
2. Кузнецов, И.Н. Информация: сбор, защита, анализ. Учебник по информационно-аналитической работе – М., 2001[Электронный ресурс]: http://evartist.narod.ru/text/21.htm
Дополнительная литература
1. Основы медиабизнеса/под ред. Е.Л. Вартановой. – М., 2009 [Электронный ресурс]: file:///C:/Users/User/Downloads/75304_dd3f733b772ea1e0be29a6510b9350de%20(2).pdf
Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. https://biblio-online.ru/ - ЭБС Юрайт: электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС. 
2. http://elibrary.ru/ - научная Электронная Библиотека eLibrary: библиотека электронной периодики. 
3. http://cyberleninka.ru/ - НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.
4. http://www.journ.ru/library.shtml — Библиотека журналиста.
5. http://ecsocman.edu.ru/ — Федеральный образовательный портал «Экономика, социология, менеджмент».
6. http://www.mediascope.ru — Электронное научное издание МГУ «Медиаскоп».
7. http://www.public.ru — Электронная библиотека публикаций СМИ.  


План практического занятия № 4 (1 час)
Экономические СМИ Тульской области. Проблемы деловой журналистики

1. Провести сравнительный анализ региональной деловой прессы за месяц: тематические и жанровые особенности деловых изданий. 
2. Обосновать проблемы региональной деловой журналистики: нехватка профессиональных журналистов, способных писать на тему; отсутствие качественной аналитики и поверхностность; журналистика или реклама. 
3. Определите основные проблемы бизнеса и экономики на страницах региональных деловых изданий (формирование модели отношений СМИ и бизнеса под влиянием крупного капитала, медленный рост реальной аудитории деловых изданий, расхождение интересов читательской аудитории и интересов издателей и т.д.).  
4. Проанализировать методику подготовки региональных рейтингов. В предложенных деловых СМИ определить известные виды рейтингов: стандартные, потребительские, тематические. 
5. На основе имеющихся данных составить (по выбору) рейтинг местных компаний автосалонов (количество проданных автомобилей за период: по маркам, по классам); торговых сетей (по количеству магазинов, по общим торговым площадям, по обороту, по среднему чеку); строительных компаний (по количеству вводимых объектов, по количеству сданных квадратных метров) и т.д. Составить основной табличный рейтинг, диаграммы (графики); написать основной текст, комментарии участников/экспертов рейтинга.
6. Разработать план подготовки материалов по освещению специального регионального проекта в формате интервью, аналитической статьи, корреспонденции и рейтинга (представление позиции региональных властей о конкретном содержании и тактике экономического развития, представление мнений экспертного сообщества, рассказы об успешных современных предприятиях; экономическая и инвестиционная карты региона и т.д.)
Литература: 
Основная литература
1. Амиров, В. М. Деловая журналистика: учебное пособие / В. М. Амиров; под редакцией В. Ф. Олешко. — Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2013. — 100 c. — ISBN 978-5-7996-0902-3. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/65923. — Режим доступа: для авторизир. пользователей
2. Моисеева О.М. Кризис доверия к деловой прессе и пути его преодоления [Электронный ресурс]: www.amr.ru/research/analit/detail.php?ID=3278
Дополнительная литература
1. Играев, Б.А. Энциклопедия тульской журналистики. Тула, 2018. – 368 с.
2. Стровский, Д.Л. Отечественная журналистика новейшего периода [Электронный ресурс]: учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности "Журналистика" / Д.Л. Стровский. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. — 359 с. — (Серия "Медиаобразование"). — ISBN 978-5-238-02115-7.// http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=377072. 
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