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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)   
Целью изучения дисциплины (модуля) является изучение медиаиндустрии в России и за рубежом как составляющей современного бизнеса, формирование умений и навыков самостоятельного планирования формата, платформы, концепции и контента медиапродукта.
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

– развитие навыков самостоятельного творчества и обучения;

– развитие способности планировать и реализовывать выпуск медиапродукта и маркетинговую стратегию.

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина относится к обязательной части основной профессиональной образовательной программы.
Дисциплина изучается в 3 семестре.   
3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 

1) принципы поиска, отбора и обобщения информации (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.1);
2) стадии формирования проектной команды, способы поддержания баланса интересов участников команды (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.1);
3) законы, правила и алгоритмы создания востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем (код компетенции – ОПК-1, код индикатора – ОПК-1.1);
4) состояние и потребности современного российского общества, основные формы организации сотрудничества СМИ с представителями различных сегментов общества, участвует в организации общественных обсуждений, дискуссий, подготовке материалов и передач с участием аудитории, интерактивных коммуникационных проектов (код компетенции – ОПК-4, код индикатора – ОПК-4.1);
5) тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира; принципы функционирования современного демократического общества, механизмы социальных процессов и отношений, основные социальные регуляторы, суть процесса стратификации, основные характеристики социального состава населения современной России; понимает социальную природу журналистики, знает комплекс социальных функций СМИ; понимать социальный смысл участия представителей различных сегментов общества (социальных слоев и групп, гражданских объединений) в функционировании СМИ, важность выражения общественного мнения в СМИ, знает основные методы его изучения, владеет способами его представления в СМИ и организации общественного диалога (код компетенции – ОПК-5, код индикатора –  ОПК-5.1);
6) принципы социальной ответственности, основы теории коммуникации, специфику журналистики, ее функции и принципы, особенности массовой информации; понимать взаимосвязанность проблем свободы и социальной ответственности в журналистике, важность следования принципам информационной безопасности; понимать сущность и специфику журналистской профессии; знать важнейшие социальные роли журналиста, особенности необходимых личностных и профессиональных качеств (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.1).
Уметь:   
1) критически анализировать проблемные ситуации и вырабатывать стратегию действий (код компетенции – УК-1 код индикатора УК-1.2);
2) разрабатывать командную стратегию для достижения поставленной цели (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.2);
3) использовать элементы разных уровней русского, иностранного языков и иных знаковых систем для создания медиатекстов и медиапродуктов (код компетенции – ОПК-1, код индикатора – ОПК-1.2);
4) учитывать состояние и потребности современного российского общества в своей профессиональной деятельности; осуществлять профессиональную деятельность с учетом специфики средства массовой информации, готовить журналистские материалы в соответствии с их форматами и особенностями аудитории, осуществлять взаимодействие с ней. Оперативно готовить журналистские материалы, используя адекватные языковые и другие изобразительно выразительные средства с учетом типа СМИ и его аудитории, принятыми в нем форматами, стандартами и технологическими требованиями в разных жанра (код компетенции – ОПК-4, код индикатора – ОПК-4.2);
5) учитывать политические и экономические механизмы медиакоммуникационных систем региона, специфику их функционирования, а также характер правовых и этических норм их регулирования (код компетенции – ОПК-5, код индикатора – ОПК-5.2);
6) учитывать принципы социальной ответственности в своей профессиональной деятельности, понимать важность соблюдения основных требований, предъявляемых к информации СМИ (точность, достоверность, наличие ссылок на источники информации, разграничение фактов и оценок, плюрализм мнений и точек зрения, баланс интересов), следовать этим принципам при подготовке публикаций (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.2).
Владеть:      
1) методами критического анализа и системного подхода для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.3);
2) методами организации и управления коллективом (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.3);
3) устной, письменной речью на русском и иностранном языках, а также навыками работы в иных знаковых системах и стилистического маркирования в рамках устной и письменной речи на русском и иностранном языках (код компетенции – ОПК-1, код индикатора – ОПК-1.3);
4) приемами и способами создания медиапродукта, который отвечает запросам и потребностям общества и аудитории в профессиональной деятельности; навыками использования различных программных средств и работы в Интернете, работы с базами, данными и использовать интернет-ресурсы с учетом особенностей целевой аудитории (код компетенции – ОПК-4, код индикатора – ОПК-4.3);
5) приемами и способами создания медиапродукта с учетом тенденций развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира и исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования; первичными знаниями в определенных сферах жизни общества (экономика, политика, право, культура, социальная сфера и т.п.), которые являются объектом освещения в СМИ разных типов и с которыми связано тематическое содержание журналистских публикаций, уметь использовать их при подготовке публикаций (код компетенции – ОПК-5, код индикатора – ОПК-5.3);
6) навыками эффективного осуществления профессиональной деятельности, основываясь на принципах социальной ответственности (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.3).

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы. 
4 Объем и содержание дисциплины (модуля)         
4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Заочная форма обучения

	3
	Э
	4
	144
	4
	6
	–
	–
	2
	0,25
	131,75

	Итого
	–
	4
	144
	4
	6
	–
	–
	2
	0,25
	131,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
4.2 Содержание лекционных занятий     
Заочная форма обучения

	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	3 семестр

	1
	История развития медиапланирования. Жизненный цикл товара. Связь типа рекламы с этапами жизненного цикла товара. Рекламные стратегии. Понятия Федерального Закона «О Рекламе»

	2
	Маркетинг-микс и комплекс продвижения. Медиаисследования: понятие, история и направления. Основные понятия и медиапараметры

	3
	Стратегическое и тактическое планирование рекламной кампании

	4
	Медиа-карта, медиаплан, бюджет, смета и оценка эффективности рекламной кампании


4.3 Содержание практических (семинарских) занятий  
Заочная форма обучения

	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	3 семестр 

	1
	Разработки рекламной кампании

	2
	Стратегическое планирование рекламной кампании

	3
	Тактическое планирование рекламной кампании

	4
	Медиа-карта, медиаплан, бюджет, смета


4.4 Содержание лабораторных работ

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.5 Содержание клинических практических занятий   
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося 
Заочная форма обучения

	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	3 семестр

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Выполнение контрольно-курсовой работы

	3
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося  
Заочная форма обучения 

	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	3 семестр

	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	30

	
	Выполнение контрольно-курсовой работы
	30

	
	Итого
	60

	Промежуточная аттестация
	Экзамен
	40 (100*)


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости 
Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 

результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 

(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 

защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 

(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено


6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)  
Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется  учебная аудитория, оснащенная демонстрационным оборудованием: компьютером, проектором, экраном, интерактивной доской и компьютерным классом с выходом в информационную-телекоммуникационную сеть Интернет и локальную сеть.  
7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 
7.1 Основная литература
1. Бузин, В. Н. Медиапланирование. Теория и практика: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Психология», «Социология», «Журналистика» / В. Н. Бузин, Т. С. Бузина. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 492 c. — ISBN 978-5-238-01769-3. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART, доступ авторизованный: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/81796.html  . — Режим доступа: для авторизир. пользователей.
2. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия: Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. - Режим доступа: https://urait.ru/ –Образовательная платформа «Юрайт», доступ авторизованный.
3. Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 2-е изд. — М.: Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 180 c. — ISBN 978-5-394-01550-2. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART, доступ авторизованный: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/75216.html  . — Режим доступа: для авторизир. пользователей.       
7.2 Дополнительная литература      
1. Иваницкий, В. Л. Основы бизнес-моделирования СМИ [Электронный ресурс]: учебное пособие для академического бакалавриата / В. Л. Иваницкий. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 253 с. — (Серия: Бакалавр. Академический курс. Модуль.). — ISBN 978-5-534-01236-1. - Режим доступа:   https://urait.ru/ –Образовательная платформа «Юрайт», доступ авторизованный.
2. Основы журналистской деятельности [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / С. Г. Корконосенко [и др.]; под ред. С. Г. Корконосенко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 332 с. — (Серия: Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-00590-5. - Режим доступа:   https://urait.ru/ – Образовательная платформа «Юрайт», доступ авторизованный
8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)   
1. https://e.lanbook.com – ЭБС "Лань".

2. http://www.iprbookshop.ru/ - Цифровой образовательный ресурс IPR SMART, доступ авторизованный.

3. https://book.ru// – ЭБС "Book.ru": электронная библиотека издательства «Кнорус».

4. https://urait.ru/ –Образовательная платформа «Юрайт», доступ авторизованный.

5. http://elibrary.ru/ – научная Электронная Библиотека eLibrary : библиотека электронной периодики.

6. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка: научная электронная библиотека открытого доступа.

9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 
1. Пакет Microsoft Office.
2. Программный пакет для обработки медиаданных Adobe Collection CS4 и выше.
3. Компьютерные программы и программные пакеты, предназначенные для обработки фотографий (Adobe Photoshop).
4. Компьютерные программы и программные пакеты для оформления и верстки (Adobe Acrobat Reader, Adobe Fine Reader).
5. Пакет офисных приложений «МойОфис». 

6. Пакет офисных приложений «OpenOffice». 

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем

1. Компьютерная справочная правовая система «Консультант Плюс».    
�








