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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью изучения дисциплины (модуля) является изучение медиаиндустрии в России и за рубежом как составляющей современного бизнеса, формирование умений и навыков самостоятельного планирования формата, платформы, концепции и контента медиапродукта.
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:
– развитие навыков самостоятельного творчества и обучения;
– развитие способности планировать и реализовывать выпуск медиапродукта и маркетинговую стратегию.

2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:

Знать: 
1) принципы поиска, отбора и обобщения информации (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.1);
2) стадии формирования проектной команды, способы поддержания баланса интересов участников команды (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.1);
3) законы, правила и алгоритмы создания востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем (код компетенции – ОПК-1, код индикатора – ОПК-1.1);
4) состояние и потребности современного российского общества, основные формы организации сотрудничества СМИ с представителями различных сегментов общества, участвует в организации общественных обсуждений, дискуссий, подготовке материалов и передач с участием аудитории, интерактивных коммуникационных проектов (код компетенции – ОПК-4, код индикатора –  ОПК-4.1);
5) тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира; принципы функционирования современного демократического общества, механизмы социальных процессов и отношений, основные социальные регуляторы, суть процесса стратификации, основные характеристики социального состава населения современной России; понимает социальную природу журналистики, знает комплекс социальных функций СМИ; понимать социальный смысл участия представителей различных сегментов общества (социальных слоев и групп, гражданских объединений) в функционировании СМИ, важность выражения общественного мнения в СМИ, знает основные методы его изучения, владеет способами его представления в СМИ и организации общественного диалога (код компетенции – ОПК-5, код индикатора –  ОПК-5.1);
6) принципы социальной ответственности, основы теории коммуникации, специфику журналистики, ее функции и принципы, особенности массовой информации; понимать взаимосвязанность проблем свободы и социальной ответственности в журналистике, важность следования принципам информационной безопасности; понимать сущность и специфику журналистской профессии; знать важнейшие социальные роли журналиста, особенности необходимых личностных и профессиональных качеств (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.1).

Уметь: 
1) критически анализировать проблемные ситуации и вырабатывать стратегию действий (код компетенции – УК-1 код индикатора УК-1.2);
2) разрабатывать командную стратегию для достижения поставленной цели (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.2);
3) использовать элементы разных уровней русского, иностранного языков и иных знаковых систем для создания медиатекстов и медиапродуктов (код компетенции – ОПК-1, код индикатора – ОПК-1.2);
4) учитывать состояние и потребности современного российского общества в своей профессиональной деятельности; осуществлять профессиональную деятельность с учетом специфики средства массовой информации, готовить журналистские материалы в соответствии с их форматами и особенностями аудитории, осуществлять взаимодействие с ней. Оперативно готовить журналистские материалы, используя адекватные языковые и другие изобразительно выразительные средства с учетом типа СМИ и его аудитории, принятыми в нем форматами, стандартами и технологическими требованиями в разных жанра (код компетенции – ОПК-4, код индикатора – ОПК-4.2);
5) учитывать политические и экономические механизмы медиакоммуникационных систем региона, специфику их функционирования, а также характер правовых и этических норм их регулирования (код компетенции – ОПК-5, код индикатора – ОПК-5.2);
6) учитывать принципы социальной ответственности в своей профессиональной деятельности, понимать важность соблюдения основных требований, предъявляемых к информации СМИ (точность, достоверность, наличие ссылок на источники информации, разграничение фактов и оценок, плюрализм мнений и точек зрения, баланс интересов), следовать этим принципам при подготовке публикаций (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.2).

Владеть: 
1) методами критического анализа и системного подхода для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора –  УК-1.3);
2) методами организации и управления коллективом (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.3);
3) устной, письменной речью на русском и иностранном языках, а также навыками работы в иных знаковых системах и стилистического маркирования в рамках устной и письменной речи на русском и иностранном языках (код компетенции – ОПК-1, код индикатора –  ОПК-1.3);
4) приемами и способами создания медиапродукта, который отвечает запросам и потребностям общества и аудитории в профессиональной деятельности; навыками использования различных программных средств и работы в Интернете, работы с базами данными и использовать интернет-ресурсы с учетом особенностей целевой аудитории (код компетенции – ОПК-4, код индикатора – ОПК-4.3);
5) приемами и способами создания медиапродукта с учетом тенденций развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира и исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования; первичными знаниями в определенных сферах жизни общества (экономика, политика, право, культура, социальная сфера и т.п.), которые являются объектом освещения в СМИ разных типов и с которыми связано тематическое содержание журналистских публикаций, уметь использовать их при подготовке публикаций (код компетенции – ОПК-5, код индикатора – ОПК-5.3);
6) навыками эффективного осуществления профессиональной деятельности, основываясь на принципах социальной ответственности (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.3).

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
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3.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы
в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Заочная форма обучения

	3
	Э
	4
	144
	4
	6
	–
	–
	2
	0,25
	131,75

	Итого
	–
	4
	144
	4
	6
	–
	–
	2
	0,25
	131,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

3.2 Содержание практических (семинарских) занятий

[bookmark: _Hlk5744646]Заочная форма обучения
	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	3 семестр 

	1
	Разработки рекламной кампании

	2
	Стратегическое планирование рекламной кампании

	3
	Тактическое планирование рекламной кампании

	4
	Медиа-карта, медиаплан, бюджет, смета



3.3 Примерные планы практических (семинарских) занятий с заданиями

1. Задание (1 час). Выберите реальную организацию для разработки рекламной кампании. 
Опишите ее по следующему плану:
1. Юридический статус предприятия.
2. Общая характеристика предприятия, история создания.
3. Основные направления деятельности предприятия.
Требование: объем до 3-х страниц.

2. Задание (1 час). На примере организации, выбранной в практикуме 1, проведите стратегическое планирование рекламной кампании для любого товара/услуги по предложенному алгоритму:
1. Ситуационный анализ. Сделайте вывод.
2. Анализ конкурентов. Сделайте вывод.
3. SWOT - анализ. Сделайте вывод.
4. Сформулируйте основную проблему, которую необходимо будет решить с помощью рекламной кампании (одно предложение).
Требования: объем до 3-страниц, обязательно статистические данные, графики, диаграммы, выводы, формулировка проблемы.

[bookmark: bookmark30]3. Задание (1 час). Проведите тактическое планирование рекламной кампании по следующему алгоритму:
1. Техническое задание.
2. Медиабриф.
3. Предмет и тезис коммуникации.
Требования: данные заполните в таблицах. Определите предмет и тезис или слоган коммуникации (предметов, тезисов и слоганов коммуникации может быть несколько).

4. Задание (1 час). Составьте медиа-карту СМИ, в которых будет размещена реклама вашей организации. Выбор обоснуйте расчетами медиапоказателей.

5. Задание (1 час).  Выбрать любые периодические печатные СМИ (не менее пяти). Подготовить медиаобсчет и медиаплан на «март, текущего года» для фирмы «Праздник всем!» г. Тула. «Праздник всем!» специализируется на проведении детских, семейных и корпоративных праздников. Бюджет на рекламу - 80 000 руб. В размере модуля ограничений нет (главное вписаться в бюджет). Необходимо обосновать выбор каждого издания.
Дайте развернутое описание целевой аудитории с учетом специфики деятельности заказчика.
Цель рекламной кампании: обеспечить максимальный охват аудитории со средней частотой контакта с рекламным сообщением 3+.
Требования заказчика: использование только полноцветных рекламоносителей, обеспечивающих качественное отображение фирменного цвета.
При подготовке медиаобсчета необходимо учесть следующие показатели:
1. Рейтинг СМИ (%) Охват (%).
2. Стоимость рекламной площади (руб.) Стоимость охвата 1% ЦА (руб.).
3. Предпочтения   по   охвату   (проранжировать от наибольшего к наименьшему).
4. Предпочтения по стоимости рекламы.
5. Предпочтения по стоимости охвата 1% ЦА.
6. Количество публикаций (распределение делать в соответствии с рейтингом и общим бюджетом).
7. Общий бюджет (руб.).
8. GRP (%).
9. Частота (F=3+).
10.Сделать выводы (до 20 предложений).
Для выполнения задания воспользуйтесь данными: Муниципального регистра населения г. Тула.

6. Задание (1 час). В начале весенне-летнего сезона компания ООО «Наш Текстиль», выпускающая спецодежду, разработала новые модели брюк и курток, отличающихся высокой прочностью и удобствами при проведении сельскохозяйственных работ. Компания планирует продать 10 000 шт. костюмов. Стоимость костюма от 560 руб. до 3,5 тыс. руб. ООО «Наш Текстиль» владеет небольшой сетью собственных магазинов «Спецодежда» в Екатеринбурге (2 магазина) и области (1 магазин в городе Каменск-Уральский). Менеджеры компании хорошо понимают, что при успешной рекламной кампании и маркетинговых мероприятиях их товар мог бы пользоваться большой популярностью у разных слоев населения. Для того чтобы увеличить продажи, ООО «Наш Текстиль» готово потратить на рекламу около 280 тыс. рублей (Екатеринбург + регионы).
Задание:
1. Основываясь на какие  факторы  вы будете  строить рекламную стратегию? Перечислите.
2. Кто  является  целевой  аудиторией  рекламы  спецодежды?  Дайте характеристику.
3. Каковы основные этапы вашей стратегии продвижения новой торговой сети?
4. Какие  средства  маркетинговых  коммуникаций  вы  изберете  для продвижения спецодежды?
5. Определите основные и вспомогательные средства рекламы. Обоснуйте выбор.
6. Сделайте примерную разбивку бюджета для проведения рекламной кампании (формат «Excel»).
7. Рассчитайте смету рекламной кампании.


4 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
[bookmark: _Toc506926047]
4.1 Основная литература

1. [bookmark: _Toc347846883][bookmark: _Toc347848401][bookmark: _Toc506926048]Бузин, В. Н. Медиапланирование. Теория и практика: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Психология», «Социология», «Журналистика» / В. Н. Бузин, Т. С. Бузина. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 492 c. — ISBN 978-5-238-01769-3. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/81796.html (дата обращения: 2019 г.). — Режим доступа: для авторизир. пользователей.
2. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия: Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. - Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».
3. Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 2-е изд. — М.: Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 180 c. — ISBN 978-5-394-01550-2. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/75216.html (дата обращения: 2019 г.). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
4.2 Дополнительная литература

[bookmark: _Toc347846884][bookmark: _Toc347848402]1. Иваницкий, В. Л. Основы бизнес-моделирования СМИ [Электронный ресурс]: учебное пособие для академического бакалавриата / В. Л. Иваницкий. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 253 с. — (Серия: Бакалавр. Академический курс. Модуль.). — ISBN 978-5-534-01236-1. - Режим доступа:   https://biblio-online.ru/book/A3226321-9EF1-4DD2-A7B4-7E9AA9C73464/osnovy-biznes-modelirovaniya-smi , по паролю.  – ЭБС «Юрайт».
2. Основы журналистской деятельности [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / С. Г. Корконосенко [и др.]; под ред. С. Г. Корконосенко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 332 с. — (Серия: Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-00590-5. - Режим доступа:   https://biblio-online.ru/book/ 5BBF29BF-3F94-4732-BAEF-9A7062EA3A02/osnovy-zhurnalistskoy-deyatelnosti, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

5 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1. https://tsutula.bibliotech.ru/, по паролю – электронный читальный зал «БИБЛИОТЕХ»: учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам. 
2. https://e.lanbook.com –  ЭБС "Лань".
3. http://www.iprbookshop.ru/ - ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий.
4. http://www.studmedlib.ru/ – ЭБС "Book.ru": электронная библиотека издательства «Кнорус».
5. https://biblio-online.ru/ – ЭБС Юрайт : электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС.
6. http://elibrary.ru/ – научная Электронная Библиотека eLibrary : библиотека электронной периодики.
7. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка: научная электронная библиотека открытого доступа.
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