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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижений представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)

1. Охарактеризуйте теорию коммуникации в системе наук.
2. Перечислите основные этапы развития теории коммуникации.
3. Назовите основные концепции массовой коммуникации зарубежных исследователей.

4. Каковы социальные функции массовой коммуникации.

5. Каковы мотивы обращения к системам СМИ.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.1)

1. Охарактеризуйте журналистскую коммуникацию в конвергентной редакции.
2. Охарактеризуйте деятельность конвергентной редакции в условиях «протокольного» мероприятия.
3. Отметьте интегративные принципы деятельности журналиста.

4. Перечислите особенности проявления свободы журналистики в контексте мультимедиатизации информационного пространства.

5. Раскройте понятие гуманизации журналистики как будущего СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.1)

1. Каковы основные задачи медиапланирования.
2. Что принимают в качестве исходных данных в медиапланировании.

3. Перечислите предварительные этапы подготовки к составлению плана медиа кампании.

4. Охарактеризуйте лучшие способы распространения информации.

5. Охарактеризуйте средства распространения информации.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.1)

1. Проанализируйте новостную повестку одного дня издания, относящегося к альтернативной прессе.

2. Опишите процесс вертикальной передачи информации.

3. Опишите особенности процесса глобализации тематики в современных СМИ.

4. Охарактеризуйте дигитализацию массовой информации.

5. Опишите медиакратию как явление.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.1)

1. Какова зависимость медиапланирования от характера целевой аудитории и бюджета.
2. Охарактеризуйте процесс выбора целевой аудитории, изучение рынка как подготовительный этап медиапланирования.

3. В чем суть творческого подхода к выбору средства доставки информации.

4. Перечислите виды печатных средств массовой информации и дайте им характеристику как каналам распространения информации.

5. Дайте характеристику телевидению, как одному из наиболее эффективных средств массовой информации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.1)

1. Представьте новый журнализм и новые принципы деятельности.

2. Составьте перечень международных организаций журналистов.

3. Опишите основные концепции свободы СМИ.

4. Охарактеризуйте медиасистему как совокупность каналов трансляции информации.

5. Перечислите группы средств массовой информации

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)

1. Определите основные параметры медиапланирования.
2. Перечислите методы изучения аудитории.

3. Каковы факторы, определяющие состав и границы аудитории.

4. Сформулируйте стратегию целевой аудитории в медиапланировании.

5. Опишите географическую стратегию в медиапланировании.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.2)

1. Дайте общую характеристику информационного процесса в медиапланировании.
2. Перечислите методы реализации информационной политики.

3. Перечислите творческие факторы эффективности.

4. Сформулируйте понятие аудиторного интереса.

5. Опишите формы информационной деятельности в рамках различных медиатехнологий.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.2)

1. Объясните, чем отличается вторичной аудитория прессы от первичной.
2. Опишите изменения аудитории телевидения в течение года, недели, дня.
3. Поясните понятия TVR, Total TVR, Total Audience, HUT, Share.
4. Поясните понятия PUR, daily reach, weekly reach.
5. Поясните понятия CTR, PI.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.2)

1. Проанализируйте критерии эффективности деятельности СМИ.
2. Проанализируйте процессы кооперации СМИ.
3. Спланируйте формы собственности для различных моделей СМИ.
4. Определите линии поведения аудитории под воздействием СМИ.
5. Разработайте план действий направленных на максимально быструю публикацию материала.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.2)

1. Укажите, какие места в газетах и журналах являются наиболее читаемыми.

2. Рассчитайте общую и сравнительную стоимость рекламы в прессе (используйте понятие миллайн).
3. Укажите основные скидки и надбавки за рекламу в прессе.

4. Поясните термин технический охват, приведите примеры.

5. Приведите примеры таргетинга, трекинга, «сгорания баннера», клик-фрода, хита, хоста.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.2)

1. Приведите примеры оценки достоверности в журналистской практике.

2. Охарактеризуйте особенности применения высоких технологий в современной журналистике.

3. Приведите примеры медиа кампаний, использующих идеологическое воздействие на аудиторию.

4. Составьте план медиакампании, уничтожающей традиционное СМИ.

5. Составьте план рекламно-справочной медиакампании.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)

1. Проведите исследование рейтингов ведущих городских телеканалов.
2. Отследите выходы рекламы на медиа-каналах (телевидение, радио, печать и т.д.).
3. Спланируйте стратегию проведения рекламной кампании в СМИ.

4. Составьте медиаплан кампании по продвижению бренда.

5. Составьте медиаплан по стимуляции бренда.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.3)

1. Проведите исследование организационной структуры ведущих городских телеканалов.
2. Отследите организацию рекламных кампаний на медиа-каналах (телевидение, радио, печать и т.д.).
3. Определите организационную стратегию проведения рекламной кампании в СМИ.

4. Определите кадровый состав в кампании по продвижению бренда.

5. Определите кадровый состав в кампании по стимуляции бренда.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК -1.3)

1. Составьте характеристику целевой аудитории для продвижения бренда автомобиля одного из предприятий региона.
2. Составьте план мероприятий по размещению рекламных материалов на выбранном носителе.
3. Составьте информационную базу о региональных рекламоносителях.
4. Рассчитайте и обоснуйте бюджет кампании по стимуляции бренда молочной продукции одного из предприятий региона.
5. Рассчитайте рекламные контракты для размещения объявлений в региональных печатных СМИ.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.3)

1. Составьте план рекламной кампании для продвижения бренда автомобиля одного из предприятий региона в социальных сетях.
2. Составьте план мероприятий по размещению рекламных материалов в ВК и Инстаграмм.
3. Проведите анализ использования интернет региональными рекламными кампаниями.
4. Рассчитайте и обоснуйте бюджет рекламной интернет кампании по стимуляции бренда пищевой продукции одного из предприятий региона.
5. Рассчитайте затраты для размещения объявлений в социальных сетях.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК -5.3)

1. Составьте аналитический отчет о политической, коммерческой и социальной рекламе в структуре современных региональных масс-медиа.
2. Составьте отчет по ценообразованию, тарифам и скидкам на размещение рекламных материалов в ведущих региональных СМИ.

3. Осуществите мониторинг эффективности рекламных кампаний региональных брендов в сфере культуры.
4. Дайте семиологическую оценку ведущего регионального телеканала.
5. Дайте семиологическую оценку ведущей региональной радиостанции.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.3)

1. Составьте отчет о коммерческой рекламе в региональном сегменте социальной сети Инстаграмм.
2. Составьте отчет по ценообразованию коммерческой рекламы региональном сегменте социальных сетей.

3. Осуществите мониторинг эффективности рекламных кампаний региональных брендов в сфере культуры в региональных сегментах социальных сетей.

4. Дайте семиологическую оценку региональному сегменту Facebook.

5. Дайте семиологическую оценку региональному сегменту Инстаграмм.

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)

1. Охарактеризуйте зависимость медиапланирования от рекламируемого продукта, характера целевой аудитории, бюджета и целей рекламной кампании.

2. Опишите предварительный этап медиапланирования.

3. Укажите значение выбора оптимального способа распространения рекламы для успеха рекламной кампании.

4. Перечислите факторы, определяющие поведение аудитории на телевидении и радио.

5. Перечислите достоинства и недостатки рекламы на радио, телевидении, интернет и в печатных СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.1)

1. Охарактеризуйте зависимость медиапланирования от медиаплатформы.

2. Опишите предварительный этап медиапланирования в онлайн среде.

3. Укажите значение выбора оптимального способа распространения рекламы в сети.

4. Перечислите факторы, определяющие поведение поликультурной аудитории.

5. Перечислите достоинства и недостатки рекламы в социальных сетях.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.1)

1. В чем проблема выбора рекламы в средствах массовой информации в целом и в регионе в частности.

2. Укажите достоинства и недостатки рекламы в прессе, радио, телевидении.

3. Охарактеризуйте директ-мейл как канал распространения рекламы.

4. Укажите достоинства и недостатки рекламы в интернете.
5. Сформулируйте рыночные принципы формирования расценок на рекламу.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.1)

1. В чем проблема выбора рекламы в средствах массовой информации и в социальных сетях.

2. Укажите недостатки рекламы в социальных сетях.

3. Охарактеризуйте таргетированную рекламу.

4. Сформируйте стратегию применения системы тэгов в рекламе.
5. Сформулируйте рыночные принципы рекламы в социальных сетях. 
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК -5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.1)

1. Дайте характеристику радио и телевидения как средств распространения рекламы.

2. Перечислите критерии выбора оптимального варианта рекламы на радио и ТВ.

3. Сформируйте принцип формирования рыночных цен на радио и ТВ рекламу.
4. Опишите формы и методы рекламирования в сети Интернет.

5. В чем особенности восприятия наружной, транзитной рекламы и каковы ее виды.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.1)

1. Дайте характеристику интернет СМИ как средств распространения рекламы.

2. Перечислите критерии выбора оптимального варианта рекламы в интернет.

3. Сформируйте принцип формирования рыночных цен на интернет рекламу.

4. Опишите формы и методы рекламирования в социальных сетях.

5. В чем особенности восприятия таргетированной рекламы и каковы ее виды.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)

1. Охарактеризуйте медиапланирование как инструмент управления информационными кампаниями.
2. Оцените место рекламы в системе маркетинговых коммуникаций региона.
3. Опишите этапы рекламной кампании одного из культурных брендов региона.
4. Сформируйте стратегию распространения рекламы в регионе.

5. Проанализируйте продажи рекламной площади в разных видах региональных СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.2)

1. Охарактеризуйте медиапланирование как инструмент управления социальными процессами.
2. Оцените место рекламы в системе интернет СМИ региона.

3. Опишите этапы жесткой интернет рекламной кампании.

4. Сформируйте стратегию распространения рекламы в региональных интернет-СМИ.

5. Проанализируйте продажи рекламных услуг в региональном сегменте социальных сетей.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.2)

1. Осуществите перевод маркетинговых задач продвижения регионального бренда в рекламные.
2. Спланируйте медиабаинг регионального культурного фестиваля.

3. Постройте медиаплан регионального культурного фестиваля.

4. Укажите медиастатистики, оценивающие аудиторию регионального медиасобытия.

5. Определите предпочтительные размеры рекламного блока в региональных СМИ для продвижения культурного бренда.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.2)

1. На примере регионального бренда осуществите перевод рекламных задач продвижения в маркетинговые.

2. Спланируйте медиабаинг регионального культурного фестиваля в социальных сетях.

3. Постройте медиаплан продвижения регионального культурного фестиваля в среде интернет.

4. Укажите медиастатистики сети интернет, оценивающие аудиторию регионального медиасобытия.

5. Определите предпочтительные размеры рекламного блока в региональных СМИ для продвижения культурного бренда.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.2)

1. Разработайте медиастратегию формирования регионального культурного бренда.
2. Проведите анализ «первичной» аудитории регионального печатного СМИ.

3. Исследуйте географию распространения регионального печатного СМИ.
4. Исследуйте географию распространения регионального телеканала, его аудиторию.

5. Исследуйте географию распространения региональной радиопередачи, ее аудиторию, тематические и содержательные особенности.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.2)

1. Разработайте медиастратегию стимуляции регионального культурного бренда.

2. Проведите анализ «вторичной» аудитории регионального печатного СМИ.

3. Исследуйте региональное интернет СМИ, его аудиторию, тематические и содержательные особенности.

4. Исследуйте региональный телеканал, его способ вещания, периодичность, время выхода, исполнение, статус.

5. Исследуйте региональную радиопередачу, ее способ вещания, периодичность, время выхода, исполнение, статус.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)

1. Охарактеризуйте медиапланирование в рекламной кампании.
2. Спланируйте систему маркетинговых коммуникаций.

3. Сформируйте рекламную кампанию одного из культурных брендов региона.

4. Сформируйте стратегию распространения рекламы в региональном интернет сегменте.

5. Проанализируйте продажи рекламы в региональных интернет-СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-3.3)

1. Создайте медиаплан социального процесса.
2. Рассчитайте рекламную кампанию в системе интернет СМИ региона.

3. Спланируйте жесткую интернет рекламную кампанию.

4. Спланируйте процесс распространения рекламы в региональных интернет-СМИ.

5. Оцените продажи рекламных услуг в региональном сегменте социальных сетей.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-1  (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-1.3)

1. Спланируйте продвижение регионального бренда средствами радио и интернет.

2. Спланируйте освещение регионального культурного фестиваля средствами блогов.

3. Постройте медиаплан регионального культурного фестиваля на блог-платформах.

4. Укажите медиастатистики, оценивающие аудиторию социальных сетей.

5. Определите предпочтительные размеры рекламных модулей в социальных сетях.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-4.3)

1. На примере регионального бренда осуществите перевод рекламных задач продвижения в маркетинговые.

2. Спланируйте медиабаинг регионального культурного фестиваля в социальных сетях.

3. Постройте медиаплан продвижения регионального культурного фестиваля в среде интернет.

4. Укажите медиастатистики сети интернет оценивающие аудиторию регионального медиасобытия.

5. Определите предпочтительные размеры рекламного блока в региональных СМИ для продвижения культурного бренда.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-5.3)

1. Разработайте медиастратегию формирования виртуального культурного бренда.

2. Проведите анализ аудитории регионального интернет-СМИ.

3. Исследуйте географию распространения регионального интернет-СМИ.

4. Исследуйте географию распространения информации регионального интернет-СМИ.

5. Исследуйте аудиторию регионального интернет-СМИ.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ОПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ОПК-7.3)

1. Разработайте медиастратегию стимуляции регионального культурного бренда методами таргетированной рекламы.

2. Проведите анализ «вторичной» аудитории регионального интернет-СМИ.

3. Исследуйте региональное интернет СМИ, его рейтинг популярности, статус.

4. Исследуйте региональный телеканал, его исполнение, статус.

5. Исследуйте региональную радиопередачу, ее рейтинг популярности, исполнение, статус.
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