2

МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное бюджетное

образовательное учреждение высшего образования

«Тульский государственный университет»

Институт гуманитарных и социальных наук

Кафедра «Журналистика»

	Утверждено на заседании кафедры

«Журналистика»

«25» января 2022 г., протокол № 6
[image: image1.png]l

|





	Заведующий кафедрой

________________         Б.А. Играев


ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ (ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ) ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ)

«Теории и технологии современной журналистики»
основной профессиональной образовательной программы 

высшего образования – программы магистратуры

по направлению подготовки 

42.04.02 Журналистика

с направленностью (профилем) 

Журналистика и медиапроизводство
Форма(ы) обучения: заочная
Идентификационный номер образовательной программы: 420402-01-22
Тула 2022 год

ЛИСТ СОГЛАСОВАНИЯ 

фонда оценочных средств (оценочных материалов)
[image: image2.png]



Разработчик(и):
М.А.Кудряшов доцент кафедры журналистики, канд. техн. н.  _____________          


(ФИО, должность, ученая степень, ученое звание)
(подпись)
1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижений представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)

1. Этнографическое исследование аудитории СМИ: методология и результаты.

2. Этнографическое исследование аудитории СМИ: возможные результаты.

3. Дайте определение понятию информационная культура.

4. Дайте определение понятию культура в Интернете.

5. Дайте определение понятию культура СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.1)

1. Функции СМИ, наиболее полно реализующиеся в информационно-аналитических текстах.

2. Концепция трех миров К. Поппера.

3. СМИ в структуре трех миров.

4. Участники политического дискурса.

5. Аудитория как потребитель и как избиратель. Концепция общества потребления и власти СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.1)

1. Медиапотребление современного человека: концепция индустрии свободного времени.

2. Медиапотребление современного человека: концепция культурных индустрий.

3. Медиапотребление современного человека: концепция антропологии повседневности.

4. Формула двойного членения в процессах коммуникации, основанная на гипотезе У. Эко.

5. Формула тройного членения в процессах коммуникации, основанная на гипотезе У. Эко.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.1)

1. Повестка дня, формируемая СМИ. 
2. СМИ и мировоззрение современного человека. 

3. Концепция культивации Дж. Гербнера. 

4. Концепция «сетевого эго» Кастелльса.

5. Социокультурные эффекты СМИ: концепции.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.1)

1. Основные репрезентационные модели человека в СМИ.

2. Политические системы и четыре теории прессы.

3. Социологическая теория политики Бурдье.

4. Научные платформы в изучении популярной культуры (структурализм, пост-структурализм и семиотика; марксизм и политическая экономия; гендерная теория; постмодернизм и т. д.).

5. Популярная культура и культурные индустрии в период дигитализации и конвергенции.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.1)

1. Социокультурные эффекты СМИ: результаты эмпирических исследований.

2. Характерные модельные ряды медиатизированной политики.

3. Франкфуртская школа и культурные индустрии.

4. Определения популярной культуры.

5. Взаимоотношения массмедиа и популярной культуры.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.1)

1. Эволюция читателя: от потребности в информации – к жажде публичного отклика.

2. Журналист-гражданин: доступность блогосферы и возможности гражданской журналистики.

3. Блоги как «точки доступа» к журналистике новой эпохи.

4. Новые вакансии в СМИ ближайшего будущего.

5. Традиционные и новые источники информации для журналистов.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)

1. Охарактеризуйте процесс создания информационных систем.

2. Охарактеризуйте процесс создания глобальных информационных систем.

3. Проанализируйте существующие среды хранения информации.
4. Проанализируйте существующие глобальные среды хранения информации.

5. Принцип «контент —контакт —коннект».

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.2)

1. Охарактеризуйте процесс создания распределенных банков и баз данных.

2. Охарактеризуйте процесс функционирования интернет хабов.

3. Представьте информацию как основной фактор процесса управления обществом.

4. Открытые интернет-источники информации для журналистов в Глобальной сети.

5. Дайте характеристику уровням медиаполитической системы региона.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.2)

1. Найдите тексты с доминирующей: дескриптивной информацией, валюативной информацией.

2. Найдите тексты с доминирующей: нормативной информацией, прескриптивной информацией.

3. Укажите, насколько информационно насыщены данные тексты.

4. Укажите какова прагматическая ценность текстов; насколько они удовлетворяют потребности аудитории в информации.

5. Объясните в чем заключается прагматическая, семантическая и синтактическая адекватность журналистских текстов.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.2)

1. Опишите кадровый состав современной редакции.
2. Опишите кадровый порядок подчинения в современной редакции.

3. Перечислите коммуникативные методы сбора информации.

4. Охарактеризуйте коммуникативные особенности публикаций на социальную тематику.

5. Охарактеризуйте коммуникативные особенности публикаций на культурную тематику.

6. Охарактеризуйте коммуникативные особенности публикаций на тему образования.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.2)

1. Опишите какие типы отношений субъектов и объектов государственной информационной политики регламентируются законодательством.

2. Представьте информацию о комплексе мер по поддержке органами власти средств массовой информации на федеральном, региональном и местном уровнях.

3. Определите информационную политику СМИ как ядра творческой деятельности. 

4. В информационных заметках региональных СМИ выделите ответы на основные вопросы: что, где, когда, кто, как, почему.

5. Определите какие последствия может иметь для читателя отсутствие ответов на основные вопросы в публикациях.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.2)

1. Создайте методику формирования лояльности респондента.

2. Раскройте причины множественности понятия информация и различия взглядов  и позиций ученых относительно информации.

3. Раскройте понятие массовой информации как центральной категории журналистики.

4. Укажите особенности «массовой информации».

5. Укажите характерные черты «массовой информации».

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.2)

1. Охарактеризуйте основные требования, предъявляемые к тексту с точки зрения его эффективности для пробуждения интереса у аудитории.

2. Сформируйте систему знаний об аудитории регионального СМИ. Представьте реальную, потенциальную, расчетную аудитории.

3. Рассмотрите свежие выпуски региональных СМИ. Поясните какие факторы учтены для наиболее эффективного воздействия журналистского текста на аудиторию.

4. Оцените результативность деятельности региональных СМИ.

5. Найдите и исследуйте причины и условия трансформации современных газетных жанров в региональных СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)

1. Представьте региональный культурный бренд как психологическую категорию современного сознания потребителя.

2. Представьте региональный образовательный бренд как психологическую категорию современного сознания потребителя.

3. Представьте региональный коммерческий бренд как психологическую категорию современного сознания потребителя.

4. Дайте оценку политике государственных органов власти в отношении СМИ.

5. региональных СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.3)

1. Сформируйте имидж российской бизнес-леди.

2. Сформируйте имидж региональной бизнес-леди.

3. Составьте новостные заметки, включающие «Product placement» коммерческого продукта.

4. Составьте новостные заметки, включающие «Product placement» регионального культурного бренда.

5. Мужчина и женщина: манипуляция стереотипами в журналистских текстах региональных СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.3)

1. Охарактеризуйте лексическую напряженность журналистских текстов региональных СМИ.

2. Охарактеризуйте композиционно-синтаксическую напряженность журналистских текстов региональных СМИ.

3. Охарактеризуйте лексическую напряженность журналистских текстов региональных интернет-СМИ.

4. Охарактеризуйте композиционно-синтаксическую напряженность журналистских текстов региональных интернет-СМИ.

5. Охарактеризуйте журналистские текстов региональных СМИ в целом.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.3)

1. Перечислите «обычные» региональные СМИ.
2. Выделите отличия «обычных» региональные СМИ от новых.

3. Охарактеризуйте региональные интернет-СМИ

4. Проанализируйте основные изменения в региональном коммуникационном пространстве за последний год.
5. Проанализируйте основные изменения в региональном коммуникационном пространстве за последнее десятилетие.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.3)

1. Перечислите печатные региональные СМИ.
2. Перечислите региональные интернет-СМИ.

3. Перечислите региональные медиа.

4. Оцените коммуникативные намерения журналистского текста.
5. Оцените коммуникативную установку журналистского текста.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.3)

1. Воспроизведите типологию основных функций массовой коммуникации.
2. Воспроизведите типологию основных функций массовой коммуникации на примере СМИ региона. 
3. Воспроизведите тематические направления журналистского творчества.
4. Воспроизведите проблемно-тематические направления журналистского творчества.
5. Воспроизведите проблемно-тематические направления журналистского творчества в регионе.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.3)

1. Опишите социокультурные изменения в регионе на базе печатных СМИ.

2. Опишите социокультурные изменения в регионе на базе интернет-СМИ.

3. Опишите социокультурные изменения в регионе, связанные с распространением цифровых технологий и сетевых коммуникаций.

4. Проследите эволюцию новости в региональном СМИ и ее представление в новых медиа.

5. Создайте модель новой формы интерактивного взаимодействия СМИ.

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)

1. Каковы составные части информационной модели.
2. Каковы составные части «модели пропаганды».

3. Каковы причины цифрового неравенства в современном обществе.

4. Каковы причины возникновения цифровой криминологии современном обществе.

5. Каковы причины актуальности информационной культуры.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.1)

1. Дайте понятие медиаграмотности.

2. Охарактеризуйте медиаграмотность аудитории как инструмент демократии.

3. В чем выражается коммодификация аудитории.

4. Представьте интернет как источник дезинформации.

5. Опишите причины появления ошибок в работе новостных лент.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.1)

1. Сформулируйте теорию коммуникативного действия.

2. Какова позиция интерпретатора в теории коммуникативного действия Ю. Хабермаса.

3. Определите конвергенцию на основе личного опыта и изученного теоретического материала.

4. Представьте СМИ как самореферентную аутопойетическую систему.
5. Дайте общие принципы свободы информации в глобальной сети.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.1)

1. Опишите социальную структуру общества в национальных моделях СМИ.

2. Опишите экономическую структуру общества в национальных моделях СМИ.

3. Опишите социальную структуру общества на основе «модели пропаганды».

4. Приведите возможности интернета в осуществлении поиска сведений.
5. Приведите возможности интернета в осуществлении поиска сведений на основе открытых источников.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7  (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.1)

1. Раскройте понятия «индустрии культуры» и культурных индустрий.

2. Перечислите параметры измерения информационного богатства.

3. Дайте основные положения политэкономии СМИ.

4. Перечислите универсальные факторы, влияющие на развитие и функционирование систем СМИ.

5. Какова российская национальная модель медиасистемы в глобальном контексте.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.1)

1. Охарактеризуйте взаимодействие журналистики с блогосферой.

2. Охарактеризуйте взаимодействие журналистики с социальными сетями.

3. Охарактеризуйте взаимодействие журналистики с сотовыми операторами.

4. В чем заключается влияние социальных медиа на медиаиндустрию.

5. В чем заключается влияние социальных медиа на медиаграмотность.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.1)

1. Оцените влияние медиаконвергенции на каждый из элементов модели массовой коммуникации Г. Лассуэлла.

2. В чем заключена эволюция медиа в понимании Н. Лумана.

3. Каковы основные критерии сопоставления систем и подсистем печатных и аудиовизуальных медиа.

4. Укажите основные механизмы взаимодействия различных элементов региональных систем СМИ.

5. Представьте журналистов как креативный класс.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)

1. Перечислите модели деятельности СМИ в системе государственных институтов.
2. Перечислите модели деятельности СМИ в системе социальных институтов.

3. Перечислите модели деятельности СМИ в системе институтах культуры.

4. Представьте формы проявления социальной позиции журналиста.

5. Приведите примеры проявления социальной позиции журналиста.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.2)

1. Огласите критерии эффективности журналистского произведения.

2. Оцените эффективность журналистского произведения в региональных СМИ.

3. Составьте набор компетенций, которыми должен обладать журналист.

4. Опишите компетенции, которые отражают современные тенденции развития журналистики как социального института региона.

5. Опишите проблемное поле региональной журналистики.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.2)

1. Составьте картотеку источников информации одного из журналистов региона, выбрав тематику, по которой он работает.

2. Проанализируйте выпуски региональных СМИ, найдите в них приемы инфотейнмента и охарактеризуйте способы подачи журналистских материалов в соответствии с этими приемами.

3. Проанализируйте новостной контент одного из СМИ на предмет выявления конфликтов.

4. В одном из региональных СМИ выделите 3–5 материалов, содержащих полный политический анализ.

5. В одном из региональных СМИ выделите 3–5 материалов, содержащих частичный и косвенный политический анализ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.2)

1. Опишите разновидности авторитетной информации (authoritative information). проанализировав при этом пять новостных сообщений ведущих региональных СМИ.
2. Проанализируйте новостную повестку одного дня регионального издания.

3. Проанализируйте новостную повестку одного дня региональной радиостанции.

4. Проанализируйте новостную повестку одного дня регионального телеканала.

5. Осуществите процесс виртуализации информации с учетом существующих терминов перехода на высокий уровень абстракции.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.2)

1. Проанализируйте знаменитую статью Фридриха Энгельса «Дебаты о свободе печати».

2. Опишите проблемы, возникающие при открытии собственного средства массовой информации.

3. Составьте подборку новостей, ориентируясь на события ближайшей недели.

4. Проанализируйте процесс развития какого-либо СМИ региона по самостоятельно выделенным критериям.

5. Постройте модель развития регионального СМИ и обозначьте перспективы его дальнейшей модернизации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.2)

1. Составьте десять основных информационных поводов, в которых отражаются оперативные особенности повестки дня.

2. К особенностям современного информационного процесса относят гипертекстовость подаваемой информации. Составьте такого рода «надтекст».

3. К особенностям современного информационного процесса относят гипертекстовость подаваемой информации. Составьте такого рода «надтекст» и покажите пути его расширения и превращения в неуправляемый бесконечный текст

4. Сформулируйте актуальность проблематики одного из региональных СМИ.

5. Сформулируйте актуальность проблематики одного из региональных интернет-СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.2)

1. Сравните термины «нишевая аудитория» и «гипернишевая аудитория» по отношению к региональному интернет-СМИ.

2. Определите пути реализации информационной политики издания в регионе.

3. Создайте маркетинговую стратегию регионального СМИ культурной тематики.

4. Составите модель процесса информационного журналистского поиска на региональную культурную тематику.

5. Разработайте критерии оценки реализации функций в региональных СМИ разного уровня.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)

1. Проанализируйте коммуникативные особенности социальной рекламы на примере региональных программ борьбы против СПИДА.

2. Проанализируйте коммуникативные особенности социальной рекламы на примере региональных программ борьбы против онко-гематологических заболеваний.

3. Проанализируйте коммуникативные особенности социальной рекламы на примере региональных программ изучения ПДД.

4. Проведите сравнительный анализ наружной рекламы, находящейся в непосредственной близости от точки продажи.
5. Проведите сравнительный анализ наружной рекламы, находящейся в непосредственной близости от «маршрутных схем».

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.3)

1. Проанализируйте действующие силы региональных СМИ: учредитель (владелец, издатель, вещатель), руководящие органы.
2. Проанализируйте действующие силы региональных СМИ: журналист, текст, канал.

3. Проанализируйте действующие силы региональных СМИ: массовая аудитория, специальные институты, действительность

4. Представьте информацию о комплексе мер по поддержке органами власти средств массовой информации на региональном и местном уровнях.

5. Исследуйте и дайте анализ нарушений основных видов толерантности в региональных средствах массовой информации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.3)

1. На основе анализа региональных интернет-СМИ  выявите предпочтения женской аудитории.

2. Определите тенденции развития детских и молодежных СМИ региона.

3. Сформируйте медиапродукт для популяризации востребованных в регионе профессий.

4. Спланируйте мероприятия по продвижению медапродукта популяризирующего востребованные в регионе профессии.

5. Сформируйте редакцию продвигающую профессию в социальных сетях.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.3)

1. Придумайте региональную журналистскую организацию и создайте ее минипрезентацию.

2. Подберите источники информации для освещения культурной политики региона.

3. Укажите наиболее емкие источники информации.

4. Укажите наиболее емкие источники информации в регионе.

5. Создайте подборку информации на различные темы - политика, культура, спорт, экономика.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.3)

1. Разработайте пути достижения информированности общества в регионе.

2. Разработайте модель СМИ активно использующего мобильную телефонию.

3. Сформируйте рубрики региональных СМИ, которые использовали бы технологии автоматического поиска и анализа информации.

4. Создайте коммуникативные процессы для регионального СМИ о культуре.

5. Сформируйте план мероприятий, направленных на формирование имиджа региона как туристического пространства.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.3)

1. Дайте характеристику информационных жанров периодической печати региона.

2. Дайте характеристику новостных жанров периодической печати региона.

3. Дайте характеристику информационных жанров интернет-СМИ региона.

4. Дайте характеристику новостных жанров интернет-СМИ региона.

5. Дайте характеристику публицистики в интернет-СМИ региона.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.3)

1. Сформируйте план мероприятий, направленных на формирование инвестиционной привлекательности региона.

2. Проведите типологический анализ корпоративных меда региона.

3. Предложите проект молодежного регионального интернет-медиа.

4. Предложите варианты экономического контроля деятельности регионального СМИ.

5. Выявите маркетинговые коммуникации региональных СМИ.

4. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся (защиты курсовой работы (проекта)) по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.1)

1. Охарактеризуйте маркетинговые коммуникации в СМИ.

2. Каковы отличия в «продвижении продаж» и в «продвижении организации».

3. Укажите пути продвижения СМИ методами наружной рекламы.

4. Укажите пути продвижения СМИ в социальных сетях.

5. Укажите пути продвижения СМИ с помощью таргетированной рекламы.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.1)

1. Опишите деятельность службы редакционного менеджмента.

2. Опишите деятельность службы редакционного маркетинга.

3. Перечислите психологические методы получения информации.

4. Перечислите аналитические методы получения информации.

5. Перечислите методы получения информации на основе большого объема данных.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.1)

1. Перечислите требования, предъявляемые к журналистской информации.

2. Перечислите психологические методы получения информации в социальных сетях.

3. Дайте характеристику понятиям «джингль» и «блок».

4. Назовите отличительные признаки репортажа на интернет платформах.

5. Охарактеризуйте специфику менеджмента в газете, на радио, телевидении, интернет-СМИ.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.1)

1. Дайте определение понятию «корреспонденция».
2. Сравните корреспонденцию в газете, на радио и телевиде​нии.
3. Сравните корреспонденцию в газете и интернет-СМИ.
4. Охарактеризуйте особенности ток-шоу.

5. Охарактеризуйте особенности риалити-шоу.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.1)

1. Раскройте содержание экономического и социально-психологического векторов планирования менеджмента СМИ.
2. Перечислите роли и функции журналистики, относящиеся к социальной системе, социальным структурам, личности и журналисту.

3. Какова взаимосвязь целевой аудитории и каналов рекламной информации.

4. Каковы особенности рынка региональной рекламы.

5. Каковы пути позиционирование информационного товара на рынке.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.1)

1. Определите, какой жанр лучше избрать для освещения события: интервью или репор​таж.

2. Определите, какой жанр лучше избрать для освещения спортивного события: репор​таж или беседа.

3. Охарактеризуйте особенности проблемного репортажа.

4. Охарактеризуйте особенности познаватель​ного репортажа.

5. Перечислите требования, предъявляемые к журналистской информации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.1)

1. Проанализируйте факторы рекламоспособности СМИ.

2. Каково штатное расписание редакции и коммерческой службы.

3. Каким образом на микроклимат редакционного коллектива может повлиять тот или иной стиль планирования деятельности и управления.

4. Каким может быть бюджетный план деятельности редакции интернет-СМИ.

5. Оцените необходимость ребрендинга региональных интернет-СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.2)

1. Информация и коммуникация: определите понятия.
2. Информация и коммуникация: охарактеризуйте сходство и различие.

3. Охарактеризуйте информационное общество как следствие технологического прогресса.

4. Охарактеризуйте информационное общество как специфическую составляющую постиндустриального общества.
5. Охарактеризуйте правовые основы информационного общества.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.2)

1. Проанализируйте сущность массовой коммуникации.

2. Проанализируйте функции массовой коммуникации.

3. Представьте структуру информационного пространства.

4. Представьте структуру регионального информационного пространства.

5. Охарактеризуйте уровни коммуникационных взаимодействий в семьях.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.2)

1. Представьте концепцию социального медиапродукта на основе беседы Онегина и Татьяны о недолговечности ранних браков.

2. Разработайте план интернет медиакампании направленной на противостояние деятельности террористической организации.

3. Разработайте план интернет медиакампании направленной на пропаганду рабочих профессий.

4. Разработайте план интернет цикла радиопередач направленного на пропаганду рабочих профессий.

5. Разработайте план интернет цикла видеороликов направленного на пропаганду рабочих профессий.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.2)

1. Разработайте концепцию 30-секундного радиоролика. Обязательные условия: двое или более участников работают на оборонном предприятии; присутствуют звуковые эффекты.
2. Разработайте концепцию 30-секундного видеоролика. Обязательные условия: двое или более участников работают на оборонном предприятии.
3. Разработайте концепцию 30-секундного видеорепортажа. Обязательные условия: двое или более участников работают на оборонном предприятии.
4. Разработайте концепцию 30-секундного радиорепортажа. Обязательные условия: двое или более участников работают на оборонном предприятии.
5. Разработайте концепцию цикла прямых интернет-эфиров. Обязательные условия: двое или более участников работают на оборонном предприятии.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.2)

1. Охарактеризуйте Доктрину информационной безопасности РФ.
2. Каковы основные угрозы массовому, групповому и индивидуальному сознанию, выделенные в Доктрине информационной безопасности РФ.
3. Охарактеризуйте государственную политику в рамках информационной безопасности.
4. Охарактеризуйте деятельность Роскомнадзора.
5. Приведите примеры деятельности государств в положении информационной войны.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.2)

1. Сформулируйте задание на подбор голосов радиоролика. Обязательные условия: двое или более участников работают на оборонном предприятии.

2. Сформулируйте задание на подбор звуковых эффектов радиоролика. Обязательные условия: в ролике двое или более участников работают на оборонном предприятии.

3. Сформулируйте задание на подбор анимации к видеооролику. Обязательные условия: в ролике двое или более участников работают на оборонном предприятии.

4. Разработайте концепцию мультимедийного контента для размещения в среде интернет о пропаганде безопасного секса сотрудниками оборонных предприятий.

5. Разработайте концепцию мультимедийного контента для размещения в среде интернет о пропаганде трудоустройства на оборонное предприятие.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.2)

1. Система знаний об аудитории.

2. Реальная, потенциальная и расчетная аудитория.

3. Какие факторы воздействия журналистского текста на аудиторию.

4. Каковы критерии оценки эффективности воздействия журналистского текста на аудиторию.

5. Каковы основы государственной политики в области СМИ. Формы, способы, и основные проблемы ее реализации на современном этапе.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-1.3)

1. Проклассифицируйте современные СМИ.
2. Проклассифицируйте современные региональные СМИ в рамках системного подхода.
3. Информационная война: определение понятия.
4. Информационная война: теоретические подходы.
5. Информационная война: практические методы.
6. Массовая информация, ее отличие от других видов социальной информации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-5.3)

1. Особенности информации в СМИ.

2. Особенности информации в интернет-СМИ.

3. Основные тенденции функционирования современных СМИ.

4. Социальная информация и СМИ.

5. Массовая информация, ее отличие от других видов социальной информации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.3)

1. Аналитические методы в журналистике.
2. Блоги данных в информационных агентствах.
3. Визуализация данных средствами массовой информации.

4. Сюжет и композиция в инфографике.

5. Специализированная инфографика в СМИ.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.3)

1. Метод структурного анализа в журналистике.
2. Информационные службы.
3. Роль телеграфных агентств в СМИ.
4. Представление средствами массовой информации различных типов творчества.

5. Представление средствами массовой информации различных проявлений культуры.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-7 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-7.3)

1. Журналистика в СМИ как предмет научных исследований.
2. Охарактеризуйте информационные потоки в региональных СМИ.

3. Опишите влияние аудиторного фактора на планирование рекламы в региональных СМК (на радио, телевидения).

4. Представьте способы экономического контроля деятельности СМИ.

5. Представьте изменения в структуре редакции в ходе смены форм собственности.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-8 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-8.3)

1. Сюжет и композиция в СМИ.

2. Специализированное СМИ.

3. Сюжет и композиция в интернет-СМИ.

4. Специализированное интернет-СМИ.

5. Сюжет и композиция информационного продукта в медиахолдинге.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-11 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-11.3)

1. Журналистика в интернет-СМИ как предмет научных исследований.
2. Охарактеризуйте информационные потоки в региональных интернет-СМИ.

3. Опишите влияние аудиторного фактора на планирование рекламы в региональных СМК в сети Интернет.
4. Представьте способы экономического контроля деятельности интернет-СМИ.

5. Представьте изменения в структуре редакции в ходе смены форм собственности интернет-СМИ.
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