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1. Цель и задачи самостоятельной работы

Целью СРС является овладение фундаментальными знаниями, профессиональными умениями и навыками по профилю будущей специальности, опытом творческой, исследовательской деятельности, развитие самостоятельности, ответственности и организованности, творческого подхода к решению проблем учебного и профессионального уровней. 

Задачи СРС: 

- систематизация и закрепление полученных теоретических знаний и практических умений студентов; 

-  углубление и расширение теоретической подготовки; 

- формирование умений использовать нормативную, правовую, справочную документацию и специальную литературу; 

- развитие познавательных способностей и активности студентов: творческой инициативы, самостоятельности, ответственности и организованности; 

- формирование самостоятельности мышления, способностей к саморазвитию, самосовершенствованию и самореализации; 

-  развитие исследовательских умений; 

- использование материала, собранного и полученного в ходе самостоятельных занятий на практических занятиях, при написании курсовых и выпускной квалификационной работ, для эффективной подготовки к итоговым зачетам и экзаменам. 

На самостоятельную работу по курсу «Теории массовой коммуникации и актуальные концепции масс-медиа» по направлению подготовки 42.04.02 Журналистика в 1 семестре отводится 134 часа по заочной форме обучения.
Содержание самостоятельной работы:

	№
 п/п
	Наименование видов самостоятельной работы
	Трудоемкость

(в академических часах)

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям.
	40

	2
	Выполнение контрольно-курсовой работы (реферата)
	46

	3
	Подготовка к экзамену
	48

	Итого
	134


2. Подготовка к практическим занятиям

	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	1 семестр 

	1
	Генезис теорий масс-медиа. Концепции и модели массовой коммуникации.

	2
	Концепции журналистики. Концепции редакционной деятельности и роли

 журналиста.

	3
	Содержание СМИ: проблемы, концепции и методы анализа. Жанры СМИ и типы

 медиатекстов.


1. Генезис теорий масс-медиа. Концепции и модели массовой коммуникации.
Система ориентиров для формирования теории медиа и общества. Концепция медиации и медиатизации. Теории медиа и общества:

– массовое общество;

– политическая экономия;

– фукционализм;

– социальный конструкционализм;
– детерминизм коммуникационных технологий. Информационное общество.
Медиа и общественный интерес. Социальная теория СМИ. Концепция прессы как четвертой власти. Теория социальной ответственности. Четыре теории прессы. СМИ, гражданское общество и публичная сфера. Альтернативные теории СМИ: 

– освободительная теория СМИ; 

– коммунитаризм. 

Четыре модели нормативной теории СМИ: 

– рыночная модель;

– социальной ответственности;

– профессиональная модель;

– альтернативная модель.
2. Концепции журналистики. Концепции редакционной деятельности и роли журналиста.
Качество масс-медиа. Природа популярной культуры. Воздействие технологии. Политическая экономия и культура. Глобализация. Личность. Гендер. Идеология. Франкфуртская школа и критическая культурологическая теория. Концепция интертекстуальности. Концепция стиля жизни. Медиа и культура постмодернизма.

Концепция гейткиперов, фрейминга и повестки дня. Процесс отбора новостей. PR и управление новостями. Стратегическая коммуникация. Спин-доктор. Конвергентная медиакультура.

Медиаорганизация в области социальных сил. Публичная медийная компания. Роль журналиста: ангажированность или нейтральность. Отношения с аудиторией. Журналистские культуры.

Новые медиа и массовая коммуникация. Отличия новых медиа от старых. Основные категории новых медиа. Коммуникация, опосредованная компьютером. Новые характеристики информационного трафика. Создание сообществ, опосредованных Интернетом. Виртуальное сообщество. Новые медиа и демократия.

3. Содержание СМИ: проблемы, концепции и методы анализа. Жанры СМИ и типы медиатекстов.
Концепции медиатекста. Игровые жанры. Новостные жанры. Реклама. Драмы. Логика СМИ и медиаформат. Интертекстуальность жанров. Поисковые системы как новые медиаформы. Фактография в новостях. Структура новостей. Новости как нарратив. Концепция текста. Открытые и закрытые тексты. Серийность. Гендерные медиатексты. 

Обучение через новости. Схема новостей и политическая коммуникация. Диффузия новостей. Определение повестки дня. Эффекты воздействия на общественное мнение и отношение. Модель влияния типа «разработка – вероятность». «Спираль молчания»: формирование мнения. Эффекты «третьей стороны». Медиаменеджмент публичной сферы.
3. Примерные темы контрольно-курсовой работы (реферата)
1. Классификация основных теорий массовой коммуникации.

2. Крупные концерны медиа и критика концентрации в работах политэкономии медиа. 

3. Теория коммуникативного центра и периферии.

4. Теории культурных индустрий в политэкономии коммуникации.

5. Этнометодология и интеракционизм как коммуникационные теории.

6. Понятия информации и понятия коммуникации. 

7. Понятия СМИ и медиа.

8. Математическое и гуманитарное представление об информации.

9. Функциональная социология медиа. 

10. Парадигма «пропагандистской силы» в ранних исследованиях масс-медиа.

11. Концепции знака в структурной лингвистике в контексте теории медиатекста и его восприятия.

12. Теории информационного общества и роли СМИ.

13. Лингвистическая теория массовой коммуникации.

14. «Использование технологий» как современная концепция активного потребителя.

15. «Культурные исследования» как направление исследования массовых коммуникаций.

16. Политические дебаты вокруг «нового мирового порядка в области информации и коммуникации».

17. Теория культурной зависимости и ее лимиты.

18. Концепция культурных индустрий.

19. Основные понятия культурных индустрий: продукт, цена, стоимость культурных продуктов.

20. Теоретические дискуссии о понятиях информации и коммуникации. 

21. Социологическая традиция изучения информации и коммуникации.

22. Культурологическая традиция изучения СМИ. 

23. Парадигма «силы медиа» в ранних линейных теориях (теория пули). 

24. Парадигма «ограниченных эффектов» в работах Колумбийской школы. 

25. Эволюция моделей технической инновации.
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