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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля) 
 

Целью освоения дисциплины (модуля) является: 

- развитие творческого и научно-исследовательского подхода в области дизайна; подго-

товка к художественной деятельности на основе исторического и современного опыта, формиро-

вание навыков творческого проявления своей индивидуальности и профессионального роста. 

Задачами дисциплины (модуля) являются: 

  - показать влияние рекламы на отечественную и зарубежную экономику; 

  - рассмотреть связь рекламы с информационной сферой; 

  - знакомство с последним теоретическими достижениями, а также практическими форма-

ми и методами организации и реализации рекламных кампаний; 

  - получение навыков работы с элементами визуальной идентификации бренда. 

 

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной 

образовательной программы 

 
Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной 

программы, формируемой участниками образовательных отношений. 

Дисциплина (модуль) изучается в 3 семестре 

 

3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю) 
 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы 

формируемыми компетенциями и индикаторами их достижения, установленными в общей характе-

ристике основной профессиональной образовательной программы. 

 

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен: 

 

Знать: 

  1) элементы визуальной идентификации бренда (код компетенции - ПК-5, код индикатора 

– ПК-5.1); 

  2) современное состояние проблем дизайна, условия формирования и перспективы разви-

тия бренда (код компетенции - ПК-5, код индикатора – ПК-5.1); 

   

Уметь: 

  1) работать с графическими средствами и инструментами презентации (код компетенции - 

ПК-5, код индикатора – ПК-5.2); 

  2) разрабатывать графические элементы продукта, константы фирменного стиля для жиз-

ненного цикла продукта  (код компетенции - ПК-5, код индикатора – ПК-5.2); 

  3) формировать философию бренда (код компетенции - ПК-5, код индикатора – ПК-5.2); 

   

Владеть: 

  1) навыками формирования единого подхода к разработке фирменного стиля (код компе-

тенции - ПК-5, код индикатора – ПК-5.3); 

  2) навыками разработки визуальной идентификации бренда продукции разного назначе-

ния (код компетенции - ПК-5, код индикатора – ПК-5.3). 
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Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей 

характеристике основной профессиональной образовательной программы. 

 

4 Объем и содержание дисциплины (модуля) 
 

4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной 

работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежу-

точной аттестации по дисциплине (модулю) 
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Очная форма обучения 

3 ЗЧ 2 72 - 24    0,1 47,9 

Итого ЗЧ 2 72 - 24    0,1 47,9 

 

 

4.2 Содержание лекционных занятий 
 

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной 

программой. 

 

4.3 Содержание практических занятий 

 

Очная форма обучения 
№ 

п/п 
Темы практических занятий 

2 семестр 

1 Бренд.  

Основы бренда. 

Государственный брендинг.  Корпоративный брендинг. Товарные брендинг. Брен-

динг событий. 

2 Этапы создания бренда  

Анализ рынка и бриф. Разработка платформы бренда. 

Дизайн и айдентика. Стратегия коммуникации. Гайдлайн и брендбук. 

Последующая работа с брендом. Использование регулярного аудита. 
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№ 

п/п 
Темы практических занятий 

3 Проектные принципы дизайна в системе брендинга.  

Разработка графических элементов продукта. Разработка констант фирменного стиля 

для жизненного цикла продукта 

Визуальная концепция бренда. 

Структурные элементы визуальной концепции: логотип, графический стиль, персо-

наж и др. 

Функционал знака как носителя юридического и проектного аспекта. 

Динамика содержания знака и динамика системы брендинга в жизненном цикле про-

дукта. 

4 Социальная колористика и брендинг 

Цвет как составляющая корпоративной идентификации и его влияние на подсознание 

потребителя 

 

5 Современная семиотика и ее основоположники. Синтаксис. 

6 Основные понятия предмета «рекламный продукт» и «технология производства ре-

кламного продукта». Рекламное обращение: виды, формы, содержание, структура и 

композиция, творческое воплощение. Выразительные и художественно-

изобразительные средства в рекламе. Специфика стиля рекламы. 

7 Фотографика. Типографика и обработка текстовой информации. 

Копирайтинг и технология "степ бай степ". 

8 Понятие «рекламный дизайн». Эстетическое измерение рекламного образа. 

Образ и жанр в фоторекламе. Особенности режиссерского сценария. 

9 Особенности создания наружной рекламы. Способы нанесения логотипа на сувенир-

ную продукцию. 

10 Технологии производства рекламной продукции. 

11 Процесс создания товарного брендинга на примере промышленного изделия (по ва-

риантам) 

 

12 На примере разработки собственного товарного знака показать процесс создания и 

составить прогноз продвижения на рынке 

 

 

4.4 Содержание лабораторных работ 

 
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной 

программой. 

 

4.5 Содержание клинических практических занятий 
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной 

программой. 

 

4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося 

 

Очная форма обучения 
№ 

п/п 
Виды и формы самостоятельной работы 

3 семестр 
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№ 

п/п 
Виды и формы самостоятельной работы 

1 Выполнение реферата.  

Аналитическая и практическая работа по созданию товарной марки и элементов ви-

зуальной идентификации бренда. 

Этапы выполнения: Сбор информации и дополнительное самостоятельное изучение 

теоретических вопросов по теме задания на проектирование. 

Подготовка видеопрезентации. 

2 Самостоятельное изучение литературы  

3 Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение. 

 
 

5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине 

(модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной атте-

стации обучающегося 

 

 

Очная форма обучения 
Мероприятия текущего контроля успеваемости  

и промежуточной аттестации обучающегося 

Максимальное 

количество баллов  

3 семестр 

Текущий  

контроль  

успеваемости 

Первый  

рубежный 

контроль 

 

Оцениваемая учебная деятельность  

обучающегося: 

Работа на практических занятиях 25 

Выполнение реферата 5 

Итого 30 

Второй 

рубежный 

контроль 

Оцениваемая учебная деятельность  

обучающегося: 

Работа на практических занятиях 30 

Итого 30 

Промежуточ-

ная аттестация 

Зачет 40 (100*) 

 

Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оцени-

вания результатов обучения по дисциплине (модулю) 
 

Система оценивания  

результатов обучения  
Оценки 

Стобалльная система оценивания 0 – 39 40 – 60 61 – 80 81 – 100 

Академическая система оценивания  

(экзамен, дифференцированный зачет, 

защита курсового проекта,  

защита курсовой работы) 

Неудовле-

творительно 

Удовлетво-

рительно 
Хорошо Отлично 
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Система оценивания  

результатов обучения  
Оценки 

Академическая система оценивания  

(зачет) 
Не зачтено Зачтено 

 

6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и 

технические средства обучения), необходимой для осуществления образова-

тельного процесса по дисциплине (модулю) 

 
Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется 

учебная аудитория, оснащенная доской для написания мелом, экраном с видео-

проектором и компьютером. 

 

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходи-

мой для освоения дисциплины (модуля) 

Основная литература 

1. Васильев, Г.А. Основы рекламы : учеб.пособие для вузов / Г.А.Васильев, 

В.А.Поляков .— М. : ЮНИТИ, 2006 .— 719с. 

2. Гусаров, Ю.В. Менеджмент рекламы : учеб.пособие / Ю.В.Гусаров .— М. : Экономи-

ка, 2007 .— 527с. 

3. Ибрагимов, Л.А. Маркетинг : учеб.пособие для вузов / Л.А.Ибрагимов .— М. : ЮНИ-

ТИ, 2008 .— 367с.  

4. Курушин, В.Д. Дизайн и реклама : самоучитель / В.Д.Курушин .— М. : ДМК Пресс, 

2006 .— 272с. 

5. Проектирование в графическом дизайне : учебник для вузов / С.А,Васин [и др.];под 

ред.С.А.Васина .— М. : Машиностроение-1, 2007 .— 320с. 

6. Овчинникова Р.Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического проектирования [Элек-

тронный ресурс]: учебное пособие/ Овчинникова Р.Ю.— Элек-трон.текстовые данные.— 

М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012.— 239 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/12849.— 

ЭБС «IPRbooks», по паролю 

 

Дополнительная литература 

 
1. Иншакова, Н.Г. Рекламный текст: редакторский взгляд (Практикум рекламиста), М.: 

МедиаМир, 2007г. - 288с. 

2. Карпова, С.В. Международное рекламное дело: учеб. пособие, 2-е изд., перераб. и 

доп. - М.: Кнорус, 2007. - 288с. 

3. Карпова, С.В. Рекламное дело : учеб.-метод.пособие и практикум / С.В.Карпова .— 

М. : Финансы и статистика, 2007 .— 224с. 

4. Лебедев-Любимов, А.Н. Психология рекламы / А.Н.Лебедев-Любимов .— 2-е изд. — 

М.[и др.] : Питер, 2007 .— 384с 

5. Маркетинг : учебник для вузов / Н. М. Кондратенко [и др.] ; под общ. ред. Н. М. Кон-

дратенко .— М. : Юрайт, 2011 .— 541 с.  

6. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник для вузов / В.А.Алексунин [и 

др.];под ред.В.А.Алексунина .— 4-е изд.,перераб.и доп. — М. : Дашков и К, 2006 .— 

716с 

7. Назайкин, А.Н. Рекламный текст в современных СМИ: практ. пособие (Профессио-

нальные издания для бизнеса), М.: Эксмо, 2007. - 352с. 
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8. Николайшвили, Г.Г. Социальная реклама. Теория и практика: учеб. пособие для ву-

зов, М.: Аспект Пресс, 2008. -184с. 

9. Пименов, П.А. Основы рекламы : учеб.пособие для вузов / П.А.Пименов .— М. : Гар-

дарики, 2006 .— 399с. 

10. Ромат, Е.В. Реклама : [учебное пособие] / Е.В.Ромат .— 2-е изд. — М.и др. : Питер, 

2007 .— 208с. 

 

Периодические издания 
 

1. Как : журнал о графическом дизайне.  

2. Рекламные технологии : научно-практический журнал  

3. Тара и упаковка : иллюстрированный информационно-аналитический и научно-

технический журнал  

4. Курсив: журнал преднозначен для тех, кто профессионально занимается выпуском 

периодических и книжных изданий, а также производством любой печатной продук-

ции, дизайнеров, специолистов компьютерных технологий  

5. ДИ (Диалог искусств) : журнал Московского музея современного искусства  

6.  DOMUS : Архитектура, интерьеры, дизайн, искусство  

7. Журнал "Рекламодатель: теория и практика".  

8. Маркетинг в России и за рубежом  

9. Альма матер (Вестник высшей школы) 

 

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Ин-

тернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля) 

 
1. http://naruzhnayareklama.ru/ (статьи о различных видах рекламы) 

2. http://tutdesign.ru/cats/books/ (блог о дизайн-графике) 

3. http://www.advesti.ru/publish/design/ (статьи о дизайне в рекламе) 

4. http://designyoutrust.com/ (статьи и блоги на связанную с дизайном тематику); 

5. http://kak.ru/ (журнал «Как»); 

6. http://rosdesign.com/design/design.htm/ (статьи о дизайне) 

7. https://tsutula.bibliotech.ru/Account/OpenID Тульский государственный университет.  

Электронно-библиотечная система. 

 

 

9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществ-

ления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и сво-

бодно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечествен-

ного производства 
 

1. Пакет программ Open Office; 

2. Пакет программ «Мой офис». 

3. Программы подготовки презентаций 

 

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных 

и информационных справочных систем 

 

http://tutdesign.ru/cats/books
http://www.advesti.ru/publish/design/
http://designyoutrust.com/
http://kak.ru/
http://rosdesign.com/design/design.htm
https://tsutula.bibliotech.ru/Account/OpenID


 

 

9 

 

Современные профессиональные базы данных и информационные справочные базы не 

требуются. 


