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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является выработать у студентов научный подход и правильное понимание проблем организации и функционирования рекламы в современном обществе. 

Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

– изучение основ рекламы как социокультурного феномена, а также основ рекламной деятельности;

– усвоение принципов организации и планирования рекламных кампаний; путей оценки эффективности рекламы; способов и техник рекламного воздействия на целевые группы;

–применение теоретических знаний при оценке целесообразности использования различных средств размещения рекламы; соответствия рекламных сообщений целям рекламы и особенностям целевой аудитории; анализа рекламной продукции по структурным составляющим.
2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной программы, формируемой участниками образовательных отношений основной профессиональной образовательной программы.

Дисциплина (модуль) изучается в 8 семестре. 
3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
1) основные принципы и правила описания, объяснения и прогнозирования социальных явлений и процессов на основе данных социологических и маркетинговых исследований (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.1);
2) теоретические основы социологической науки, принципы соотношения методологии и методов социологического познания; основные методы социологических и маркетинговых исследований; методы отбора респондентов и документальных источников  для количественных и качественных стратегий сбора информации (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.1);

3) теоретические основы социологической науки, принципы соотношения методологии и методов социологического познания; методы социологических исследований, современные техники и процедуры сбора социологических данных (код компетенции – ПК-6, код индикатора – ПК-6.1)
Уметь: 
1) анализировать и интерпретировать данные социологических и маркетинговых исследований; составлять и оформлять итоговые документы по результатам социологического и маркетингового исследования (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.2);

2) анализировать возможность применения тех или иных социологических методов к конкретному проекту; применять методы маркетинговых исследований (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.2);

3) использовать знания и навыки по новейшим тенденциям и направлениям социальных наук для решения организационно-управленческих задач, в том числе находящихся за пределами непосредственной сферы деятельности (код компетенции – ПК-6, код индикатора – ПК-6.2).
Владеть:
1) способностью и готовностью представлять результаты различным аудиториям (код компетенции – ПК-1, код индикатора – ПК-1.3);
2) способностью использовать методы маркетинговых исследований для использования в разработке программ социального развития предприятий, учреждений, территорий и других общностей (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.3);

3) способностью использовать методы сбора, обработки и интерпретации комплексной социальной информации для решения организационно-управленческих задач, в том числе находящихся за пределами непосредственной сферы деятельности (код компетенции – ПК-6, код индикатора – ПК-6.3).
Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения  представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

4 Объем и содержание дисциплины (модуля)
4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	8
	Э
	5
	180
	12
	36
	–
	–
	2
	0,25
	129,75

	Итого
	Э
	5
	180
	12
	36
	–
	–
	2
	0,25
	129,75

	Заочная форма обучения

	8
	Э
	5
	180
	2
	10
	–
	–
	2
	0,25
	165,75

	Итого
	Э
	5
	180
	2
	10
	–
	–
	2
	0,25
	165,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
4.2 Содержание лекционных занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	8 семестр 

	1
	Введение в рекламоведение

	2
	История развития рекламы в России и за рубежом

	3
	Коммуникативные аспекты рекламы. Особенности рекламной коммуникации

	4
	Рекламная деятельность и ее участники

	5
	Средства распространения  рекламы и  рекламные технологии

	6
	Социальная и политическая реклама как виды рекламы

	7
	Сегментирование и позиционирование: теория и практика

	8
	Рекламное воздействие на потребителя

	9
	Исследования в рекламе

	10
	Социально-этическое и правовое регулирование рекламной деятельности

	11
	Творчество в рекламе

	12
	Мифотехнологии современной рекламы. Семиотика рекламы


Очно-заочная форма обучения
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
Заочная форма обучения
	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	8 семестр 

	1
	Введение в рекламоведение


4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

Очная форма обучения

	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	8 семестр

	1
	Предмет, цели и задачи рекламоведения 

	2
	История развития рекламы за рубежом

	3
	История рекламы в России

	4
	Рекламная коммуникация

	5
	Рекламная деятельность

	6
	Средства распространения  рекламы

	7
	Рекламные технологии

	8
	Социальная и политическая реклама в современном мире

	9
	Сегментирование и позиционирование в рекламе

	10
	Рекламное воздействие на потребителя

	11
	Исследования в рекламе

	12
	Эффекты и эффективность рекламы

	13
	Социально-этическое и правовое регулирование рекламной деятельности.


	14
	Творчество в рекламе

	15
	Семиотика рекламы

	16
	Мифотехнологии современной рекламы 


Очно-заочная форма обучения

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
Заочная форма обучения

	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	8 семестр

	1
	Предмет, цели и задачи рекламоведения 

	2
	Сегментирование и позиционирование в рекламе

	3
	Рекламное воздействие на потребителя

	4
	Исследования в рекламе

	5
	Эффекты и эффективность рекламы


4.4 Содержание лабораторных работ

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.5 Содержание клинических практических занятий

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения

	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	8 семестр

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


Очно-заочная форма обучения
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
Заочная форма обучения
	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	8 семестр

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Подготовка контрольной работы заочника

	2
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

Очная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	8 семестр 


	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	7

	
	
	Работа на практических занятиях
	16

	
	
	Подготовка заданий по подгруппам
	7

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	8

	
	
	Работа на практических занятиях
	15

	
	
	Подготовка заданий по подгруппам
	7

	
	
	Итого
	30


Очно-заочная форма обучения 
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
Заочная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	8 семестр 


	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	2

	
	
	Работа на практических занятиях
	10

	
	
	Подготовка индивидуальных заданий 
	18

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	2

	
	
	Работа на практических занятиях
	10

	
	
	Подготовка индивидуальных заданий 
	18

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет


	40 (100)




Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 

результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 

(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 

защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 

(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено


6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется:

- аудитория, оснащенная компьютером и видеоэкраном 
- доска для написания мелом
7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
7.1 Основная литература

1. Васильева Л.А. Реклама : учебное пособие / Васильева Л.А. — Саратов : Вузовское образование, 2016. — 102 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/39114.html. — Режим доступа: для авторизир. пользователей.
2. Голуб О.Ю. Социальная реклама : учебное пособие / Голуб О.Ю.. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2017. — 178 c. — ISBN 978-5-394-02019-3. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/57123.html. — Режим доступа: для авторизир. пользователей.
3. Шарков, Ф.И. Правовое регулирование коммуникационной деятельности: в  рекламе, связях с общественностью, журналистике : учеб. пособие для изучения курсов / Ф.И. Шарков; Междунар. акад. бизнеса и упр.; Ин-т современных коммуникационных систем и технологий. – Москва : Дашков и К, 2008. – 324с. – ISBN 978-5-91131-494-1.  10 экз.
7.2 Дополнительная литература

1. Алешин, Л. И. Мультимедиа и реклама : учеб. пособие / Л. И. Алешин .— М. : Литера, 2012 .— 376 с. : ил. — (Современная библиотека) .— Дар ТулГУ : 1335093 .— Библиогр.: с. 360-361.

2. Гринберг, Т. Э. Политические технологии. ПР и реклама : учебное пособие для вузов / Т. Э. Гринберг .— 2-е изд., испр. — Москва : Аспект Пресс, 2012 .— 280 с. – ISBN 978-5-7567-0639-0 (в пер.) .
3. Дурович, А.П. Реклама в туризме : учебное пособие / А.П. Дурович. – 2-е изд., стер. – Москва : Новое знание, 2005. – 254с. 
4. Пендикова И.Г. Концептуализм как творческий метод дизайна и рекламы : учебное пособие / Пендикова И.Г.. — Омск : Омский государственный технический университет, 2016. — 120 c. — ISBN 978-5-8149-2327-1. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/60878.html. — Режим доступа: для авторизир. пользователей 

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1. https://tsutula.bibliotech.ru/–Электронный читальный зал “БИБЛИОТЕХ” http://www.iprbookshop.ru/–  ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий 
2. http://elibrary.ru/–Научная Электронная Библиотека  eLibrary – библиотека электронной периодики
3. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.

4.  http: //window.edu.ru. -  Портал «Единое окно доступа к образовательным ресурсам»
http://www.isras.ru/socis.html – Журнал «Социологические исследования». Официальный сайт
5.  http://fom.ru/ – Фонд «Общественное мнение» (ФОМ). 

6. https://wciom.ru/database - Всероссийский центр изучения общественного мнения (ВЦИОМ).
9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)
9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 
 Пакет офисных приложений «МойОфис».
9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем

Современные профессиональные базы данных и информационные справочные системы не требуются.
