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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является формирование у студентов понимания экономических основ журналистики и развитие навыков экономического мышления и анализа в основных формах профессиональной деятельности и различных видах информационно-управленческой деятельности. 
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

– изучить управление и организацию работы редакции и издательства с точки зрения различных направлений в науке о менеджменте;

– изучить вопросы финансового управления и экономического анализа деятельности СМИ с учетом специфики его деятельности;

- изучить особенности и пути развития отечественного и зарубежного медиабизнеса, различные бизнес-модели СМИ;

- познакомить студентов со структурой и особенностями медиарынка, целевой аудитории СМИ, методиками исследования рынка и определения ниши;

- сформировать первичные навыки практической деятельности в области редакционно-издательского маркетинга и редакционного менеджмента.

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной программы, формируемой участниками образовательных отношений.

Дисциплина (модуль) изучается в 5 семестре. 
3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 
1) базовые способы сбора, обра​ботки, анализа и наглядного представления информации в сфере маркетинга; основы сег​ментирования рынка, позиционирования про​дуктов и компаний, оценки конкурентоспособ​ности продуктов и конкурентов; принципы по​строения и оценки обратной связи с потре​бителями (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.1.).


Уметь: 
1) находить и анализировать необ​ходимую информацию, применять количест​венные и качественные методы анализа; выяв​лять факторы, определяющие потребительский спрос на продукцию СМИ, существенные ха​рактеристики целевой аудитории потребителей; составлять аналитические отчеты по результа​там маркетинговых исследований и презенто​вать их (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.2.).
Владеть: 
1) навыками разработки концеп​туальных и стратегических документов в об​ласти маркетинга; интеграции различных сред​ства продвижения в комплекс маркетинговых коммуникаций; формулировки наблюдаемых, измеримых и достоверных показателей, харак​теризующих продвижение продукции СМИ (код компетенции – ПК-3, код индикатора – ПК-3.3.).
Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

4 Объем и содержание дисциплины (модуля)
4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	5
	ДЗ
	4
	144
	16
	32
	-
	-
	2
	0,25
	95,75

	Итого
	–
	4
	144
	16
	32
	-
	-
	2
	0,25
	95,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
4.2 Содержание лекционных занятий

Очная форма обучения

	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	5 семестр 

	1
	Экономический фактор в журналистике. Информационный рынок. Информация как товар. Экономические цели редакции. Особенности рынка различных СМИ.

	2
	Правовые и экономические формы организации медиабизнеса. Проблема собственности. Регистрация СМИ. Лицензирование СМИ.

	3
	Финансовый капитал на информационном рынке. Государственное регулирование. Издательский дом. Информационный холдинг. Проблемы монополизации информационного рынка. 

	4
	Редакционный менеджмент. Бизнес-план в системе редакционного планирования. Медиапланирование.

	5
	Организационная структура редакционного коллектива. Управление редакцией. Устав редакции. Служебная этика. Главный редактор и творческий коллектив. 

	6
	Основы редакционно-издательского маркетинга. Планирование маркетинга и его методы. Маркетинговые прогнозы. Реклама издания. Исследование рынка. Поиск целевой аудитории. Позиционирование. Конкуренция.

	7
	Финансовая политика редакции. Стартовый капитал. Уставный капитал. Основные фонды. Источники финансирования. Налоги. Кредиты. Дотации и спонсирование.

	8
	Бюджет редакции. Бюджетный дефицит. Фонд оплаты труда. Расходы. Доходы. 

	9
	Ценовая и рекламная политика редакции. Стоимость номера. Реклама. Тираж. Распространение. 


4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

Очная форма обучения

	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	5 семестр 

	1
	Экономический фактор в журналистике. Информация как товар. 

	2
	Правовые и экономические формы организации медиабизнеса.

	3
	Финансовый капитал на информационном рынке. Государственное регулирование.

	4
	Редакционный менеджмент. Бизнес-план. Медиаплан.

	5
	Управление редакцией. Структура редакции. 

	6
	Редакционно-издательский маркетинг.

	7
	Финансовая политика редакции.

	8
	Бюджет редакции.

	9
	Ценовая и рекламная политика редакции.


4.4 Содержание лабораторных работ

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.5 Содержание клинических практических занятий

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	5 семестр 

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Выполнение и сдача контрольно-курсовых работ

	3
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

Очная форма обучения
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	5 семестр 

	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	5

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	10

	
	
	Выполнение контрольной работы первого рубежного контроля
	15

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	5

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	10

	
	
	Выполнение контрольной работы второго рубежного контроля
	15

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)


*В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости.
Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 

результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 

(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 

защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 

(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено


6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория, оснащенная специализированной мебелью: столы и стулья обучающихся, стол и стул преподавателя; демонстрационным оборудованием: компьютер, проектор, экран, интерактивная доска и компьютерный класс с выходом в Интернет и локальную сеть.
7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
7.1 Основная литература

1. Основы медиабизнеса [Электронный ресурс]: учебник для студентов вузов / Е.Л. Вартанова [и др.]. - Электрон. текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2014. - 400 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8837, по паролю

2. Бессонов С.И. Экономика и менеджмент СМИ. Специализация и профилизация в журналистике [Электронный ресурс]: учебное пособие / Бессонов С.И. - Электрон. текстовые данные. - Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2013. - 124 c. - ЭБС «IPRbooks» - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/66223, по паролю
7.2 Дополнительная литература

1. Дзялошинский И.М. Современное медиапространство России [Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов / Дзялошинский И.М. - Электрон. текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2017. - 312 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/80709, по паролю

2.  Иваницкий В.Л. Основы бизнес-моделирования СМИ [Электронный ресурс]: учебное пособие / Иваницкий В.Л. - Электрон. текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2010. - 254 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8963, по паролю
3. Котлер Филип Маркетинг от А до Я: 80 концепций, которые должен знать каждый менеджер [Электронный ресурс] / Котлер Филип - Электрон. текстовые данные. - М.: Альпина Паблишер, 2019. - 216 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/82710, по паролю

4. Филип Котлер Привлечение инвесторов [Электронный ресурс]: маркетинговый подход к поиску источников финансирования / Филип Котлер, Хермаван Картаджайя, Дэвид Янг - Электрон. текстовые данные. - М.: Альпина Паблишер, Альпина Бизнес Букс, 2016. - 194 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/48569, по паролю
8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1. http://www.jourmedia.ru – журнал «Журналистика и медиарынок»

2. http://www.mediascope.ru/node/334 - «Медиаскоп», электронный научный журнал Факультета журналистики МГУ им. М.В.Ломоносова
3. http://www.journalist-virt.ru – журнал «Журналист» 
9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)
9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 

1. Windows 7 Professional N and KN.
2. Mozilla Firefox.

3 Антивирусное средство Dr. Web Security Desktop.

4. Пакет офисных приложений «МойОфис».

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем
1. Компьютерная справочная правовая система «Консультант Плюс».
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