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ЛИСТ СОГЛАСОВАНИЯ 

фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Разработчик:

Репин Д.А. ст. преподаватель кафедры Теология, к. ф. н.  ______

(ФИО, должность, ученая степень, ученое звание)
(подпись)
1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные                  задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся                     планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в                                соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность    компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной   профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности                компетенции  ПК - 3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК - 3.1)
Контрольные тесты и задания. 
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71. Совокупность электронных документов частного лица или организации в компьютерной сети, объединённых доменным именем или IP-адресом

 а) +сайт 

б) аккаунт 

в) нетворкинг 

г) СУБД

2. Бриф на разработку сайта содержит 

а) +краткое описание основных позиций сайта 

б) +описание целевой аудитории сайта 

в) +описание целей сайта 

г) аналитику фирмы для создания контента сайта 

д) фотографии, необходимые для иллюстрирования сайта 

е) программу продвижения сайта 

3. Продвижение сайта должно проходить 

а) +по позициям фирмы; 

б) +по позициям сайта; 

в) +по трафику; 

г) по сервисам бронирования туристских услуг 

д) по геоинформационных системам

4. Типы сайтов 

а) +Ресурсный 

б) +Интернет-представительства 

в) Трафик-система 

г) Облачное хранилище 

5. Оплата рекламы в интернете происходит

а) +по кликам 

б) +по показам 

в) по месту на сайте (центральная, боковая полоса и т.п.) 

г) по сложности объекта демонстрации 

6. Характеристика информационного общества 

а) +информационные продукты имеют самостоятельную коммерческую значимость 

б) +глобальное информационное пространство влияет на повседневную жизнь 

в) снижается зависимость от традиционных ресурсов 

г) снижается необходимость получения формального образования 

7. Тенденции информационных технологий 

а) +снижение стоимости ИТ-оборудования 

б) +опережающий рост услуг по отношению к сегменту программного обеспечения 

в) +быстрый рост технологий в сфере информационной безопасности 

г) усиление роли национальных разработок в ИТ-секторе 

д) снижение зависимости от материальных носителей в ИТ-продуктах
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9
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности                компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции  ПК-4.1)
Контрольные тесты и вопросы.

1. Совокупность электронных документов частного лица или организации в компьютерной сети, объединённых доменным именем или IP-адресом

 а) + сайт 

б) аккаунт 

в) нетворкинг 

г) СУБД 

2. Технология World Wide Web была выложена в Интернет 

а) + 6 августа 1991 года 

б) 7 апреля 1994 года 

в) 23 сентября 1997 года 

г) 20 мая 2001 года 

3. Разработчик Технология World Wide Web 

а) + Тим Бернерс-Ли 

б) Бил Гейтс 

в) Стивен Джобс 

г) Альберт Эйнштейн 

4. Бриф на разработку сайта содержит 

а) + краткое описание основных позиций сайта 

б) + описание целевой аудитории сайта 

в) + описание целей сайта 

г) аналитику фирмы для создания контента сайта 

д) фотографии, необходимые для иллюстрирования сайта

 е) программу продвижения сайта 

5. Продвижение сайта должно проходить 

а) + по позициям фирмы; 

б) + по позициям сайта; 

в) + по трафику; 

г) по сервисам бронирования туристских услуг 

д) по геоинформационных системам 

6. Типы сайтов 

а) + Ресурсный 

б) + Интернет-представительства 

в) Трафик-система 

г) Облачное хранилище 

7. Оплата рекламы в интернете происходит 

а) + по кликам

 б) + по показам 

в) по месту на сайте (центральная, боковая полоса и т.п.) 

г) по сложности объекта демонстрации 

8. Характеристика информационного общества 

а) + информационные продукты имеют самостоятельную коммерческую значимость 

б) + глобальное информационное пространство влияет на повседневную жизнь 
в) снижается зависимость от традиционных ресурсов 
г) снижается необходимость получения формального образования 
9. Проблемы информационного общества 
а) + Боязнь биометрии 
б) + Кибер-зависимость 
в) + Воровство интеллектуальной собственности 
г) Аутофобия 
д) эйспотрофобия 
10. Неконтактное информационное воздействие, создающее с помощью мультимедийной среды иллюзию присутствия в реальном времени в стереоскопически представленном «экранном мире» 
а) + виртуальная реальность 
б) иллюзия 
в) коммуникация 
г) социальные медиа
Перечень контрольных заданий для оценки сформированности   мпетенций 
ПК-3, ПК-4 (контролируемые индикаторы  достижения компетенций  
ПК-3.2, ПК-4.2, ПК - 3.3, ПК - 4.3)
Задание 1. Сформулировать требования к разработке флэш-ролика (бриф для заказа ролика), который создается для развития и поддержания известности турфирмы. Ожидаемый эффект – высокая динамика увеличения просмотров среди интернет-пользователей. 

Задание 2. Записать сравнительные характеристики медиапродуктов по критериям привлекательности для турфирмы с точки зрения применения в программах развития известности фирмы. 

	Характеристика
	Продукт 1
	Продукт 2

	
	
	


Задание 3. Записать критерии разработки медиапродукта с учетом характеристики целевой аудитории

	Характеристика целевой аудитории
	Свойства продукта 



	
	


Задание 4. Назовите критические ошибки разработчиков туристского сайта. 

Задание 5. Сформулируйте задачи и структуру стратегии продвижения турфирмы в интернете. 

Задание 6. Сформулируйте критерии выбора дизайна сайта.

Задание 7. Оцените возможности социальных сетей для усиления конкурентоспособности фирмы. 

Задание 8. Проведите сравнительную характеристику медиаканалов в туристской индустрии.

Задание 9.  Приведите пример успешной модели медиапродукта турфирмы. 

Задание 10.  Сделайте сравнительный обзор интернет-ресурсов национальных туристских порталов.
3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения                        промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине 

Перечень контрольных вопросов для оценки сформированности                    компетенций ПК-3, ПК - 4 (контролируемые индикаторы достижения компетенций 
ПК-3.1, ПК - 4.1)
Контрольные вопросы
1. Основные характеристики информационного общества. 

2. Виды информационных технологий.

3. Классификация программного обеспечения для автоматизации работы туристской фирмы.

4. Глобальные распределительные системы: характеристика, история создания и динамика развития.

5. Проблемы использования информационных технологий в туризме. 

6. Правила составления опросов для размещения в электронной среде.

7. Факторы, усиливающие роль информационных технологий в туризме XXI века. 

8. Информационная логистика в современном туризме: понятие, субъекты, принципы развития. 

9. Роль и значение ИТ для туристического бизнеса. Основные направления применения ИТ в

деятельности туристической отрасли.
10. Классификация информационных технологий. Признаки классификации ИТ. (по назначению, структуре, режиму функционирования, характеру взаимодействия с пользователем). Области применения информационных технологий.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности                компетенции ПК - 3, ПК - 4  (контролируемые индикаторы достижения компетенций  ПК-3.2, ПК-3.2, ПК-3.3, ПК-4.3)
Контрольные задания

1. Ресурсы и задачи функционирования электронныхжурналов о путешествиях и туризме.
2. Виртуальное путешествие: цели и технологии создания.

3. Характер применения и возможности использования технологий геоинформационных систем. 

4. Сервисы геолокации (характеристика по выбору студента).

5. Виды сайтов в интернет-пространстве.

6. Роль социальных медиа в развитии туризма, преимущества и недостатки.

7. Стратегия продвижения туристской фирмы в социальных сетях.

8. Характеристика медиапродуктов турфирмы.

9. Инфографика в туристском бизнесе: цели и правила создания.
10. Роль информационных технологий в развитии самостоятельных путешествий. 

11. Ресурсы порталов для самостоятельных путешественников.

12. Информационные риски и безопасность в современных деловых процессах.

13. Технические и человеческие факторы в обеспечении информационной безопасности.
4. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся (защиты курсовой работы (проекта)) по дисциплине (модулю)
Выполнение курсовой работы (проекта) и ее защиты не предусмотрено основной профессиональной образовательной программой высшего образования по данной дисциплине.
