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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля) 

 
Целью освоения дисциплины (модуля) является способность к разработке философии и 

стратегии развития дизайна бренда; разработка творческой концепции рекламного продукта, 

содержания рекламных сообщений, включая их текстовую и иллюстративную составляющие, а 

также его художественного воплощения, и технологии создания отдельных видов рекламы. 

Задачами дисциплины (модуля) являются:  

- проектирование и технологии производства рекламного продукта; 

- показать роль рекламы в формировании общества и, наоборот, влияние общества на рекламу; 

- выразительные и художественно-изобразительные средства в рекламе; 

- изучение специфики языка аудиальной, визуальной и печатной рекламы; 

- изучение характера и способа работы специалистов по рекламе и профессиональных 

возможностях, которые открывает эта сфера. 

 

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной 

образовательной программы 

 
Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной 

программы, формируемой участниками образовательных отношений. 

Дисциплина (модуль) изучается в 3 семестре.  

 

3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю) 
 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы 

(формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей 

характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже. 

 

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен: 

 

Знать:  

  1) современные тенденции в рекламных технологиях, правила формирования элементов 

фирменного стиля (код компетенции ПК-3, код индикатора – ПК-3.1); 

  2) основы рекламных технологий, законы и правила эффективной рекламы, системы 

содержательных и формальных критериев оценки рекламы (код компетенции ПК-9, код 

индикатора – ПК-9.1); 

 

Уметь: 

  1) разрабатывать рекомендации по применению элементов фирменного стиля в 

производственной и офисной средах (код компетенции ПК-3, код индикатора – ПК-3.2); 

  2) выбирать необходимые методы исследования (код компетенции ПК-3, код индикатора 

– ПК-3.2); 

  3) использовать современные методы графического дизайна в рекламе, создавать 

эффективный дизайн рекламной продукции (код компетенции ПК-9, код индикатора – ПК-9.2); 

  

Владеть: 

  1) навыками применения современных рекламных технологий для разработки проектных 

идей, основанных на концептуальном и творческом подходе к решению дизайнерских задач, 

ориентированных на создание инновационной продукции, востребованную на мировом рынке 

(код компетенции ПК-3, код индикатора – ПК-3.3); 
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  2) методами рекламного проектирования (код компетенции ПК-9, код индикатора – ПК-

9.3). 

 

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей 

характеристике основной профессиональной образовательной программы. 
 

4 Объем и содержание дисциплины (модуля) 

 

4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной 

работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы 

промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) 
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Очная форма обучения 

3 ДЗ, КР 4 144 12 12   1 0,5 118,5 

Итого ДЗ, КР 4 144 12 12   1 0,5 118,5 

 

Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с 

оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы. 

 

4.2 Содержание лекционных занятий 
 

Очная форма обучения 
№ 

п/п 
Темы лекционных занятий 

3 семестр  

1 Основные понятия предмета «рекламный продукт» и «технология производства 

рекламного продукта». 

2 Рекламное обращение: виды, формы, содержание, структура и композиция, 

творческое воплощение. 

3 Выразительные и художественно-изобразительные средства в рекламе. 

. Выразительные средства речи. Речевое воздействие в рекламе. 

5 Структура и функции рекламного текста. 

6 Понятие и функции слогана. Методика написания слоганов. 

7 Современная семиотика и ее основоположники. Синтаксис. 

8 Специфика стиля рекламы. 

9 Графика. Фотографика. Типографика и обработка текстовой информации. 

10 Копирайтинг и технология "степ бай степ". 

11 Определение целей коммуникации. Эффекты коммуникации как ответная реакция 

потребителя. 
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№ 

п/п 
Темы лекционных занятий 

12 Понятия креатив и креативность. Виды креатива и гениальная творческая идея. 

Анализ проблематики рекламного творчества. 

13 Бриф и перечень основных элементов, входящих в него. 

14 Понятие «рекламный дизайн». Эстетическое измерение рекламного образа. 

15 Типологии объектов рекламного дизайна. 

16 Образ и жанр в фоторекламе. Особенности режиссерского сценария. 

17 Особенности создания телевизионной рекламы. Особенности создания рекламы для 

радио. 

18 Особенности создания наружной рекламы. Способы нанесения логотипа на 

сувенирную продукцию. 

19 Технологии производства рекламной продукции. 

 

4.3 Содержание практических занятий 

 

Очная форма обучения 
№ 

п/п 
Темы практических (семинарских) занятий 

3 семестр 

1 Рекламное обращение: виды, формы и правила создания. 

1. Основные понятия «рекламы». 

2. Рекламное обращение: виды, формы, содержание, структура и композиция, 

творческое воплощение и художественное оформление. 

3. Язык рекламы: выразительные и художественно-изобразительные средства в 

Рекламе. 

4. Выразительные средства речи. 

5. Речевое воздействие в рекламе. 

6. Рекламный текст, его цели, задачи и правила создания. 

7. Рекламный слоган, его цели, функции и правила создания. 

2 Семиотика и стилистика рекламы. 

1. Семиотика рекламы. 

2. Стилистика рекламы. 

3. Специфика языка аудиальной, визуальной и печатной рекламы. 

4. Копирайтинг. 

3 Проектирование и технологии производства рекламного продукта. 

1. Проектирование рекламной кампании, создание концепции рекламного обращения. 

2. Креатив в рекламе. 

3. Художественный и компьютерный дизайн в рекламе. 

4. Режиссура рекламы.  

5. Теория и практика фоторекламы. 

6. Основы операторского искусства и сценарного мастерства. 

7. Технологии производства рекламной продукции. 

 Итоговое занятие 

 

4.4 Содержание лабораторных работ 

 
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной 

программой. 
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4.5 Содержание клинических практических занятий 

 
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной 

программой. 

  

4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося 

 

Очная форма обучения 

 
№ 

п/п 
Виды и формы самостоятельной работы 

3 семестр 

1 Написание пояснительной записки к КР. 

2 Самостоятельное изучение литературы 

3 Подготовка к лекционным занятиям 

4 Подготовка к практическим занятиям 

5 Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение  

 

5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине 

(модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации обучающегося 

 

Очная форма обучения 

 
Мероприятия текущего контроля успеваемости  

и промежуточной аттестации обучающегося 

Максимальное 

количество баллов  

2 семестр 

Текущий  

контроль  

успеваемости 

Первый  

рубежный 

контроль 

 

Оцениваемая учебная деятельность  

обучающегося: 

Работа на практических занятиях 16 

Посещение лекционных занятий 8 

Посещение практических занятий 6 

Итого 30 

Второй 

рубежный 

контроль 

Оцениваемая учебная деятельность  

обучающегося: 

Посещение практических занятий 4 

Работа на практических занятиях 4 

Подготовка видеопрезентации 10 

Подготовка КР 12 

Итого 30 

Промежуточн

ая аттестация 

Экзамен 40 (100*) 

Защита КР 40 (100*) 

 

Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах 

оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю) 
 

Система оценивания  

результатов обучения  
Оценки 
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Система оценивания  

результатов обучения  
Оценки 

Стобалльная система оценивания 0 – 39 40 – 60 61 – 80 81 – 100 

Академическая система оценивания  

(экзамен, дифференцированный зачет, 

защита курсового проекта,  

защита курсовой работы) 

Неудовлетво

рительно 

Удовлетвори

тельно 
Хорошо Отлично 

Академическая система оценивания  

(зачет) 
Не зачтено Зачтено 

 

6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и 

технические средства обучения), необходимой для осуществления 

образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 
Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется 

учебная аудитория, оснащенная доской для написания мелом, экраном с видеопроектором 

и компьютером. 

 

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, 

необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

7.1 Основная литература 

1. Васильев, Г.А. Основы рекламы : учеб.пособие для вузов / Г.А.Васильев, 

В.А.Поляков .— М. : ЮНИТИ, 2006 .— 719с. 

2. Гусаров, Ю.В. Менеджмент рекламы : учеб.пособие / Ю.В.Гусаров .— М. : 

Экономика, 2007 .— 527с. 

3. Ибрагимов, Л.А. Маркетинг : учеб.пособие для вузов / Л.А.Ибрагимов .— М. : 

ЮНИТИ, 2008 .— 367с.  

4. Курушин, В.Д. Дизайн и реклама : самоучитель / В.Д.Курушин .— М. : ДМК Пресс, 

2006 .— 272с. 

5. Проектирование в графическом дизайне : учебник для вузов / С.А,Васин [и др.];под 

ред.С.А.Васина .— М. : Машиностроение-1, 2007 .— 320с. 

 

7.2 Дополнительная литература 

 
1. Иншакова, Н.Г. Рекламный текст: редакторский взгляд (Практикум рекламиста), М.: 

МедиаМир, 2007г. - 288с. 

2. Карпова, С.В. Международное рекламное дело: учеб. пособие, 2-е изд., перераб. и 

доп. - М.: Кнорус, 2007. - 288с. 

3. Карпова, С.В. Рекламное дело : учеб.-метод.пособие и практикум / С.В.Карпова .— 

М. : Финансы и статистика, 2007 .— 224с. 

4. Лебедев-Любимов, А.Н. Психология рекламы / А.Н.Лебедев-Любимов .— 2-е изд. — 

М.[и др.] : Питер, 2007 .— 384с 

5. Маркетинг : учебник для вузов / Н. М. Кондратенко [и др.] ; под общ. ред. Н. М. 

Кондратенко .— М. : Юрайт, 2011 .— 541 с.  

6. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник для вузов / В.А.Алексунин [и 

др.];под ред.В.А.Алексунина .— 4-е изд.,перераб.и доп. — М. : Дашков и К, 2006 .— 

716с 

7. Назайкин, А.Н. Рекламный текст в современных СМИ: практ. пособие 

(Профессиональные издания для бизнеса), М.: Эксмо, 2007. - 352с. 
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8. Николайшвили, Г.Г. Социальная реклама. Теория и практика: учеб. пособие для 

вузов, М.: Аспект Пресс, 2008. -184с. 

9. Пименов, П.А. Основы рекламы : учеб.пособие для вузов / П.А.Пименов .— М. : 

Гардарики, 2006 .— 399с. 

10. Ромат, Е.В. Реклама : [учебное пособие] / Е.В.Ромат .— 2-е изд. — М.и др. : Питер, 

2007 .— 208с. 

 

7.3 Периодические издания 
 

1. Как : журнал о графическом дизайне.  

2. Рекламные технологии : научно-практический журнал  

3. Тара и упаковка : иллюстрированный информационно-аналитический и научно-

технический журнал  

4. Курсив : журнал преднозначен для тех, кто профессионально занимается выпуском 

периодических и книжных изданий, а также производством любой печатной 

продукции, дизайнеров, специолистов компьютерных технологий  

5. ДИ (Диалог искусств) : журнал Московского музея современного искусства  

6.  DOMUS : Архитектура, интерьеры, дизайн, искусство  

7. Журнал "Рекламодатель: теория и практика".  

8. Маркетинг в России и за рубежом  

9. Альма матер (Вестник высшей школы) 

 

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля) 

 
1. http://naruzhnayareklama.ru/ (статьи о различных видах рекламы) 

2. http://tutdesign.ru/cats/books/ (блог о дизайн-графике) 

3. http://www.advesti.ru/publish/design/ (статьи о дизайне в рекламе) 

4. http://designyoutrust.com/ (статьи и блоги на связанную с дизайном тематику); 

5. http://kak.ru/ (журнал «Как»); 

6. http://rosdesign.com/design/design.htm/ (статьи о дизайне) 

 

9 Перечень информационных технологий, необходимых для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и 

свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе 

отечественного производства  
 

1. Пакет программ Open Office; 

2. Пакет программ «Мой офис». 

 

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных 

и информационных справочных систем 

 
Компьютерная справочная правовая система Консультант Плюс. 

http://tutdesign.ru/cats/books
http://www.advesti.ru/publish/design/
http://designyoutrust.com/
http://kak.ru/
http://rosdesign.com/design/design.htm

