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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является формирование знаний, умений и навыков в области организации и проведения маркетинговых исследований зарубежных рынков.

Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

- изучение форм и методов проведения маркетинговых исследований зарубежных рынков;
- научить студентов использовать результаты маркетинговых исследований для выработки маркетинговой стратегии предприятия, обеспечивающей успех на зарубежных рынках.
2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной программы, формируемой участниками образовательных отношений.
Дисциплина (модуль) изучается в 1 семестре. 
3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 

1) основы маркетинга и специфику международного маркетинга (код компетенции –ПК-6, код индикатора – ПК-6.1); 

2) основы планирования и организации маркетинговых исследований зарубежных рынков (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.1);

3) теоретические основы статистического анализа, прогнозирования и методику формирования  внешнеторговых цен (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.1)

Уметь: 

1) формировать комплекс международного маркетинга (код компетенции – ПК-6, код индикатора – ПК-6.2)
2) составлять программу исследований и проводить самостоятельные маркетинговые исследования зарубежных рынков (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.2);
3) осуществлять сбор и анализ информации о конъюнктуре зарубежных рынков и о маркетинговой деятельности организации (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.2)
Владеть:

1) навыками анализа и оценки эффективности маркетинговых мероприятий (код компетенции – ПК-6, код индикатора – ПК-6.3); 
2) навыками проведения маркетинговых исследований зарубежных рынков (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.3),

3) навыками применения методов статистического анализа, прогнозирования, экономического обоснования цен (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.3).
Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

4 Объем и содержание дисциплины (модуля)
4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	1
	ДЗ, КР
	4
	144
	24
	24
	-
	-
	1
	0,5
	94,5

	Итого
	–
	4
	144
	24
	24
	-
	-
	1
	0,5
	94,5

	Заочная форма обучения

	1
	ДЗ, КР
	4
	144
	2
	8
	-
	-
	1
	0,5
	132,5

	Итого
	–
	4
	144
	2
	8
	-
	-
	1
	0,5
	132,5


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
4.2 Содержание лекционных занятий

Очная форма обучения

	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	1 семестр 

	1
	Содержание маркетинговых исследований зарубежных рынков

	2
	Характеристика маркетинговых исследований и методология маркетинговых исследований зарубежных рынков

	3
	Направления и задачи маркетинговых исследований зарубежных рынков

	4
	Этапы проведения маркетинговых исследований зарубежных рынков

	5
	Применение методов сетевого планирования и управления при планировании маркетинговых исследований зарубежных рынков

	6
	Методы получения маркетинговой информации

	7
	Экспертная оценка отношения к продукту

	8
	Сравнительные оценки в конкурентном анализе

	9
	Методы анализа неравномерности распределения объема

	10
	Статистические основы сегментации

	11
	Методические основы позиционирования

	12
	Методы анализа взаимосвязи в маркетинге


Заочная форма обучения

	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	1 семестр 

	1
	Содержание маркетинговых исследований зарубежных рынков


4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

Очная форма обучения

	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	1 семестр 

	1
	Сетевое планирование маркетинговых исследований зарубежных рынков 

	2
	Методы прогнозирования конъюнктуры международных товарных рынков

	3
	Организация проведения опросов потребителей на зарубежных рынках

	4
	Методы оценки конкурентоспособности продукции на внешнем рынке

	5
	Анализ маркетинговых возможностей предприятия на зарубежных рынках

	6
	Изучение международной рекламной практики


Заочная форма обучения

	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	1 семестр 

	1
	Сетевое планирование маркетинговых исследований зарубежных рынков 

	2
	Методы прогнозирования конъюнктуры международных товарных рынков

	3
	Организация проведения опросов потребителей на зарубежных рынках

	4
	Методы оценки конкурентоспособности продукции на внешнем рынке


4.4 Содержание лабораторных работ

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой
4.5 Содержание клинических практических занятий

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой
4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения

	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	1 семестр 

	1
	 Подготовка отчета по самостоятельной работе и презентации

	2
	 Подготовка к практическим занятиям

	3
	 Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение

	4
	 Выполнение курсовой работы


Заочная форма обучения

	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	1 семестр 

	1
	 Выполнение курсовой работы

	2
	 Подготовка к практическим занятиям

	3
	 Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

Очная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	1 семестр 

	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	
	Работа на практических занятиях
	10

	
	
	Выполнение контрольной работы
	10

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	5

	
	
	Работа на практических занятиях
	10

	
	
	Подготовка отчета по самостоятельной работе
	15

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	    ДЗ
	40 (100*)

	
	Защита курсовой работы
	100


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Заочная форма обучения 

	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	1семестр

	Текущий

контроль

успеваемости
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	Работа на практических занятиях
	20

	
	Выполнение контрольной работы
	30

	
	Итого
	60

	Промежуточная аттестация
	Дифф. зачет
	40 (100*)

	
	Защита курсовой работы
	100


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости
Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 

результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 

(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 

защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 

(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено


6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория, оснащенная видеопроектором, настенным экраном, компьютером или учебной доской.
7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
7.1 Основная литература
1. Шевченко Д.А. Основы современного маркетинга [Электронный ресурс]: учебник / Д.А. Шевченко.— Электрон. текстовые данные.— Москва: Дашков и К, 2021. — 614 с.  – Режим доступа: https://www.iprbookshop.ru/107812.html – ЭБС «IPRbooks», по паролю

2. Мансуров Р.Е. Технологии маркетинга [Электронный ресурс]: практикум/ Р.Е. Мансуров.— Электрон. текстовые данные.— Москва, Вологда: Инфра-Инженерия, 2021.— 184 c.— Режим доступа: https://www.iprbookshop.ru/115224.html — ЭБС «IPRbooks», по паролю

7.2 Дополнительная литература

1. Багиев, Г.Л. Маркетинг : учебник для вузов / Г.Л.Багиев,В.М.Тарасевич,Х.Анн .— 3-е изд.,перераб.и доп. — М.[и др.] : Питер, 2007 .— 736с. — (Учебник для вузов) .— Библиогр.в конце кн. — ISBN 978-5-469-00482-0 /в пер./  7 экз.

2. Беляевский, И.К. Маркетинговое исследование:информация,анализ,прогноз : учеб.пособие для вузов / И.К.Беляевский .— М. : Финансы и статистика, 2008 .— 320с. — Библиогр.в конце кн. — ISBN 978-5-279-02220-5   5 экз. 

3. Божук, С. Г. Маркетинговые исследования / С. Г. Божук, Л. Н. Ковалик .— М. : Питер, 2003 .— 298 с. : ил. — (Маркетинг для профессионалов) .— Дар администрации ТулГУ ТулГУ : 1299423 .— Библиогр.: с. 297-298 .— ISBN 5-94723-357-6 (в пер.) . 1 экз.

4. Мхитарян С.В. Маркетинговые информационные системы [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Мхитарян С.В.— Электрон. текстовые данные.— М.: Евразийский открытый институт, 2012.— 134 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10767. — ЭБС «IPRbooks», по паролю

5. Невоструев П.Ю. Маркетинг и маркетинговые исследования [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Невоструев П.Ю.— Электрон. текстовые данные.— М.: Евразийский открытый институт, 2011.— 48 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10711. — ЭБС «IPRbooks», по паролю

6. Соловьев, Б. А. Маркетинг : учебник для вузов / Б. А. Соловьев, А. А. Мешков, Б. В. Мусатов ; РЭА им. Г. В. Плеханова .— М. : ИНФРА-М, 2010 .— 336 с. — (Высшее образование) .— Библиогр.: с. 335 .— ISBN 978-5-16-003647-2 (в пер.) .         10 экз.

7. Голубков, Е. П. Маркетинг для профессионалов: практический курс : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / Е. П. Голубков. — М. : Издательство Юрайт, 2016. — 474 с. — Серия: Бакалавр и магистр. Академический курс.  – Режим доступа: http://biblio-online.ru/viewer/24466952-9C57-42C3-AF22-CD17220D1954#/  – ЭБС издательства «Юрайт», по паролю  

8. Коротков А.В. Маркетинговые исследования [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Коротков А.В.— Электрон. текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012.— 304 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10519. — ЭБС «IPRbooks», по паролю

9. Сафронова Н.Б. Маркетинговые исследования [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Сафронова Н.Б., Корнеева И.Е.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2012.— 296 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10939. — ЭБС «IPRbooks», по паролю

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1. Электронный читальный зал "БИБЛИОТЕХ"  - Режим доступа: https://tsutula.bibliotech.ru/ 
2. ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/  
3. ЭБС издательства «Юрайт».- Режим доступа: http://biblio-online.ru
4. Научная Электронная Библиотека  eLibrary - библиотека электронной периодики.- Режим доступа: http://elibrary.ru/
5. НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа, режим доступа http://cyberleninka.ru/
6. Единое окно доступа к образовательным ресурсам: портал [Электронный ресурс]. - Режим доступа : http://window.edu.ru.
9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)
9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 

1. Текстовый редактор Microsoft Word;

2. Программа для работы с электронными таблицами Microsoft Excel;

3. Программа подготовки презентаций Microsoft PowerPoint.
4. Пакет офисных приложений «МойОфис».
9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем

1. Компьютерная справочная правовая система «КонсультантПлюс».
2. ВЭД-Инфо.
