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1. Цель и задачи освоения дисциплины (модуля) 
Целью освоения дисциплины (модуля) является формирование теоретических знаний и практических умений и приобретение навыков применения полученных знаний и умений в маркетинговой деятельности предприятий строительства.  
Задачами освоения дисциплины являются: 
- овладение необходимыми теоретическими знаниями в области маркетинга в строительстве;  
-  формирование умений в проведении маркетинговых исследований;  
-  формирование умений в разработке маркетинговых стратегий;
- формирование умений в оперативном управлении маркетинговой деятельностью предприятий строительства. 

[bookmark: _Toc291671557][bookmark: _Toc483846539]2. Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

[bookmark: _Toc291671558]Дисциплина (модуль) относится к базовой части основной профессиональной образовательной программы.

Дисциплина (модуль) изучается в 5 семестре.

[bookmark: _Toc483846541]3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями), установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:

Знать:
  - теоретические и практические подходы к проведению маркетингового исследования (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.1);
 
Уметь: 
- анализировать внутреннюю и внешнюю маркетинговую среду предприятия, выявляя ее ключевые элементы и оценивать степень их влияния на результаты деятельности предприятия; делать грамотные о потенциале предприятия для обеспечения конкурентоспособности производимой продукции, работ (услуг) (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.2);
Владеть: 
 - теоретическими и практическими подходами к проведению маркетингового исследования (код компетенции – ПК-9, код индикатора – ПК-9.3);

[bookmark: _Toc506287678][bookmark: _Toc506808510][bookmark: _Toc506809232][bookmark: _Toc506880723][bookmark: _Toc506885511][bookmark: _Toc509404379]Полные наименования компетенций представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
4 Объем и содержание дисциплины (модуля)

4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы
в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	5
	Э
	4
	144
	32
	16
	
	
	2
	0,25
	93,75

	Итого
	
	4
	144
	32
	16
	
	
	2
	0,25
	93,75

	Очно-заочная форма обучения

	5
	Э
	4
	144
	16
	16
	
	
	2
	0,25
	109,75

	Итого
	
	4
	144
	16
	16
	
	
	2
	0,25
	109,75


[bookmark: _Toc506287680][bookmark: _Toc506808516][bookmark: _Toc506809238][bookmark: _Toc506880729][bookmark: _Toc506885517][bookmark: _Toc509404383][bookmark: _Toc347846881][bookmark: _Toc347848399][bookmark: _Toc317175190][bookmark: _Toc347846882][bookmark: _Toc347848400]

Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

[bookmark: _Hlk5744387]4.2 Содержание лекционных занятий

Очная форма обучения
	№
п/п
	Темы лекционных занятий

	5 семестр

	1
	Основы концепции промышленного маркетинга

	2
	Модель работы предприятия на промышленном рынке

	3
	Организация маркетинговой службы на промышленных предприятиях

	4
	Информационное обеспечение предприятия на промышленном рынке

	5
	Покупательское поведение организаций

	6
	Формирование стратегии промышленного маркетинга

	7
	Товарная политика промышленного предприятия

	
	Организация системы сбыта и управление логистикой на промышленных рынках





Очно-заочная форма обучения
	№
п/п
	Темы лекционных занятий

	5 семестр

	1
	Основы концепции промышленного маркетинга

	2
	Модель работы предприятия на промышленном рынке

	3
	Организация маркетинговой службы на промышленных предприятиях

	4
	Информационное обеспечение предприятия на промышленном рынке

	5
	Покупательское поведение организаций

	6
	Формирование стратегии промышленного маркетинга

	7
	Товарная политика промышленного предприятия

	
	Организация системы сбыта и управление логистикой на промышленных рынках



4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

[bookmark: _Hlk5744646]Очная форма обучения

	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	5 семестр

	1
	Оценка уровня организации системы управления

	2
	Построение организационной структуры управления производственного предприятия

	3
	Роль моделирования в процессе принятия перспективных управленческих решений

	4
	Сегментирование рынка

	5
	Оценка конкурентоспособности изделия

	6
	Прогнозирование спроса на продукцию по методу экстраполяции динамич. ряда

	7
	Потребительские рынки и покупательское поведение


Очно-заочная форма обучения
	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	5 семестр

	1
	Сегментирование рынка

	2
	Оценка конкурентоспособности изделия

	3
	Прогнозирование спроса на продукцию по методу экстраполяции динамич. ряда

	4
	Потребительские рынки и покупательское поведение



[bookmark: _Toc413763576][bookmark: _Toc425253211]4.4 Содержание лабораторных работ
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.5 Содержание клинических практических занятий
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
 
4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	5 семестр

	1
	Изучение дополнительного материала с применением учебно-методической литературы, основной, дополнительной литературы, интернет-источников

	2
	Подготовка к практическим занятиям

	3
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение 



Очно-заочная форма обучения
	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	5 семестр

	1
	Изучение дополнительного материала с применением учебно-методической литературы, основной, дополнительной литературы, интернет-источников

	2
	Выполнение контрольно-курсовой работы

	3
	Подготовка реферата

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение 


Заочная форма обучения
	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	5 семестр

	1
	Выполнение контрольно-курсовой работы 

	2
	Самостоятельное изучение теоретического материала дисциплины  

	3
	Подготовка к практическим занятиям

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение



5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

[bookmark: _Hlk5461615]Очная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 
и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	5 семестр

	Текущий 
контроль 
успеваемости
	Первый 
рубежный
контроль

	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	
	Работа на практических занятиях
	20

	
	
	Итого
	30

	
	Второй
рубежный
контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	6

	
	
	Работа на практических занятиях
	24

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	экзамен
	40 (100*)


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Очно-заочная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 
и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	5 семестр 

	Текущий 
контроль 
успеваемости
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	Посещение лекционных занятий
	15

	
	Подготовка реферата
	25

	
	Выполнение контрольно-курсовой работы
	20

	
	Итого
	60

	Промежуточная аттестация
	экзамен
	40 (100*)


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости
[bookmark: _GoBack]Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 
результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 
(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 
защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 
(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено



[bookmark: _Hlk5737374]6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория, оснащенная видеопроектором, настенным экраном (лекционные занятия). 
Для проведения промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория.

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)

[bookmark: _Toc506926047]7.1 Основная литература

1. Баранов А.А. Инновационные технологии эффективного маркетинга и конкурентоспособность: учебное пособие / А. А. Баранов, Л. А. Васин. — Тула: Изд-во ТулГУ, 2015. — 71 с. – 3 экз. 
2. Мазилкина Е.И. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности (2-е издание) [Электронный ресурс]: учебник/ Мазилкина Е.И.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2017. — 300 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/57160.html. — ЭБС «IPRbooks»  
3. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности [Электронный ресурс]: учебник/ В.Т. Гришина [и др.]. — Электрон. текстовые данные. — М.: Дашков и К, 2016. — 446 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/60439.html. — ЭБС «IPRbooks» 
4. Сафронова Н.Б. Маркетинговые исследования [Электронный ресурс]: учебное пособие / Сафронова Н.Б., Корнеева И.Е. — Электронные текстовые данные. — М.: Дашков и К, 2015. — 296 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10939.html. — ЭБС «IPRbooks»
5. Шабашова Л.А. Маркетинг промышленного предприятия [Электронный ресурс]: учебное пособие / Шабашова Л.А. — Электрон. текстовые данные. — Симферополь: Университет экономики и управления, 2016. — 154 c. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/54707.html. — ЭБС «IPRbooks» 
[bookmark: _Toc483846560]
7.2. Дополнительная литература
1. Жук Е.С. Стратегический маркетинг [Электронный ресурс]: учебник/ Жук Е.С., Кетова Н.П.— Электронные текстовые данные.— Ростов-на-Дону: Южный федеральный университет, 2011.— 203 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/47144.html.— ЭБС «IPRbooks»
2. Нуралиев С.У. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебник/ Нуралиев С.У., Нуралиева Д.С. - Электрон. текстовые данные. - Москва: Дашков и К, 2013. - 362 c. - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/14064.- ЭБС «IPRbooks», по паролю. 
3. Управление маркетингом [Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 061500 «Маркетинг»/ Н.Д. Эриашвили [и др.].— Электрон. текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017.— 463 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/71205.html.— ЭБС «IPRbooks» 


8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. http://institutiones.com/publications.html - статьи и публикации по экономике (экономический портал).
2. http://www.finansy.ru/st/ - статьи, исследования и рабочие материалы по экономическим дисциплинам.
3. http://www.m-economy.ru/ - проблемы современной экономики.

[bookmark: _Toc506287682][bookmark: _Toc506808520][bookmark: _Toc506809243][bookmark: _Toc506880734][bookmark: _Toc506885523][bookmark: _Toc509404385]9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 

1. Текстовый редактор Microsoft Word;
2. Программа для работы с электронными таблицами Microsoft Excel
3. Пакет офисных приложений «МойОфис»

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем

1. Компьютерная справочная правовая система КонсультантПлюс.
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