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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является изучение медиаиндустрии в России и за рубежом как составляющей современного бизнеса, формирование умений и навыков самостоятельного планирования формата, платформы, концепции и контента медиапродукта. 
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:
- развитие навыков самостоятельного творчества и обучения;
- развитие способности планировать и реализовывать выпуск медиапродукта и маркетинговую стратегию;
- владение навыками исследования аудитории СМИ.

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина (модуль) относится к обязательной части основной профессиональной образовательной программы.
Дисциплина (модуль) изучается в 3 семестре. 

3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 
1) принципы поиска, отбора и обобщения информации (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.1.);
2) стадии формирования проектной команды, способы поддержания баланса интересов участников команды (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.1.);
3)законы, правила и алгоритмы создания востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем (код компетенции – ОПК-1, код индикатора– ОПК-1.1.);
4) состояние и потребности современного российского общества, основные формы организации сотрудничества СМИ с представителями различных сегментов общества, участвует в организации общественных обсуждений, дискуссий, подготовке материалов и передач с участием аудитории, интерактивных коммуникационных проектов (код компетенции – ОПК-4, код индикатора – ОПК-4.1.);
5)тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира; принципы функционирования современного демократического общества, механизмы социальных процессов и отношений, основные социальные регуляторы, суть процесса стратификации, основные характеристики социального состава населения современной России; понимает социальную природу журналистики, знает комплекс социальных функций СМИ; понимает социальный смысл участия представителей различных сегментов общества (социальных слоев и групп, гражданских объединений) в функционировании СМИ, важность выражения общественного мнения в СМИ, знает основные методы его изучения, владеет способами его представления в СМИ и организации общественного диалога (код компетенции – ОПК-5, код индикатора – ОПК-5.1.);
6) состояние современных технических средств и информационно-коммуникационных технологий, используемых в печати, телевидении, радиовещании, интернет-СМИ, мобильных медиа (код компетенции – ОПК-6, код индикатора – ОПК-6.1.);
7) принципы социальной ответственности, основы теории коммуникации, специфику журналистики, ее функции и принципы, особенности массовой информации, понимает вза-имосвязанность проблем свободы и социальной ответственности в журналистике, важность следования принципам информационной безопасности; понимает сущность и специфику журналистской профессии, знает важнейшие социальные роли журналиста, особенности необходимых личностных и профессиональных качеств (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.1.);

Уметь: 
1)критически анализировать проблемные ситуации и вырабатывать стратегию действий (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.2.);
2) разрабатывать командную стратегию для достижения поставленной цели (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.2.);
3)использовать элементы разных уровней русского, иностранного языков и иных знаковых систем для создания медиатекств и медиапродуктов (код компетенции – ОПК-1, код индикатора– ОПК-1.2.);
4) учитывать состояние и потребности современного российского общества в своей профессиональной деятельности; осуществлять профессиональную деятельность с учетом специфики средства массовой информации, готовить журналистские материалы в соответствии с их форматами и особенностями аудитории, осуществлять взаимодействие с ней. Оперативно готовит журналистские материалы, используя адекватные языковые и другие изобразительновыразительные средства с учетом типа СМИ и его аудитории, принятыми в нем форматами, стандартами и технологическими требованиями в разных жанра (код компетенции – ОПК-4, код индикатора – ОПК-4.2.);
5)учитывать политические и экономические механизмы медиакоммуникационных систем региона, специфику их функционирования, а также характер правовых и этических норм их регулирования (код компетенции – ОПК-5, код индикатора – ОПК-5.2.);
6) использовать в профессиональной деятельности цифровые и IT–технологии, цифровую технику, пользоваться основными операционными системами, программным обеспечением, необходимым для создания и обработки текстов, визуальной, аудио- и аудиовизуальной информации, цифровыми устройствами ввода текстовой, графической, аудио- и аудиовизуальной информации, системами передачи и обмена информации, умеет использовать в профессиональной работе мобильную связь (код компетенции – ОПК-6, код индикатора – ОПК-6.2.);
7) учитывать принципы социальной ответственности в своей профессиональной деятельности, понимать важность соблюдения основных требований, предъявляемых к информации СМИ (точность, достоверность, наличие ссылок на источники информации, разгра-ничение фактов и оценок, плюрализм мнений и точек зрения, баланс интересов), следует этим принципам при подготовке публикаций (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.2.);

Владеть: 
1)методами критического анализа и системного подхода для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.3.);
2) методами организации и управления коллективом (код компетенции – УК-3, код индикатора – УК-3.3.);
[bookmark: _Toc506287678][bookmark: _Toc506808510][bookmark: _Toc506809232][bookmark: _Toc506880723][bookmark: _Toc506885511][bookmark: _Toc509404379]3) устной, письменной речью на руссом и иностранном языках, а также навыками работы в иных знаковых системах и стилистического маркирования в рамках устной и письменной речи на русском и иностранном языках (код компетенции – ОПК-1, код индикатора– ОПК-1.3.);
4) приемами и способами создания медиапродукта, который отвечает запросам и потребностям общества и аудитории в профессиональной деятельности; навыками исполь-зования различных программных средств и работы в Интернете, работы с базами данными и ис-пользовать интернет-ресурсы с учетом особенностей целевой аудитории (код компетенции – ОПК-4, код индикатора – ОПК-4.3.);
5) приемами и способами создания медиапродукта с учетом тенденций развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира и исходя из политических и эко-номических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования; первичными знаниями в определенных сферах жизни общества (экономика, политика, право, культура, социальная сфера и т.п.), которые являются объектом освещения в СМИ разных типов и с которыми связано тематическое содержание журналистских публикаций, умеет использо (код компетенции – ОПК-5, код индикатора – ОПК-5.3.);
6) приемами и способами создания медиапродукта с учетом современных технических средств и информационно-коммуникационных технологий, методами агрегации, переупаковки и ретрансляции информации, полученной из Интернета, от информационных агентств, аудитории, органов управления, неправительственных организаций, служб изучения общественного мнения, рекламных и ПР-агентств и т.д. и умеет в рамках должностных обязанностей выполнять такие виды работ (код компетенции – ОПК-6, код индикатора – ОПК-6.3.);
7) навыками эффективного осуществления профессиональной деятельности, основываясь на принципах социальной ответственности (код компетенции – ОПК-7, код индикатора – ОПК-7.3.).
Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

4 Объем и содержание дисциплины (модуля)

4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы
в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	3
	Э
	4
	144
	12
	36
	–
	–
	2
	0,25
	93,75

	Итого
	Э
	4
	144
	12
	36
	–
	–
	2
	0,25
	93,75


[bookmark: _Toc506287680][bookmark: _Toc506808516][bookmark: _Toc506809238][bookmark: _Toc506880729][bookmark: _Toc506885517][bookmark: _Toc509404383][bookmark: _Toc347846881][bookmark: _Toc347848399][bookmark: _Toc317175190][bookmark: _Toc347846882][bookmark: _Toc347848400]Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

4.2 Содержание лекционных занятий

[bookmark: _Hlk5744387]Очная форма обучения
	[bookmark: _Hlk5483336]№
п/п
	Темы лекционных занятий

	3 семестр

	1
	.Основные подходы к определению концепта медиапланирования

	2
	Теоретические аспекты исследования аудитории СМИ

	3
	Технологические параметры исследования аудитории СМИ

	4
	Основные показатели медиапланирования

	5
	Разработка медиаплана: логика процесса, цели и задачи, технологии и техники

	6
	Стратегии и тактики медиапланирования. Оценка эффективности медиаплана



4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

[bookmark: _Hlk5744646]Очная форма обучения
	№
п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	3 семестр

	1
	.Основные подходы к определению концепта медиапланирования

	2
	Теоретические аспекты исследования аудитории СМИ

	3
	Технологические параметры исследования аудитории СМИ

	4
	Основные показатели медиапланирования

	5
	Разработка медиаплана: логика процесса, цели и задачи, технологии и техники

	6
	Стратегии и тактики медиапланирования. Оценка эффективности медиаплана



4.4 Содержание лабораторных работ
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.5 Содержание клинических практических занятий
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.

4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№
п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	3семестр

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Разработка медиаплана

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


[bookmark: _Toc413763576][bookmark: _Toc425253211]
5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

[bookmark: _Hlk5461615]Очная форма обучения 
	Мероприятия текущего контроля успеваемости 
и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	1семестр

	Текущий 
контроль 
успеваемости
	Первый 
рубежный
контроль

	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	3

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	18

	
	
	Разработка медиаплана
	9

	
	
	Итого
	30

	
	Второй
рубежный
контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 
обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	3

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	18

	
	
	Разработка медиамикса
	9

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Экзамен
	40 (100*)


* В случае отказа обучающего от результатов рубежного контроля

Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 
результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 
(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 
защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 
(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено



[bookmark: _Hlk5737374]6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория, оснащенная меловой доской, ноутбуком, проектором, экраном.

7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
[bookmark: _Toc506926047]
7.1 Основная литература
1. Иваницкий, В. Л. Основы бизнес-моделирования СМИ [Электронный ресурс] : учебное пособие для академического бакалавриата / В. Л. Иваницкий. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 253 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс. Модуль.). — ISBN 978-5-534-01236-1. - Режим доступа:   https://biblio-online.ru/book/A3226321-9EF1-4DD2-A7B4-7E9AA9C73464/osnovy-biznes-modelirovaniya-smi , по паролю.  – ЭБС «Юрайт».
2. Бузин, В. Н. Медиапланирование. Теория и практика : учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Психология», «Социология», «Журналистика» / В. Н. Бузин, Т. С. Бузина. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 492 c. — ISBN 978-5-238-01769-3. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/81796.html (дата обращения: 31.10.2019). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
3. Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 2-е изд. — М. : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 180 c. — ISBN 978-5-394-01550-2. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/75216.html (дата обращения: 31.10.2019). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
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7.2 Дополнительная литература
[bookmark: _Toc347846884][bookmark: _Toc347848402]1. Основы журналистской деятельности [Электронный ресурс] :  учебник для академического бакалавриата / С. Г. Корконосенко [и др.] ; под ред. С. Г. Корконосенко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 332 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-00590-5. - Режим доступа:    https://biblio-online.ru/book/ 5BBF29BF-3F94-4732-BAEF-9A7062EA3A02/osnovy-zhurnalistskoy-deyatelnosti, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».
2. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]  :  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва :Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. - Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».
3. Спиридонова, Е. А. Управление инновациями [Электронный ресурс]  : учебник и прак-тикум для бакалавриата и магистратуры / Е. А. Спиридонова. — Москва :Юрайт, 2018. — 298 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-06608-1. – Режим до-ступа:https://biblio-online.ru/book/9904DCC5-5C4D-460C-BA44-76819D83B2FD/upravlenie-innovaciyami, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».
4. Долганова, О. И. Моделирование бизнес-процессов [Электронный ресурс]   : учебник и практикум для академического бакалавриата / О. И. Долганова, Е. В. Виноградова, А. М. Лоба-нова ; под ред. О. И. Долгановой. — Москва :Юрайт, 2018. — 289 с. — (Серия : Бакалавр. Ака-демический курс). — ISBN 978-5-534-00866-1. – Режим доступа:https://biblio-online.ru/book/F2743D07-D00B-40E6-A294-F822D91385F0/modelirovanie-biznes-processov, по па-ролю.  – ЭБС «Юрайт».
5. Иваницкий, В. Л. Основы бизнес-моделирования сми [Электронный ресурс]  : учебное пособие для академического бакалавриата / В. Л. Иваницкий. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва :Юрайт, 2018. — 253 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс. Модуль.). — ISBN 978-5-534-01236-1. – Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/A3226321-9EF1-4DD2-A7B4-7E9AA9C73464/osnovy-biznes-modelirovaniya-smi , по паролю.  – ЭБС «Юрайт».
6. Gr. Взаимодействие бизнеса и органов власти [Электронный ресурс]   : учебник и прак-тикум для бакалавриата и магистратуры / Е. И. Марковская [и др.] ; под ред. Е. И. Марковской. — Москва : Юрайт, 2018. — 304 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-8762-1. – Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/5A7215E0-B75F-4C8A-9078-0632F65F35C2/gr-vzaimodeystvie-biznesa-i-organov-vlasti, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1.	www.russcomm.ru – Российская коммуникативная ассоциация
2.	http://www.mediascope.ru – Портал научных исследований СМИ  и методик журна-листского образования «Медиаскоп»
3.	http://www.fapmc.ru – Федеральное Агентство по печати и массовым коммуникациям:  
4.	www.pressclub.host.ru – Международный пресс-клуб
5.	www.CMI.ru – Средства массовой информации в Интернете 
6.	http://huminf.tsu.ru – Открытый междисциплинарный электронный журнал «Гуманитарная информатика»
7.	http://www.soob.ru – Журнал «Со-общение»
8.	www.SOVETNIK.ru – Журнал «Советник»
9.	http://www.relga.ru – Научно-культурологический журнал 
10.	www.rupr.ru – Всероссийский научно-популярный журнал «PR в России»
11.	www.gazeta.ru – Газета.ru
12.	http://www.edu.ru – Российское образование: федеральный портал
13.	http://club.fom.ru – Фонд «Общественное мнение»
14.	http://library.tsu.tula.ru/news/ebs.htm – Ресурсы научной библиотеки Тульского госу-дарственного университета
15.	http://www.psychology.ru/library – Психологическая библиотека
16.	http://www.gramota.ru – Грамота. Ру
17.	http://philosophy.ru – Философская библиотека
18.	http://www.auditorium.ru – Российская национальная библиотека

[bookmark: _Toc506287682][bookmark: _Toc506808520][bookmark: _Toc506809243][bookmark: _Toc506880734][bookmark: _Toc506885523][bookmark: _Toc509404385]9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)

9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 
[bookmark: _GoBack]1. Windows 7 Professional N and KN (Сублиц. договор №Tr000141756 от 15.05.2017, до 30.04.2020);
2. Пакет офисных приложений «МойОфис Профессиональный» (лицензионный (сублицензионный) договор №ПО-051218-04 от 05.12.2018);
3. Mozilla Firefox (свободно распространяемое программное обеспечение);
4. Антивирусное средство Dr. Web Security Desktop (Лицензионный (сублицензионный) договор №ЗЦ/18-075 от 21.12.2018 до 21.12.2019);
5. Calalculate Linux Desktor 18.12 Xfee (свободно распространяемое программное обеспечение); 
6. LibreOffice 5.0 (свободно распространяемое программное обеспечение);
7. GIMP 2 (свободно распространяемое программное обеспечение);
8. PSPP (свободно распространяемое программное обеспечение);
9. Yandex (свободно распространяемое программное обеспечение);
10. Google Chrome  (свободно распространяемое программное обеспечение);
11. 7-zip (Россия) (свободно распространяемое программное обеспечение);
12. Adobe Reader (свободно распространяемое программное обеспечение)

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем
1. Компьютерная справочная правовая система Консультант Плюс.
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