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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

3 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.1
1.  Отметьте правильный ответ.

В соответствии с Законом РФ «Об авторском праве и смежных правах» автором рекламного слогана может быть:

а) только физическое лицо;

б) только юридическое лицо;

в) физическое и юридическое лицо;

г) только рекламное агентство.

2. Отметьте правильный ответ.

Какие группы перечисленных характеристик относятся к квалификационным характеристикам специалиста по связям с общественностью? 

а) владеть навыками разработки проектов; знать основы социальной психологии и владеть навыками проведения социально-психологических тренингов; уметь устанавливать связи с людьми и организациями, располагающими важными сведениями, источниками информации;

б) знать основы конфликтологии и социальной психологии и владеть навыками работы в кризисных ситуациях; постоянно изучать аудиторию, учитывать ее настроение; владеть навыками разработки проектов;

в) уметь устанавливать связи с людьми и организациями, располагающими важными сведениями, источниками информации; знать основы конфликтологии и социальной психологии и владеть навыками работы в кризисных ситуациях; владеть навыками разработки проектов;

г) уметь устанавливать связи с людьми и организациями, располагающими важными сведениями, источниками информации; знать основы конфликтологии и социальной психологии и владеть навыками работы в кризисных ситуациях.
3.Отметьте правильный ответ.

В соответствии со статьей 4 Федерального закона «О рекламе» законодательство Российской Федерации о рекламе состоит из:

а) федерального закона «О рекламе»;

б) федерального закона «О рекламе» и принятых в соответствии с ним иных федеральных законов;

в) федерального закона «О рекламе» и принятых в соответствии с ним нормативно-правовые акты субъектов РФ;

г) федерального закона «О рекламе» и принятых в соответствии с ним муниципальных нормативно-правовых актов.

4. Отметьте правильный ответ.

 Реклама взрывчатых веществ и материалов (кроме пиротехнических изделий) в Российской Федерации

а) полностью запрещена;

б) запрещена в телепрограммах и телепередачах;

в) разрешена только в специализированных печатных изданиях;

г) полностью разрешена.

5. PR-текст – это: 

a) Выраженное в письменной форме на бумажном носителе упорядоченное и завершенное словесное целое, которое содержит PR-информацию, инициируется базисным субъектом PR и адресуется только печатным СМИ; 

б) Выраженное в письменной форме на бумажном носителе упорядоченное и завершенное словесное целое, которое, содержит PR-информацию, инициируется базисным субъектом PR и адресуется только электронным СМИ; 

в) Выраженное в письменной форме на бумажном носителе упорядоченное и завершенное словесное целое, которое, содержит PR-информацию, инициируется базисным субъектом PR; 

г) Выраженное в письменной форме на бумажном носителе упорядоченное и завершенное словесное целое, которое, содержит PR-информацию, инициируется базисным субъектом PR и адресуется СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.2)

1. Опираясь на Закон РФ «О средствах массовой информации», определите, какие положения закона имеют непосредственное отношение и к регулированию –деятельности в области рекламы и связей с общественностью.

2. Что представляет собой система защиты коммерческой тайны в организации?
3. Проанализируйте содержательные, композиционные, структурные требования к обязательным элементам пресс-релиза. Обоснуйте необходимость их применения на практике.
4. Является ли вывеска с названием «Стройматериалы», расположенная над входом в помещение аптеки, информационной вывеской? Аргументируйте ответ.
5. В журнале опубликовано интервью с директора фирмы «К» в усеченном виде. Насколько журналист имеет право корректировать ответы участника интервью? 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.3)
1. Газета, опубликовавшая рекламу товара, подлежащего обязательной сертификации, без сопровождения ее пометкой установленной формы, получила от антимонопольного органа предписание о прекращении нарушения требования пункта 4 статьи 5 Федерального закона «О рекламе». Является ли правомерным такое предписание в данном случае?
2. Рекламное агентство по заказу фирмы, занимающейся производством слабоалкогольной продукции, создало видеоролик, где девушка медленно пьет пиво из запотевшего бокала. Данная реклама не понравилась заказчику, поэтому он обратился к услугам другого агентства, которое сделало похожую рекламу, где другая девушка точно так же медленно пьет из запотевшего бокала пиво. В результате первое агентство обратилось в судебные органы с иском о нарушении своих авторских прав на данный ролик. Оцените правомочность данного иска.
3. В чем заключается роль PR-подразделений в процессе организации доверительных взаимоотношений компании с целевой аудиторией в свете Закона РФ «О защите прав потребителей»?
4. Рекламное агентство по заказу фирмы, занимающейся производством слабоалкогольной продукции, создало видеоролик, где девушка медленно пьет пиво из запотевшего бокала. Данная реклама не понравилась заказчику, поэтому он обратился к услугам другого агентства, которое сделало похожую рекламу, где другая девушка точно так же медленно пьет из запотевшего бокала пиво. В результате первое агентство обратилось в судебные органы с иском о нарушении своих авторских прав на данный ролик. Оцените правомочность данного иска.

5. Какие положения Российского Кодекса этических принципов вступают противоречие с реальной практикой?

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

3 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.1
1. Каков максимально допустимый объем рекламы, распространяемой в телепрограмме в течение часа (в процентах от общего времени вещания)?

а) 10%;

б) 15%;

в) 20%;

г) 25%.

 
2. Отметьте правильный ответ.

К профессиональной тайне не относится: 

а) банковская тайна; 

б) военная тайна; 

в) врачебная тайна;

 г) служебная тайна.
3. Отметьте правильный ответ.

В какой статье Конституции РФ средствам массовой информации гарантируется недопустимость цензуры: 

а) ст. 25; 

б) ст. 49; 

в) ст. 29; 

г) ст. 50. 

4. Отметьте правильный ответ.

Реклама основанных на риске игр, пари в телепрограммах

а) допускается круглосуточно; 

б) допускается с 22 до 7 часов местного времени;

в) допускается с 23 до 8 часов местного времени;

г) не допускается.
5. Отметьте правильный ответ.

Если требуемые редакции сведения не могут быть представлены в семидневный срок, то в ответ на запрос редакции: 

а) направляются только имеющиеся на тот момент сведения; 

б) направляется мотивированный отказ в предоставлении информации либо уведомление об отсрочке в предоставлении информации;

в) ничего не отмечается. 

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.2)

1. В репортаже автор привлек очевидцев события, которые сообщили ложную информацию. Опубликовав текст, журналист столкнулся с обвинением в свой адрес со стороны третьих лиц. Какова ответственность журналиста, редакции. Как обезопасить себя от подобных случаев?
2. По телевидению был показан видеоролик, в котором известная актриса предлагала покупать некое косметическое средство фирмы «Д», заявляя, что данное средство лучшее на российском рынке. Является ли такая реклама законной? Если нет, то, к какому типу ненадлежащей рекламы ее можно отнести? И кто в таком случае будет нести ответственность за ненадлежащую рекламу – актриса, редакция телеканала, выпустившая в эфир ролик, или фирма, заказавшая рекламу?
3. Как вы оцениваете возможности использования законодательства о средствах массовой информации в целях регулирования PR-деятельности?

4. Назовите, какие выходные данные, должны присутствовать в выпуске периодического издания, согласно Закону РФ «О средствах массовой информации». Возьмите за основу какое либо периодическое издание и проанализируйте соответствие обозначенных в нем выходных данных действующему закону.

5. Какие существуют методы воздействия на виновных в разглашении коммерческой тайны?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.3)

1. Считаются ли поздравления клиентов организации с Новым годом и Рождеством в газете рекламными объявлениями?

2. На мероприятии, посвященном дню города-героя, были размещены баннеры с патриотической тематикой. Однако молодые граждане заметили, что изображение на баннере содержит визуальные элементы видеоигры, явно не на патриотическую тематику. Какова ответственность за такую социальную рекламу?
3. Проведите анализ конкретных примеров нарушения этических норм PR.

4. Опишите правовой статус изданий, публикующих недостоверную информацию («желтая пресса»)?

5. Магазин находится в глубине квартала. В 200-х метрах непосредственно поставлен указатель, информирующий о магазине. Указатель выполнен и установлен сторонней организацией, занимающейся изготовлением и установкой вывесок, указателей и т.д. Является ли данный указатель рекламой?

4. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся (защиты курсовой работы (проекта)) по дисциплине (модулю)

3 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.1

1. Охарактеризуйте авторские и смежные права в области разработки рекламного продукта.

2. Укажите ответственность за распространение недостоверной информации.

3. Какие функции выполняет Федеральная антимонопольная служба в отношении соблюдения рекламного законодательства?

4.  Каковы цели принятия Закона РФ «О рекламе», его общая направленность?

5. Что такое информационная безопасность?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.2)


1. Определите возможности и ограничения применения ФЗ «О рекламе» в PR-деятельности.

2. Какими общими свойствами, позволяющими применять универсальные правовые механизмы регулирования, обладают массово-коммуникативные профессии?
3. Каков порядок прохождения аккредитации журналистов при организациях и пресс-службах?

4. Что такое персональные данные? Какова ответственность за разглашение персональных данных?

5. Какие формы саморегулирования рекламной деятельности существуют в мировой практике?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-5 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-5.3)

1. Назовите, какие выходные данные, должны присутствовать в выпуске периодического издания, согласно Закону РФ «О средствах массовой информации». Возьмите за основу какое либо периодическое издание и проанализируйте соответствие обозначенных в нем выходных данных действующему закону.

2. Каковы технологии защите данных в сети Интернет?
3. Каким требованиям должна соответствовать информация, адресованная потребителям?

4.Какими правами обладает потребитель в случае продажи ему товара ненадлежащего качества?
5. Какие формы саморегулирования рекламной деятельности существуют в мировой практике?
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