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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

8 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.1)

1. Существуют понятия: управление, планирование, программирование, целеполагание и прогнозирование. Что объединяет все эти категории и в чем состоит их различие.

2. Как соотносятся политическое управление и политический менеджмент?

3. Среди ниже перечисленных политических целей и задач выберите те, которые решаются в рамках политического менеджмента:

А) Укрепление авторитета государственного или политического дея​теля;

Б) Упорядочение деятельности государственных и политических организаций, повышение эффективности работы;

В) Расширение числа сторонников той или иной государственной или политической программы, политического проекта;

Г) Формирование электоральных предпочтений населения;

Д) Все перечисленное. 

4. Среди предложенных характеристик выделите те, которые относятся к теоретическому знанию о политическом менеджменте:

А) Выявление механизмов контроля и управления конкретной политической ситуацией;

Б) Эмпирические методы, позволяющие «наполнять» теоретические модели конкретным материалом, знанием о реальной ситуации;

В) Задается научным интересом и возможностями исследователя;

Г) Описание, объяснение, определение общих тенденций развития политического управленческого процесса;

Д) Построение в рамках определенной научной парадигмы абстрактной теоретической модели, имеющей универсальное значение;

Е) Определяется реальными задачами, требующими решения в определенный срок;

Ж) Теоретические методы, позволяющие конструировать предельно обобщенные модели политического управленческого процесса и действий его участников;

З) Моделирование конкретной управленческой ситуации. 

5. Определите, какие условия необходимы для того, чтобы тот или иной социальный субъект стал элементом общественности?

А) наличие у социального субъекта общего интереса или общей цен​ности с другими субъектами;

Б) эмоциональное переживание индивидуального интереса;

В) осознание интереса или ценности как общего с другими субъектами;

Г) представленность общего интереса или общей ценности в актуальном публичном дискурсе;

Д) включенность субъекта в отношения внутригрупповой и межгрупповой коммуникации;

Е) изолированность субъекта, невключенность в систему социальных отношений;

Ж) все перечисленное.

6. В процессе осуществления своей профессиональной деятельности Вы в качестве основных инструментов реализации политических технологий будете использовать:

А) политическую элиту, лидеров, партии, общественные организации;

Б) политическое сознание и поведение людей;

В) средства массовой информации и различные центры политологических (политических) исследований;

Г) все перечисленное.

7. Соотнесите предложенные примеры с типами знаков, выделенными Ч. Пирсом:

	1) фото, картина, статуя
	А) индексные

	2) дым/ огонь
	Б) символические

	3) число, флаг, цвет
	В) иконические


8. Определите содержание процесса в рамках которого происходит создание относительно устойчивых, поддающихся прогнозированию отношений, принятие обоими участниками взаимодействия общих «правил игры»

А) процесс структуризации;

Б) процесс социализации;

В) процесс мотивации;

Г) процесс мотивации;

Д) процесс адаптации.

9. Руководитель структуры, где Вы работаете, ставит перед Вами задачу провести сегментирование политического рынка. Какие критерии Вы должны учитывать при выполнении поставленной задачи?

А) измеримость;

Б) небольшой объем;

В) достижимость;

Г) стабильность;

Д) изменчивость;

Е) все перечисленное.

10. На основе анализа политической практики выделите основные объекты воздействия политических технологий.

А) политическая элита, лидеры, партии, общественные организации;

Б) политическое сознание и поведение людей;

В) средства массовой информации и различные центры политологических (политических) исследований;

Г) все перечисленное.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.2)
1. На основе анализа рекомендованной литературы и материалов прессы определите основные каналы, ресурсы влияния и технологию лоббирования в современной России. Результаты изложите в аналитической записке. Разработайте рекомендации по повышению эффективности лоббистской деятельности.

2. На основе существующих в России законопроектов, а также законов, регламентирующих лоббистские практики в других странах разработайте проект закона «О лоббистской деятельности в России».

3. Подготовьте сценарий проведения встречи кандидата в депутаты Тульской областной думы с населением по месту жительства.

4. На основе анализа существующего политического контекста предложите эффективную модель взаимодействия конкретного политика (по выбору студента) со своей социальной общностью.

5. Разработайте план комплексной диагностики информационного пространства муниципального образования.

6. Разработайте методику анализа политической кампании соперника.

7. Определите роль специалиста по связям с общественностью как агента политической социализации.

8. Исходя из основных характеристик, которыми должен обладать сегмент политического рынка, и общих изменений в современных социальных системах, определите возможные критерии сегментирования российского политического рынка. Аргументируйте ответ.

9. Разработайте сценарий реализации агитации от «Двери к двери» в рамках избирательной кампании по выборам депутатов муниципального представительного органа.

10. Предложите алгоритм реализации технологии лоббирования grass roots.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.3)
1. Предложите методику определения эффективности реализации избирательной кампании.

2. Проанализируйте теории мотивации политического действия (социологическую, социально-психологическую, рационального выбора, контекстуальную, когнитивную) и определите их значение для подготовки и организации политических кампаний.

3. Какими принципами следует руководствоваться при  определении структуры консалтингового агентства?

4. Выясните, с какими именно проблемами чаще всего сталкиваются в процессе взаимодействия с клиентами политические консультанты. Какие проблемные ситуации можно охарактеризовать как типичные? Почему?
5. Проанализируйте теории мотивации политического действия (социологическую, социально-психологическую, рационального выбора, контекстуальную, когнитивную) и определите их значение для подготовки и организации политических кампаний.

6. Раскройте процедуру принятия коллективных решений.

7. Разработайте проект избирательной кампании в представительный орган муниципального образования.

8. Продумайте кейс (проблемную ситуацию). Предложите политическое решение данной ситуации, подготовив несколько вариантов ее решения, описав ожидаемые преимущества и недостатки каждого из проектов и оценив вероятность их реализации. Проанализируйте тип решения, метод принятия решения и тип реализации решения.
9. Докажите, что политический менеджмент относится  к системам управления с обратной связью.

10. Проанализируйте деятельность различных консалтинговых структур, специализирующихся в политической сфере. Определите основной набор услуг.

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

8 семестр

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.1)

1. Какой рейтинговый замер является наиболее точным?

а) «способ укола»                

б) «весы»                

в) «сито»                

г) «сплошной опрос»   

д) «фокусированное интервью»

2. Реализация какой функции электоральных исследований предполагает проведение социологических исследований с главной целью - обеспечить политические институты общества достоверными сведениями об электоральной ситуации, которые могут лечь в основу принятия управленческих решений, направленных на оптимизацию этой ситуации в интересах каждого из субъектов политики?

а) информационная                 

б) коррегирования                 

в) прогностическая 

г) пропагандистская                

д) правовая

3. Какие задачи решаются в процессе конкурентного позиционирования политического базисного субъекта политической кампании? 

А) закрепление в собственных глазах и в глазах окружения текущего уровня своей сравнительной конкурентоспособности;

Б) демонстрация своему конкурентному окружению собственных конкурентных преимуществ, сокрытие собственных конкурентных недостатков и выявление недостатков прямых конкурентов;

В) определение стратегических задач дальнейшего наращивания конкурентного потенциала и усиление конкурентоспособности в целях удержания и укрепления конкурентной позиции.

4. Какой тип позиционирования целесообразно применять при формировании нового сегмента электорального рынка, в региональных выборах.
А) позиционирование по ключевой особенности, по преимуществу

кандидата, предпочтительному для целевой аудитории;

Б) позиционирование «против категории»; 

В) позиционирование против конкретных конкурентов;

Г) позиционирование по ассоциации; 

Д) позиционирование по проблеме. 

5. Перед Вами стоит задача повысить политическую активность граждан. Какие из положений характеризуют мобилизованное участие в политических процессах?

А)  цель политического участия -  защита своих интересов; 

Б) политическое участие осуществляется под влиянием политических лидеров; 

В) граждане принимают участие в выборах из страха быть наказанными; 

Г) цель политического участия -  выражение протеста против политики правительства.

6. Определите специфические черты политической рекламы:

А) политическая реклама – это та же самая вполне обычная реклама, только имеющая дело с не совсем обычным, «живым» товаром;

Б) чем больше содержательного в политической рекламе, тем меньше иллюзий она порождает, и тем труднее ей манипулировать людьми;

В) в отличие от коммерческой политическая реклама ограничена минимально, так как в этой сфере нет практически никаких критериев доброкачественности «товара»;

Г) политическая реклама очень строго контролируется как по процессу, так и по результату;

Д) в политической рекламе в основном запоминается содержание материала;

Е) в политической рекламе в основном запоминается форма подачи материала;

Ж) в основе политической рекламы лежат сугубо потребительские (утилитарные, престижные и т.д.) потребности.

7. В одном из исследований говорится: «… При формировании позитивного имиджа  кандидата необходимо знать мнения, суждения жителей избирательного округа о том, какими качествами должен обладать кандидат, за которого они стали бы голосовать». Для построения какого типа имиджа характерен такой подход?

а) пассивного;

б) активного;

в) ситуативного;

г) для всех.

8. Какой тип имиджа конструируется с помощью описанной ниже технологии?

«… С помощью социологических опросов и специальных социально-психологических исследований выявляются желаемые качества и черты неперсонифицируемого лидера, т.е. определяется «идеальный образ». Желательно выявить как можно больше черт, чтобы этот образ отражал важнейшие характеристики «идеала» как реально существующего человека: пол, возраст, образование, особенности интеллекта, нравственные качества и т.д. Далее подбирается кандидат, который в целом  больше других напоминает этот «идеал». Методом парных сравнений с помощью экспертных оценок определяется степень совпадения его личностных качеств с характеристиками  идеального образа. Это и есть основа имиджа. Деятельность, поступки, суждения данного кандидата широко освещаются в СМИ. В результате избиратель начинает осознавать: «Это он!»…» 

а) активный; 

б) пассивный; 

в) ситуативный.

9. В случае, если Вы постоянно работаете в команде конкретного политического лидера в качестве политического консультанта, когда Вы будете рекомендовать начинать подготовку к очередным выборам?

а) непосредственно в момент завершения предыдущих                  

б) за 1 год до выборов

в) за 9 месяцев до выборов           

г) за 6 месяцев до выборов          

д) за 3 месяца до выборов

10. В рамках избирательной кампании Вам необходимо реализовать самостоятельную кампанию по фандрейзингу. В рамках данной кампании Вы будете реализовывать… 

А) информационную кампанию с целью привлечения спонсоров;

Б) PR-кампанию с целью привлечения электората;

В) информационную кампанию с целью привлечения клиентов;

Г) все перечисленное.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.2)
1. Опираясь на личный опыт, определите, какие из перечисленных проблем принятия решений относятся к проблемам уникального выбора.

А) решения, которые принимаются не задумываясь, т.к. существует автоматизм поведения;

Б) проблемы, имеющие неповторяющийся характер, предполагающие рассмотрение альтернатив;

В) решения, которым придается малое значение, при осуществлении выбора не требуют усилий;

Г) все перечисленное.

2. Перед Вами как перед руководителем  общественной организации стоит задача принять ряд решений, которые будут определять политику и идеологию организации, ее взаимодействие с другими организациями, поэтому Вы планируете принимать решения этого типа.

А) стратегические;

Б) тактические;

В) текущие;

Г) повседневные.

3. Вам предстоит принять политическое решение. Какие требования Вы будете соблюдать?

А) подчиненность процесса принятия и реализации решений действию общих принципов человеческой деятельности; 

Б) возможность корректировки результатов принятых решений; 

В) стратегический характер принимаемых решений; 

Г) соответствие принимаемого решения действующим в обществе правовым нормам; 

Д) соблюдение принципа коллегиальности в принятии  политического решения; 

Е) своевременность разработки решения; 

Ж) глобальность принятого решения; 

З) формализованный характер принятого решения; 

И) системность в учете факторов, значимых для принятия решения; 

К) целесообразность принятия решения.

4. Какими законами регулируется процесс предвыборной агитации в Российской Федерации?

А) Федеральный закон «Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации»; 

Б) Конституция РФ; 

В) Федеральный закон «О предвыборной агитации»; 

Г) Федеральный закон «О выборах депутатов Государственной Думы Федерального собрания РФ»; 

Д) Федеральный закон «О политической рекламе»; 

Е) Федеральный закон «О выборах Президента РФ»; 

Ж) Федеральный закон «О правах потребителя».

5. Выделите черты сходства и отличия политических и производственных технологий.

6. Ознакомьтесь с работой Н. Макиавелли «Государь». На основе данного произведения сформулируйте технологию эффективного управления по Макиавелли. Проанализируйте возможности использования этой технологии в реальной жизни. Аргументируйте свой ответ.

7. Исходя из основных характеристик, которыми должен обладать сегмент политического рынка, и общих изменений в современных социальных системах, определите возможные критерии сегментирования российского политического рынка. Аргументируйте ответ.

8. Проанализируйте теории мотивации политического действия (социологическую, социально-психологическую, рационального выбора, контекстуальную, когнитивную) и определите их значение для подготовки и организации политических кампаний.
9. Заполните таблицу: «Преимущества и недостатки использования различных социологических методов в  политической кампании».

10. Заполните таблицу: «Теоретические подходы к  принятию политических решений».

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-6 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-6.3)
1. Разработайте методику сегментирования политического рынка в период избирательной кампании по выборам Главы г. Тулы.

2. Разработайте план комплексной диагностики муниципального образования (анализ социально-экономических, политико-административных и электоральных параметров).

3. Разработайте методику анализа политической кампании соперника.

4. Определите политическую цель. Разработайте проект политической кампании (стратегию, тактику, ресурсы, план график).

5. Продумайте кейс (проблемную ситуацию). Предложите политическое решение данной ситуации, подготовив несколько вариантов ее решения, описав ожидаемые преимущества и недостатки каждого из проектов и оценив вероятность их реализации. Проанализируйте тип решения, метод принятия решения и тип реализации решения.

6. Подготовьте организационно-методический сценарий проведения деловой игры по теме: «Встреча кандидата в депутаты Тульской областной думы с населением по месту жительства».

7. Сделайте сравнительный анализ политического представительства при различных политических режимах.

8. На основе анализа материалов СМИ охарактеризуйте модель взаимодействия конкретного политика (по выбору студента) со своей социальной общностью.

9. Сформулируйте свою позицию по теме: «Идея политического представительства в российской политической культуре».
10. Проанализируйте российские проекты законов, регулирующих лоббистскую деятельность. Сравните их с законом США.
…
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