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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)
Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включает в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленных в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения  представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.
2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.1)

1. Что такое поисковые системы?
2. Как устроены поисковые системы?
3. Как формируется поисковая выдача?

4. Что такое поисковое продвижение?
5. Что такое трафиковое продвижение?

6. Что такое индексация?

7. Что такое ранжирование?

8. Что такое robots.txt?
9. Что такое sitemap.xml?
10. Какой код ответа сервера по странице существует?

11. Что такое домен и поддомен?

12. Что такое геозависимый и геонезависимый запрос?

13. Как работает Матрикснет в Яндексе?

14. Кто такие ассесоры?
15. Что из себя представляет алгоритм «Спектр»?
16. Что такое персонализированная выдача?
17. Какие типы запросов можно выделить?
18. Что такое неглавное зеркало?
19. Что такое дорвей?
20. Что такое семантическое ядро?
21. Что такое шлейм ключевой фразы?
22. Что такое запрос-страница?
23. Что такое аффилиация?
24. Что такое канонический URL?

25. Что такое https?

26. Что такое ЧПУ?

27. Что такое метатеги?
28. Что такое ссылочный вес?
29. Что такое перелинковка?

30. Что такое донор и акцептор?

31. В чем разница внешней и внутренней ссылки?

32. Что такое трастовые ссылки?

33. Что такое юзабилити?

34. Что такое коммерческий фактор ранжирования?

35. Перечислите системы аналитики для работы с сайтами?

36. Что такое webmaster?
37. Чем отличается контекстная реклама от поисковой оптимизации?

38. Что такое ROI?

39. Что такое CTR?
40. Как рассчитывается конверсия сайта?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.2)

1. Как с помощью языка запросов показать в выдаче сайты только с точным вхождением фразы?

2. Как в выдаче посмотреть ранжирование по определенному региону?
3. Как определить к какому типу относится запрос: ВЧ / СЧ / НЧ?
4. Как определить к какому типу относится запрос: ВК / СК / НК?
5. Как определить попал ли сайт под бан?
6. Как определить какой хостинг и CMS у сайта?
7. Как определить возраст сайта?

8. Как определить ответ сервера по странице?

9. Как понять главное зеркало или нет?

10. Как посмотреть, какой регион присвоен сайту?

11. Где посмотреть количество неинформативных страниц?

12. Как подобрать запросы для продвижения?

13. Как подобрать посадочные страницы?
14. Как рассчитать количество вхождений ключевых фраз?
15. Как оптимизировать title? 

16. Как посмотреть robots.txt?
17. Как посмотреть sitemap.xml?
18. Какие запрещенные элементы могут быть на сайте и как их выявить?
19. Как настроить каноническую страницу?
20. Как правильно работать с пагинацией?
21. Как подключить вебмастер?
22. Как подключить метрику?
23. Как настроить цели?
24. Как подключить коллтрекинг?
25. Какие отчеты можно посмотреть и построить в метрике для составления портрета посетителя и покупателя?
26. Как правильно использовать перелинковку для продвижения главной страницы?
27. Как можно получить внешнюю ссылку?

28. Как определить ссылочный профиль?

29. Как определить сезонность тематики?

30. Как спрогнозировать трафик?

31. Какие тематики нельзя рекламировать?

32. Как настроить Директ?
33. Как настроить ретаргетинговую компанию?
34. С помощью каких инструментов провести конкурентный анализ?
35. Как работать в Директе со стоп-словами?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.3)

1. С помощью семантического языка разметки поисковых систем провести поиск необходимой информации
2. Создать сайта для дальнейшей оптимизации с использованием возможностей CMS 
3. Установить вебмастер и произвести оценку разработанного сайта
4. Изучить инструментарий для поисковой оптимизации сайт
5. Подготовить ТЗ на устранение технических ошибок сайта
6. Подготовить семантическое ядро для продвижения сайта

7. Подготовить ТЗ на написание текста и написать его
8. Проанализировать коммерческую составляющую сайта и подготовить ТЗ на корректировку
9. Подготовить ссылочный профиль конкурентов
10. Подготовить ТЗ и реализовать внутреннюю перелинковку
11. Установить Яндекс.Метрику и настроить цели по сайту 
12. Провести юзабилити анализ и подготовить ТЗ на корректировку сайта
13. Подготовить рекламную компанию для Яндекс.Директа 
14. Проанализировать эффективность рекламной активности, рассчитать ROI и предложить корректировки РК c предварительным расчетом трафика и эффективности
3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.1)
1. Сопоставьте ключевое слово и его определение:

	1
	Процесс индексации
	A
	это поисковая машина, которая при поисковом запросе параллельно опрашивает несколько независимых традиционных ПС и возвращает их результаты одним, объединенным списком.

	2
	Процесс ранжирования
	B
	процесс поиска информации по заданному запросу на конкретном сервере.

	3
	Метапоиск
	C
	это паук поисковой системы, который индексирует особо важные документы каждые 5-7 минут, а быстро обновляемые каждые 2 часа.

	4
	Базовый поиск
	D
	это вид поиска, ведущийся одновременно по основному поиску документов удовлетворяющих запросу в вебе и по дополнительным сервисам поисковой системы.

	5
	Быстрый робот
	E
	это процесс сканирования сайта поисковыми роботами для создания поисковых баз данных, описывающих каждый документ в сети.

	6
	Большой робот
	F
	это паук поисковой системы, который в секунду индексирует от 9B страниц и в среднем переодходит каждую страницу за 2 недели.

	7
	Параллельный поиск
	G
	это процесс, заключающейся в определении очередности согласно рангу, авторитетности, популярности, а также  результат которого пользователь видит, получая ответ поисковой системы на свой вопрос.


2. Запишите на языке запросов конструкцию, с помощью которой можно узнать количество страниц сайта seonew.ru в индексе

3. Укажите хотя бы 3 способа, как яндекс узнает о новой web-странице

4. Выберите виды апдейтов, которых точно не существует:

	1
	Текстовые апдейты

	2
	Трастовые апдейты

	3
	Поведенческие апдейты

	4
	Смена алгоритма

	5
	Ссылочные апдейты

	6
	Московские апдейты


5. Какие факторы ранжирования выделяет Яндекс:

	1
	Статические факторы

	2
	Запросные факторы

	3
	Поведенческие признаки

	4
	Ссылочные факторы

	5
	Текстовые факторы

	6
	Динамические признаки


6. С каким фактором не работают SEOшники:

	1
	Текстовая оптимизация

	2
	Внутреннее ссылочное

	3
	Контекстная реклама

	4
	Внешнее ссылочное

	5
	Техническая оптимизация

	6
	Поведенческий фактор


7. Сопоставьте оценки асессоров и их определения:

	1
	Полезный 
	A
	«должен» быть на первом месте (первоисточник информации, официальный сайт)

	2
	Спам
	B
	дает часть ответа (страница соответствует теме запроса, но не полностью отвечает ему, устарела и т.д.)

	3
	Релевантный (-)
	C
	документ, полностью отвечающий на вопрос и удовлетворяющий потребность пользователя

	4
	Релевантный
	D
	не отвечает на вопрос 

	5
	Нерелевантный
	E
	исчерпывающей ответ на вопрос с дополнительной полезной информацией (вы бы добавили в закладки)

	6
	Витальный
	F
	поисковый спам, технический мусор 


8. Укажите, на что обращает внимает асессор при оценки сайта:

	1
	Оценивается пара запрос/страница

	2
	Многозначность запроса

	3
	Ссылочную составляющую

	4
	Регион пользователя

	5
	Региональность запросв

	6
	Поведенческий фактор


9. Напишите, как соотносятся понятия «региональность запроса», «регион пользователя» и «регион сайта»
10. По каждой классификации определите тип запроса «seo конференции Тула»

	1
	Конкурентность
	A
	Низкоконкурентный
	B
	Среднеконкурентный
	C
	Высококонкурентный

	2
	Цель
	A
	Информационный
	B
	Навигационный
	C
	Транзакционный

	3
	Синтаксис
	A
	Естественный язык
	B
	Телеграфный стиль
	C
	Поиск по цитате

	4
	Язык
	A
	Русский
	B
	Языковая омонимия
	C
	Суржиковый запрос

	5
	Геозависимость
	A
	Геозависимый
	B
	Геонезависимый
	C
	С топонимами


11. Напишите принцип подбора запросов для продвижения (используйте такие понятия, как «маска» и «шлейф»)
12. Укажите, какие утверждения не верны:

	1
	Чем больше общих ВЧ запросов, тем лучше, т.к. трафика будет много

	2
	Нужно избегать слишком общих масок, по которым может прийти нецелевой трафик

	3
	Если цель продвижения – трафик, то нужно стараться подбирать в первую очередь транзакционные и четкие запросы

	4
	Спрос 100000 не означает, что 100000 человек в месяц ввели этот запрос.

	5
	Не следует выбирать явно неестественные запросы!

	6
	Следует включать в семантическое ядро запросы с ошибками для учета неграмотных людей.

	7
	Не стоит выбирать многословные запросы с нелогичной последовательностью слов, поскольку при оптимизации мы не сможем добавить эти фразы в текст оптимизируемой страницы.

	8
	Желательно выбрать запрос, который объединяет в себе несколько ВЧ запросов, т.к. продвинув его, мы продвинем и ВЧ запросы.


13. Что влияет на формирование стоимости запроса:

	1
	Конкуренция в регионе

	2
	Тип запроса – геозависимый/геонезависимый

	3
	Уровень развития продвигаемого сайта

	4
	Принадлежность сайта к региону продвижения

	5
	Качество текстов у конкурентов

	6
	Наличие ограничений на сайте


14. Укажите основную задачу технической оптимизации
15. Определите, к чему относятся указанные примеры – к причинам появления дублей или к помехам индексации:

	A
	Причины дублей

	B
	Помехи индексации

	1
	Сайт на Flash

	2
	Нестабильность хостинга в работе

	3
	Не настроены зеркала

	4
	Листалки

	5
	Не настроены 301 и 302 редиректы

	6
	Некорректно применяется <noindex>

	7
	Неправильно настроенная CMS

	8
	Неправильно настроенный файл robots.txt

	9
	Идентификаторы сессий

	10
	Клиентский взгляд на страницу «О компании» и «Главная»

	11
	На сайте много битых ссылок

	12
	Отсутствует карта сайта

	13
	Страницы версии для печати

	14
	Страницы на протоколе https

	15
	Неправильный статус-кода страниц

	16
	Сайт построен с использованием фреймов

	17
	Сортировка и фильтрация

	18
	Не настроена обработка 404 ошибки

	19
	Вирусы

	20
	Результаты поиска


16. Вам необходимо провести текстовую оптимизацию, что из ниже перечисленного к ней относится:

	1
	Написание / изменение текста на странице

	2
	Размещение контекстных объявлений

	3
	Обмен ссылками

	4
	Заголовок title, description, keywords

	5
	Заголовки H1-H6

	6
	Альтернативные описания (alt) картинок

	7
	Создание карты сайта


17. Что пропущено в логическом ряде:

1) Подбор ключевых слов

2)*************************** 
3)Техническая доработка сайта
4) Текстовая оптимизация продвигаемых страниц 
5)Ссылочная работа с сайтом

18. Сопоставьте ключевое слово и его определение:

	1
	Перелинковка
	A
	Продвигаемый запрос на данной странице используется в исходящей ссылки на другую страницу не продвигаемую по этому запросу. 

	2
	Входящая перелинковка
	B
	Алгоритм, направленный на определение степени доверия к ресурсу.

	3
	Исходящая перелинковка
	C
	Построение внутренних ссылок сайта для ускорения индексации и придания определенным страницам большего веса.

	4
	TrustRank
	D
	Продвигаемый запрос участвует в ссылке, ведущей на продвигаемую страницу. Этой ссылкой мы передаем анкорный и статический вес.

	5
	PR
	E
	Статический вес страницы, который показывает вероятность того, что на данную страницу зайдут.


19. Какой вид перелинковки (после 10 итераций) вы будете использовать для продвижения ВЧ запросов и почему:

	1) Иерархическая
	2) Циклическая
	3) Обширное связывание
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20. Укажите какие ссылки не работают на продвижение, какие только передают статический вес, а какие участвуют в анкорном ранжировании:

	A
	Не работают на продвижение
	1
	noindex 

	B
	Передают только статический вес
	2
	Анкор картинкой

	C
	Участвуют в анкорном ранжировании
	3
	редиректные ссылки

	
	4
	Прямые, без noindex  и nofollow с символьным анкором

	
	5
	noindex + nofollow 


21. Напишите хотя бы 3 способа получения ссылок. Среди написанных укажите самый трудозатратный и самый неэкономный способ с пояснением, почему вы так считаете

22. Сопоставьте биржу ссылок и ее ассортимент:

	1
	sape.ru
	A
	Посты и постовые в блогах

	2
	miralinks.ru
	B
	Контекстные ссылки, короткие заметки, ссылки-картинки

	3
	blogun.ru
	C
	Ссылки, контекстные ссылки, новостные вечные ссылки, заказные вечные статьи

	4
	gogetlinks.net
	D
	Агрегатор, которые размещает ссылки, ссылки навсегда, используя базы существующих бирж 

	5
	rookee.ru
	E
	Площадки для размещения статей навсегда, написание статей


23. Укажите 3 характеристики донора, на которые вы будете смотреть при покупке ссылок, и чем они так важны
24. Выберите причины, по которым необходимо использовать GA и Метрику:

	1
	Оценить коммерческую эффективность сайта

	2
	Оценить эффективность рекламных компаний 

	3
	Смотреть динамику позиций

	4
	Статистика трафика на сайте

	5
	Анализировать конкурентов

	6
	Составлять план по наращиванию ссылочной массы

	7
	Сделать сайт интереснее для пользователей 


25. Расположите в порядке возрастания определения (самое маленькое, потом большее количество):

	1
	Просмотры

	2
	Посетитель

	3
	Визиты / сессия


26. Сопоставьте ключевое слово и его определение:

	1
	Конверсия
	A
	посетители, которые оказались на сайте впервые, т. е. их посещение в отчетном периоде случилось первый раз за всю историю накопления.

	2
	Отказы
	B
	среднее время, проведенное посетителями на сайте. Рассчитывается как разница между временем последнего и временем первого зарегистрированного просмотра страницы в рамках одного визита.

	3
	Глубина просмотра
	C
	среднее число страниц, просмотренных в рамках визитов посетителей сайта. Является частным от деления числа просмотров на число визитов.

	4
	Новые посетители
	D
	доля визитов, в которых состоялся лишь один просмотр страницы. Если в настройках счётчика включен режим "Точный показатель отказов", то 15 секундный визит не считается отказом.

	5
	Время на сайте
	E
	доля целевых визитов, в рамках которых произошло достижение цели, в общем числе визитов.


27. Выберите те пункты, информацию по которым вы можете получить из webmastera.yandex.ru:

	1
	какие проблемы возникли при индексировании

	2
	кто ссылается на страницы вашего сайта

	3
	какие фильтры наложены на сайт

	4
	какие страницы попали в поисковый индекс

	5
	на каких страницах находится неуникальный контент

	6
	по каким запросам пользователи приходят на сайт

	7
	как улучшить вид сайта в результатах поиска


28. Из-за чего в июне 2011 года понизили в выдаче сайты, которые продвигались РБС, Megaseo, Perfectseo, Userator, Megaindex (включая сайты самих этих компаний)

29. Выберите из перечисленного ниже пункты, которые являются наиболее частыми ошибками с точки зрения юзабилити:

	1
	Размещение на странице очень много неструктурированной информации

	2
	Горизонтальный и вертикальный скроллинг в пределах одной страницы

	3
	Один слой сайта «наползает» на другой

	4
	Отсутствие контактной информации или разное написание на разных страницах

	5
	Неисчезающие пояснения в полях

	6
	Всплывающие окна (поп-апы) для отображения в них контента

	7
	Неотличимые от обычного контента ссылки

	8
	Подчёркивание того, что не является ссылкой


30. Определите, к какому виду фильтра относится каждый из перечисленных:

	A
	Ссылочные фильтры

	B
	Фильтры на сайт

	

	1
	АГС

	2
	«Ты последний»

	3
	«Ты спамный»

	4
	Аффилиаты

	5
	Фильтр за накрутку

	6
	Непот-фильтр

	7
	Ссылочный взрыв


Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.2)

1. Как устроены поисковые системы? Как происходит процесс индексирования и ранжирования?

2. Что такое органический трафик, где его можно смотреть и как спрогнозировать?

3. Как смотреть выдачу по разным регионам? Как отключить персонализированную выдачу и как посмотреть среднюю позицию по ключевой фразе?

4. Перечислите фильтры поисковых систем – Яндекс и Google? Как из можно определить и снять?

5. Что такое дорвеи, клоакинг, афиилиация? Как с этим работать?

6. Перечислите этапы работы по оптимизации сайта и укажите как сориентироваться по срокам продвижения

7. Как подбирать ключевые фразы, продвигаемые страницы под них и готовить ТЗ на тексты?

8. Как готовить ссылочный профиль внутренний и внешний? Какие инструменты необходимо для этого использовать? 

9. Как подключать вебмастер, метрику, какие есть отчеты и как с помощью этих инструментов можно составить портрет посетителя и покупателя?

10. Что такое веб-аналитика? Как проводить анализ веб-аналитики? Какие основные этапы и на какие вопросы она должна ответить?

11. Что такое юзабилити? Каковы основные принципы юзабилити? С помощью каких инструментов проводится Юзабилити анализ?

12. Как провести конкурентный анализ? С помощью каких инструментов? На какие вопросы данный анализ должен ответить?

13. Что такое контекстная реклама, какие инструменты есть? Как осуществлять настройку и запуск? Какие виды оплаты существуют? 

14. Что такое ретаргетинг, что такое медийная реклама и как с помощью директа можно запустить оба вида рекламы? Какие ограничения есть на запуск рекламы в Директе?
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-1 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-1.3)
1. Вам дан сайт. Необходимо по нему:
a. Провести базовый технический аудит 

b. Подобрать 3 ключевых слова и определить посадочные страницы

c. Подготовить ТЗ на текстовые корректировки

d. Спрогнозировать трафик по этим ключам с учетом сезонности

e. Подготовить ссылочный профиль

f. Проанализировать коммерческую составляющую, дать рекомендации

g. Проанализировать юзабилити и дать рекомендации

h. Посчитать при какой конверсии будет окупаться SEO продвижение

4. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточной аттестации обучающихся (защиты курсовой работы (проекта)) по дисциплине (модулю)
Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
