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Пояснительная записка

Данные методические указания разработаны с учетом ФГОС ВО и ОПОП направления 43.02.03 Журналистика, а также рабочей программы дисциплины (модуля) «Основы рекламы и паблик-рилейшнз в СМИ» и учитывают комплекс компетенций, формируемых в рамках дисциплины (модуля) «Основы рекламы и паблик-рилейшнз в СМИ» в соответствии с ОПОП. Методические указания определяют содержание самостоятельной работы, ее формы, темы и особенности ее организации и выполнения в зависимости от формы. Самостоятельная работа призвана в комплексе с аудиторной работой способствовать формированию необходимых компетенций, заложенных в ОПОП, и достижению такого уровня понимания специфики медиапланирования, рекламного производства в медиасфере и создания рекламных и пиар-текстов, который позволит студентам самостоятельно осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия в дальнейшей профессиональной деятельности. 

Задачи самостоятельной работы студентов в рамках освоения дисциплины (модуля):

- сделать процесс освоения дисциплины (модуля) более творческим и осознанным путем предоставления студентам возможности регулировать образовательный процесс;

- способствовать развитию самостоятельности, ответственности и организованности студентов; 

- закрепить и расширить знания, умения и навыки, полученные студентами во время аудиторных занятий, а также стимулировать приобретение дополнительных.

Самостоятельная работа выполняется внеаудиторно и контролируется преподавателем. Ее объем определяется учебным планом. В процессе самостоятельной работы студентам необходимо напоминать о регулярности работы с публикуемыми материалами различных пресс-служб и ознакомлении с событиями в стране и мире. 
1 Цель и задачи методических указаний по самостоятельной работе
Целью методических указаний является освещение аспектов самостоятельной работы и обеспечение студентов информацией о механизмах организации самостоятельной работы, что позволит им самостоятельно решать задачи разной сложности в процессе учебной и профессиональной коммуникации.

Задачами методических указаний являются:

- способствовать углублению и систематизации знаний, полученных на практических (семинарских) занятиях;

- указать распределение самостоятельной работы по часам;

- указать тематику и виды самостоятельной работы;

- указать основные принципы системной самостоятельной работы студентов.
2 Объем и содержание самостоятельной работы по дисциплине (модулю)
2.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	7
	ДЗ
	4
	144
	28
	28
	-
	-
	-
	0,25
	87,75

	Итого
	–
	4
	144
	28
	28
	-
	-
	-
	0,25
	87,75


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
2.2 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения

	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	7 семестр 

	1
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Подготовка и защита реферата (проекта)

	3
	Выполнение и сдача контрольных работ

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение


3 Виды самостоятельной работы и рекомендации по их выполнению
Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

Подготовка к практическим (семинарским) занятиям по дисциплине (модулю) «Основы рекламы и паблик-рилейшнз в СМИ» включает различные формы работы для отработки и закрепления знаний, умений и навыков, полученных в процессе аудиторной работы. Данный вид работы предполагает самостоятельный поиск информации или работу по предложенному списку литературы, анализ и синтез информации, закрепление, развитие специальных умений, навыков и способностей при работе с литературой, а также обобщение и систематизацию знаний. Таким образом, основной формой самостоятельной работы становится работа с литературой (учебник, первоисточник, дополнительная литература) и текстом (составление плана текста, графическое изображение структуры текста, построение инфографики, конспектирование текста, выписки из текста). Учитывая важность знания законодательной базы регулирования рекламы и связей с общественностью отдельно стоит подчеркнуть ознакомление с нормативными актами и другими документами, регулирующими указанные сферы деятельности. Подготовка к практическим (семинарским) занятиям по дисциплине (модулю) нередко носит исследовательский характер и требует использования сети Интернета. На первом этапе подготовки к практическим (семинарским) занятиям рекомендуется работа с конспектом лекции, ответы на контрольные вопросы практических (семинарских) занятий, выполнение практических заданий, аналитическая обработка текста (аннотирование, рецензирование, реферирование, конспект-анализ и др.) и информации в аудио-, видеоформате (телепередачи, док.фильмы, видеоролики, авторские циклы передач и т.д.). Если в рамках практического (семинарского) занятия предполагается подготовка мультимедийных презентаций, сообщений/докладов к выступлению на семинаре, рекламного сообщения в том или ином формате и т.д., допустимо выполнение задания в группах не более 5 человек с четким распределением ролей и указанием выполненных видов работы в рамках задания. Это позволяет студентам проявить больше самостоятельности и полностью организовать процесс подготовки и выполнения задания, а также проявить свой творческий потенциал и способность привлечь и удержать интерес аудитории. 
Подготовка и защита реферата (проекта)
Подготовка проектов - это способ достижения дидактической цели через детальную разработку проблемы (технологию), которая должна завершиться вполне реальным, осязаемым практическим результатом, оформленным тем или иным образом. Проектная деятельность развивает творческие навыки, позволяет студентам самостоятельно структурировать знания, применять теоретические знания на практике, критически мыслить, ориентироваться в информационном пространстве. Преподаватель определяет количество участников проекта и его продолжительность проекта; цель проекта и задачи определяются участниками. На этапе поиска проблемы возможно использование «мозгового штурма» с коллективным обсуждением в группе.

Примерные этапы выполнения проекта: поиск и анализ проблемы; выбор темы; планирование проектной деятельности; сбор и обработка информации; поиск оптимального решения задач проекта; выбор стратегии и технологии реализации задач; групповая или индивидуальная защита проекта; оценка и анализ результатов.

Выполненный проект защищается на последнем семинаре и является одним из условий допуска к зачету. Проект может быть представлен в виде презентации Microsoft PowerPoint с комментариями исполнителя(ей), графических материалов, выполненных от руки, устного рассказа, диалога, «круглого стола», организованного исполнителями проекта, и т.д. Форма представления определяется исполнителем(ями). Время на защиту проекта – 5-7 минут. Проект считается сданным, если реализованы поставленные в нем задачи, раскрыта тема и исполнитель(и) свободно ориентируе(ю)тся в терминологии, проблематике, причинно-следственных связях, отвечают на вопросы в рамках проекта.

Допускается коллективная подготовка проектов (не более 4 человек в группе), при этом каждый из участников выполняет конкретный вид работы, сопоставимый по объему с работой других участников проекта, но обязан ориентироваться во всех аспектах проекта и быть в состоянии защитить проект самостоятельно. Студент(ы), не сдавший(ие) проект на заключительном практическом (семинарском) занятии, обязан(ы) сдать его до экзамена с обязательной защитой и собеседованием по курсу дисциплины. В противном случае студент(ы) не допускае(ю)тся до экзамена на основании невыполнения необходимого объема работ в течение семестра и по согласованию с кафедрой. Время на защиту проекта – не более 5 минут. Проект считается защищенным, если раскрыта тема (не менее, чем на 40%) и исполнитель(и) свободно ориентируе(ю)тся в терминологии, проблематике, причинно-следственных связях, отвечают на вопросы по тематике проекта.

Примерные темы проектов

1. Сравнительный анализ современного этапа развития рекламы в России и за рубежом

2. Проект создания рекламного агентства (указать и обосновать вид агентства, круг оказываемых услуг, круг потенциальных клиентов, принципы работы, специализацию на отдельных видах рекламы (если есть), пути оптимизации работы)

3. Представление известного бренда, проследить историю развития, произошедшие изменения, причины этих изменений, способы позиционирования, проведенные PR-кампании (если есть), определить атрибуты бренда, предложить стратегию дальнейшего развития

4. Позиционировать новый телеканал или телепрограмму (с учетом имеющейся аудитории и возможности привлечения новой)

5. Составьте рекламные тексты разных жанров для одной и той же компании: сообщение об изменении дизайна сайта компании;  наполнение для главной странички сайта; девиз и слоган компании; рекламную надпись на промо-продукцию; текст для гравировки на подарочном изделии по случаю дня рождения организации-партнера (не более 3 предложений); мини-сагу (ровно 50 слов); буклет о компании; листовка, информирующая о продукции/услугах компании; придумайте название; текст для электронного спама; текст письма с рекламой накануне Нового года; рекламный текст с использованием тропов и фигур речи; рекламный текст в стилях  “ad rem”, “ad hominem”, ”ad populum”

6. Предложите свою стратегию рекламы известного бренда (свои варианты рекламы)

7. Предложите свою социальную рекламу

8. Проект создания PR-структуры (услуги, потенциальные клиенты, принципы работы, пути взаимодействия с прессой)

9. Проведение политической PR-кампании (цели, задачи, стратегия, план, ресурсы, работа с прессой)

10. Проведение PR-кампании культурного события (цели, задачи, стратегия, план, ресурсы, работа с прессой)

11. Проведение PR-кампании спортивного события (цели, задачи, стратегия, план, ресурсы, работа с прессой)

12. Формирование имиджа руководителя компании

13. Формирование имиджа компании

14. Формирование политического имиджа

15. Журналистика, реклама и паблик-рилейшнз: взаимосвязь, отличия, взаимодействие, примеры – ваш взгляд

Выполнение и сдача контрольных работ 

Преподаватель выбирает задания для контрольных работ первого и второго рубежного контроля в соответствии с изученными темами. Особенно рекомендуются задания, предполагающие анализ рекламных материалов, в процессе которого студенты решают следующие задачи:
· определить цели и задачи рекламного объявления, рекламы на радио, ролика на ТВ, наружной рекламы и т.д.;

· определить целевую аудиторию рекламы;

· изучить особенности предложенного рекламного текста;

· определить способы манипулирования поведением потребителя;

· по результатам анализа предложенного материала предложить свою концепцию рекламного ролика, текст рекламного объявления, наружной рекламы и т.д. для товара/услуги/идеи;

· разработать бриф по созданию рекламы со всеми необходимыми условиями;

· сгенерировать название/слоган/УТП на основе предложенного материала.

Студентам предлагается следующий примерный план действий:

- планирование деятельности; 

- сбор и обработка общей информации (история бренда, эволюция, основные вехи в истории рекламных кампаний, УТП, целевая аудитория, характер рекламы, особенности рекламных кампаний);

- знакомство с рекламными материалами с составлением заметок (если необходимо) для последующий этапов деятельности;

- выбор оптимального решения для достижения поставленных целей;

- подготовка конечного продукта (слоган, бриф, концепция ролика, рекламный текст и т.д.)

Примерные задания для контрольных работ

1. Напишите рецензию на научную статью А.В. Зыгановой «Специфика качественных методов исследования в рекламной деятельности» (https://cyberleninka.ru/article/n/spetsifika-kachestvennyh-metodov-issledovaniya-v-reklamnoy-deyatelnosti-1)

2. Напишите рецензию на научную статью О.В. Поляковой «Механизм управления продвижением» (https://cyberleninka.ru/article/n/mehanizm-upravleniya-prodvizheniem)

3. Прочитайте статью Г.В. Спиридоновой «Системный анализ в рекламной деятельности: опыт российских корпораций (Лукойл)» (https://cyberleninka.ru/article/n/sistemnyy-analiz-v-reklamnoy-deyatelnosti-opyt-rossiyskih-korporatsiy-lukoy). Определите функции системного анализа и его роль в рекламной деятельности

4. Прочитайте статью И.С. Важениной «Имидж и бренд региона: сущность и особенности формирования» (https://cyberleninka.ru/article/n/imidzh-i-brend-regiona-suschnost-i-osobennosti-formirovaniya). Напишите стратегию формирования имиджа и бренда Тульской области

5. Составьте план-конспект книги Д.Огилви «Тайны рекламного двора»

Подготовка к промежуточной аттестации

Подготовка к промежуточной аттестации является наиболее продуктивным видом самостоятельной деятельности, поскольку в процессе подготовки применяются все сформированные знания, умения и владения и требуется способность к логическим выводам дедуктивного или индивидуального характера. Подготовка к промежуточной аттестации требует от студента системного подхода. На этом уровне студент сам определяет пути решения проблемы на базе имеющихся знаний, умений и владений. Поиск решений, обобщение и систематизация полученных знаний вырабатывают у студентов способность самостоятельно оценить уровень подготовки, а правильность организации самостоятельной работы на данном этапе проверяется в ходе промежуточной аттестации.

Общие рекомендации

Приступая к изучению дисциплины (модуля) «Основы рекламы и паблик-рилейшнз в СМИ», студенты должны ознакомиться с учебной программой, учебной, научной и методической литературой, имеющейся в библиотеке университета, получить в библиотеке или найти в рекомендованных электронных системах рекомендованные учебники и учебно-методические пособия, завести новую тетрадь для конспектирования лекций и работы с первоисточниками, а также подготовки к практическим (семинарским) занятиям. В ходе изучения дисциплины (модуля) студентам рекомендуется следующее.

В ходе лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов, научные выводы и практические рекомендации. Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из рекомендованной литературы, дополняющие материал прослушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных теоретических положений. 

Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений, разрешения спорных ситуаций.

В ходе подготовки к семинарам изучить основную литературу, ознакомиться с дополнительной литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах, газетах и т.д., актуальной и релевантной информацией по теме в сети Интернет. При этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной программы.

Дорабатывать свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы, рекомендованной преподавателем и предусмотренной учебной программой. 

Подготовить тезисы для выступлений по всем учебным вопросам, выносимым на семинар. 

Выполнить практические задания к занятию.

Рекомендуется составлять свою подборку наиболее интересных и профессиональных рекламных и пиар материалов, которая может быть полезна для выполнения практических заданий в течение семестра и для выполнения проекта в конце семестра.

В ходе семинарского занятия внимательно слушать выступления своих однокурсников. При необходимости задавать им уточняющие вопросы. Принимать активное участие в обсуждении учебных вопросов: выступать с докладами, рефератами, обзорами научных статей, отдельных публикаций периодической печати, касающихся содержания темы семинарского занятия. В ходе своего выступления использовать технические средства обучения и/или доску и мел. 

После подведения итогов семинара устранить недостатки, отмеченные преподавателем.

При подготовке к зачету/экзамену (в конце семестра) повторять пройденный материал в строгом соответствии с примерным перечнем учебных вопросов, выносящихся на зачет/экзамен. Использовать конспект лекций и литературу, рекомендованную преподавателем. Обратить особое внимание на темы учебных занятий, пропущенных студентом по разным причинам. При необходимости обратиться за консультацией и методической помощью к преподавателю.

4 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
4.1 Основная литература

1. Шпаковский В.О. Интернет-журналистика и интернет-реклама [Электронный ресурс]: учебное пособие / Шпаковский В.О., Розенберг Н.В., Егорова Е.С. - Электрон. текстовые данные. - М.: Инфра-Инженерия, 2018. - 248 c. – ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/78258, по паролю.

2. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации. Правовое регулирование в рекламе, связях с общественностью и журналистике [Электронный ресурс]: учебное пособие / Шарков Ф.И. - Электрон. текстовые данные. - М.: Дашков и К, 2014. - 334 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/5247, по паролю.

3. Гуревич П.С. Психология рекламы [Электронный ресурс]: учебник для студентов вузов / Гуревич П.С. - Электрон. текстовые данные. - М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 271 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81554, по паролю.

4.2 Дополнительная литература

1. Шарков, Ф.И. Правовое регулирование коммуникационной деятельности в рекламе, связях с общественностью, журналистике: учеб.пособие для изучения курсов / Ф.И.Шарков; Междунар.акад.бизнеса и упр.;Ин-т современных коммуникационных систем и технологий . - М.: Дашков и К, 2008. – 324 с.

2. Чумиков А.Н. Связи с общественностью: теория и практика: учебное пособие для вузов / А.Н.Чумиков, М.П.Бочаров; МГУ им.М.В.Ломоносова. – М.: Дело, 2006. - 552 с. 

3. Карпова С.В. Рекламное дело: учеб.-метод.пособие и практикум / С.В.Карпова. - М.: Финансы и статистика, 2007. – 224 с.

4. Музыкант В.Л. Реклама в действии. Стратегии продвижения: учеб.пособие для вузов / В.Л.Музыкант. - М.: Эксмо, 2007. – 240 с.

5. Назайкин А.Н. Рекламный текст в современных СМИ: практ.пособие / А.Н.Назайкин. - М.: Эксмо, 2007 . – 352 с.

6. Гринберг Т.Э. Политические технологии. ПР и реклама: учеб.пособие для вузов / Т.Э.Гринберг. - М.: Аспект Пресс, 2006. – 317 с.

7. Meeske M.D. Реклама на радио,TV и в Интернете: учеб.пособие / М.Д.Миск; пер.с англ. Е.А.Лозовика. - М.: Мир, 2004. – 362 с.

8. Музыкант В.Л. Формирование брэнда средствами рекламы и PR: учебное пособие для вузов / В.Л.Музыкант. - М.: Экономистъ, 2006. – 606 с.

5 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

1. http://advtime.ru - теория и практика рекламы.

2. http://www.advesti.ru – новости рекламного бизнеса, статьи по видам и технологиям рекламы, словарь рекламных терминов. 

3. http://www.advertology.ru – информационно-аналитический портал о рекламе, мировые и российские новости рекламы маркетинга и PR, репортажи, интервью, аналитика.

4. http://www.adindex.ru - сайт о рекламе и маркетинге.

5. http://www.raso.ru - российская ассоциация по связям с общественностью
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