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[bookmark: _Toc422224387]Цель и задачи самостоятельной работы

Целью СРС является овладение фундаментальными знаниями, профессиональными умениями и навыками по профилю будущей специальности, опытом творческой, исследовательской деятельности, развитие самостоятельности, ответственности и организованности, творческого подхода к решению проблем учебного и профессионального уровней. 
Задачи СРС: 
- систематизация и закрепление полученных теоретических знаний и практических умений студентов; 
-  углубление и расширение теоретической подготовки; 
- формирование умений использовать нормативную, правовую, справочную документацию и специальную литературу; 
- развитие познавательных способностей и активности студентов: творческой инициативы, самостоятельности, ответственности и организованности; 
- формирование самостоятельности мышления, способностей к саморазвитию, самосовершенствованию и самореализации; 
-  развитие исследовательских умений; 
- использование материала, собранного и полученного в ходе самостоятельных занятий на практических занятиях, при написании курсовых и выпускной квалификационной работ, для эффективной подготовки к итоговым зачетам и экзаменам. 
Необходимость освоения большого и разнообразного материала в рамках дисциплины «Экономика и менеджмент средств массовой информации» предопределяет существенную долю самостоятельной работы студентов: умение пользоваться научной, справочной, методической литературой; владение знаниями, необходимыми для решения проблем, связанных с существованием СМИ на медиарынке; владение знаниями структуры и особенностей медиарынка, представление об экономической базе периодического издания и его редакции и условиях успеха ее деятельности; владение навыками выработки первичных навыков практической деятельности в области редакционно-издательского маркетинга и редакционного менеджмента.
Освоив содержание курса, студент должен свободно разбираться в системе понятий и терминов, связанных с функционированием экономической инфраструктуры журналистики. Он должен уметь определять экономическое значение деятельности редакционного коллектива и процесса выпуска периодического издания, быть способным к решению простейших задач, связанных с укреплением экономической базы своего периодического издания.
На самостоятельную работу по курсу «Экономика и менеджмент средств массовой информации» по направлению подготовки 42.03.02 Журналистика в 8 семестре отводится 96 часов по очной форме обучения

Содержание самостоятельной работы:

	№
п/п
	Наименование видов самостоятельной работы
	Трудоемкость
(в академических часах)

	1.
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям, самостоятельное изучение тем, подготовка конспектов
	24

	2.
	Выполнение и сдача контрольно-курсовых работ
	54

	3.
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение
	16

	Итого
	96


1. Самостоятельное изучение тем, подготовка конспектов

	[bookmark: _Hlk5483336]№
п/п
	Темы 

	1
	Экономический фактор в журналистике. Информационный рынок. Информация как товар. Экономические цели редакции. Особенности рынка различных СМИ.

	2
	Правовые и экономические формы организации медиабизнеса. Проблема собственности. Регистрация СМИ. Лицензирование СМИ.

	3
	Финансовый капитал на информационном рынке. Государственное регулирование. Издательский дом. Информационный холдинг. Проблемы монополизации информационного рынка. 

	4
	Редакционный менеджмент. Бизнес-план в системе редакционного планирования. Медиапланирование.

	5
	Организационная структура редакционного коллектива. Управление редакцией. Устав редакции. Служебная этика. Главный редактор и творческий коллектив. 

	6
	Основы редакционно-издательского маркетинга. Планирование маркетинга и его методы. Маркетинговые прогнозы. Реклама издания. Пиар-акции. Исследование рынка. Поиск целевой аудитории. Позиционирование. Конкуренция.

	7
	Финансовая политика редакции. Стартовый капитал. Уставный капитал. Основные фонды. Источники финансирования. Налоги. Кредиты. Дотации и спонсирование.

	8
	Бюджет редакции. Бюджетный дефицит. Фонд оплаты труда. Расходы. Доходы. 

	9
	Ценовая и рекламная политика редакции. Стоимость номера. Реклама. Тираж. Распространение. 




2. Темы контрольно-курсовой работы

1. Организационно-правовые формы регистрации юридического лица редакций периодических изданий, выходящих в городе (области, другом регионе). 
2. Медиахолдинг: структура, управление, экономическая база.
3. Особенности сегмента рынка периодических изданий.
4. Конкурентные ситуации на рынке периодических изданий.
5. Маркетинговая кампания: планирование, состав, методы реализации.
6. Служба маркетинга редакции: состав, структура, организация работы.
7. Пробный номер газеты.
8. Система оплаты труда журналистов редакции (компании). 
9. Система выплаты гонораров в редакции.
10. Тиражная политика газетной редакции.
11. Рекламная политика редакции (компании).
12. Издательская деятельность редакции. Приложения к газете (журналу).
13. Ценовая политика редакции в процессе сбыта периодического издания.
14. Менеджмент и величина редакционного коллектива. 
15. Менеджмент и тенденции изменения структуры редакционного коллектива.
16. Экономические методы управления редакцией (компанией).
17. Коммерческая часть редакционного коллектива: структура, управление.
18. Имидж периодического издания и его экономический эффект.
19. Методы распространения периодического издания.
20. Менеджмент и проблемы журналистской этики.


3 Общие рекомендации
Приступая к изучению дисциплины (модуля) «Экономика и менеджмент средств массовой информации», студенты должны ознакомиться с учебной программой, учебной, научной и методической литературой, имеющейся в библиотеке университета, получить в библиотеке или найти в рекомендованных электронных системах рекомендованные учебники и учебно-методические пособия, завести новую тетрадь для конспектирования лекций и работы с первоисточниками, а также подготовки к практическим (семинарским) занятиям. В ходе изучения дисциплины (модуля) студентам рекомендуется следующее.
В ходе лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов, научные выводы и практические рекомендации. Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из рекомендованной литературы, дополняющие материал прослушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных теоретических положений. 
Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений, разрешения спорных ситуаций.
В ходе подготовки к семинарам изучить основную литературу, ознакомиться с дополнительной литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах, газетах и т.д., актуальной и релевантной информацией по теме в сети Интернет. При этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной программы.
Дорабатывать свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы, рекомендованной преподавателем и предусмотренной учебной программой. 
Подготовить тезисы для выступлений по всем учебным вопросам, выносимым на семинар. 
Выполнить практические задания к занятию.
В ходе семинарского занятия внимательно слушать выступления своих однокурсников. При необходимости задавать им уточняющие вопросы. Принимать активное участие в обсуждении учебных вопросов: выступать с докладами, рефератами, обзорами научных статей, отдельных публикаций периодической печати, касающихся содержания темы семинарского занятия. В ходе своего выступления использовать технические средства обучения и/или доску и мел. 
После подведения итогов семинара устранить недостатки, отмеченные преподавателем.
При подготовке к зачету/экзамену (в конце семестра) повторять пройденный материал в строгом соответствии с примерным перечнем учебных вопросов, выносящихся на зачет/экзамен. Использовать конспект лекций и литературу, рекомендованную преподавателем. Обратить особое внимание на темы учебных занятий, пропущенных студентом по разным причинам. При необходимости обратиться за консультацией и методической помощью к преподавателю.


4 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
[bookmark: _Toc506926047]
4.1 Основная литература

1. Основы медиабизнеса [Электронный ресурс]: учебник для студентов вузов / Е.Л. Вартанова [и др.]. - Электрон. текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2014. - 400 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8837, по паролю
2. Бессонов С.И. Экономика и менеджмент СМИ. Специализация и профилизация в журналистике [Электронный ресурс]: учебное пособие / Бессонов С.И. - Электрон. текстовые данные. - Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2013. - 124 c. - ЭБС «IPRbooks» - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/66223, по паролю

[bookmark: _Toc347846883][bookmark: _Toc347848401][bookmark: _Toc506926048]4.2 Дополнительная литература
[bookmark: _Toc347846884][bookmark: _Toc347848402]1. Дзялошинский И.М. Современное медиапространство России [Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов / Дзялошинский И.М. - Электрон. текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2017. - 312 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/80709, по паролю
2. Иваницкий В.Л. Основы бизнес-моделирования СМИ [Электронный ресурс]: учебное пособие / Иваницкий В.Л. - Электрон. текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2010. - 254 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8963, по паролю
3. Котлер Филип Маркетинг от А до Я: 80 концепций, которые должен знать каждый менеджер [Электронный ресурс] / Котлер Филип - Электрон. текстовые данные. - М.: Альпина Паблишер, 2019. - 216 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/82710, по паролю
4. Филип Котлер Привлечение инвесторов [Электронный ресурс]: маркетинговый подход к поиску источников финансирования / Филип Котлер, Хермаван Картаджайя, Дэвид Янг - Электрон. текстовые данные. - М.: Альпина Паблишер, Альпина Бизнес Букс, 2016. - 194 c. - ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/48569, по паролю
[bookmark: _Toc506926049]
5 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. http://www.jourmedia.ru – журнал «Журналистика и медиарынок»
2. http://www.mediascope.ru/node/334 - «Медиаскоп», электронный научный журнал Факультета журналистики МГУ им. М.В.Ломоносова
3. http://www.journalist-virt.ru – журнал «Журналист» 
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