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Цель и задачи самостоятельной работы
Самостоятельная работа студента (СРС) – учебная деятельность, которая планируется, выполняется по заданиям при методическом руководстве и под контролем преподавателя, но без его прямого участия.
Целью СРС является овладение фундаментальными знаниями, профессиональными умениями и навыками по профилю будущей специальности, опытом творческой, исследовательской деятельности, развитие самостоятельности, ответственности и организованности, творческого подхода к решению проблем учебного и профессионального уровней. 

Задачи СРС: 

- систематизация и закрепление полученных теоретических знаний и практических умений студентов; 

- углубление и расширение теоретической подготовки; 

- формирование умений использовать нормативную, правовую, справочную документацию и специальную литературу; 

- развитие познавательных способностей и активности студентов: творческой инициативы, самостоятельности, ответственности и организованности; 

- формирование самостоятельности мышления, способностей к саморазвитию, самосовершенствованию и самореализации; 

-  развитие исследовательских умений; 

- использование материала, собранного и полученного в ходе самостоятельных занятий на практических занятиях, при написании курсовых и выпускной квалификационной работ, для эффективной подготовки к итоговым зачетам и экзаменам. 

Изучение дисциплины «Медиапланирование» направлено на формирование навыков творческого профессионального мышления путем овладения научными методами познания и исследования; на приобретение умений планирования и организации научного исследования и выполнения научно-исследовательской работы (НИР).

СРС включает: 

1. Проработку содержания лекционного курса.

2. Изучение теоретического материала по рекомендованной литературе.

3. Реферирование, конспектирование, аннотирование и рецензирование научных статей и диссертаций по тематике близкой к тематике магистерской диссертации обучающегося.
4. Подготовку к семинарам и экзамену.

5. Выполнение практических заданий, направленных на отработку навыков НИР.

На самостоятельную работу по данному курсу в 3 семестре отводится 131,75 часа.
Содержание самостоятельной работы:

	№
 п/п
	Наименование видов самостоятельной работы
	Трудоемкость

(в академических часах)

	1.
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям
	40

	2.
	Выполнение контрольно-курсовой работы
	50

	3.
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение
	41,75

	Итого
	131,75


1. Самостоятельное изучение тем, подготовка конспектов

	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	3 семестр

	1
	История развития медиапланирования. Жизненный цикл товара. 

	2
	Связь типа рекламы с этапами жизненного цикла товара.

	3
	Рекламные стратегии.

	4
	Понятия Федерального Закона «О Рекламе»

	5
	Маркетинг-микс и комплекс продвижения. 

	6
	Медиаисследования: понятие, история и направления.

	7
	Основные понятия и медиапараметры

	8
	Стратегическое планирование рекламной кампании

	9
	Тактическое планирование рекламной кампании

	10
	Медиа-карта

	11
	Медиаплан рекламной компании

	12
	Бюджет рекламной компании

	13
	Смета рекламной компании

	14
	Оценка эффективности рекламной кампании


2 Темы контрольно-курсовых работ
1. История развития медиапланирования.
2. Причины необходимости планирования рекламных кампаний.

3. Определение понятия «медиапланирование».
4. Цель и задачи медиапланирования.

5. Основные понятия из действующего  Федерального Закона «О рекламе».

6. Понятие «саморегулирование в рекламе».
7. Понятие «маркетинг».

8. Понятия «прямой маркетинг».
9. Элементы комплекса маркетинг-микс.

10. Понятие «реклама».

11. Классическая схема медиапланирования.

12. Определение массовых коммуникаций.

13. Определение индивидуальной коммуникации.

14. Понятие «медиаисследование».

15. Направления медиаисследований.

16. Качественные медиаисследования.

17. Количественные медиаисследования.

18. Дневниковые исследования.

19. Преимущества дневниковых исследований.

20. Недостатки дневниковых исследований.

21. Медиаисследования по географическому охвату.

22. Медиаисследования по средствам измерения.

23. Медиаисследования по периодичности проведения.

24. Медиаисследования по длительности.

25. Основные методы для анализа ситуации на рынке.

26. Характеристики для проведения ситуационного анализа.

27. Параметры, которые можно и нужно рассматривать в анализе конкурентов.

28. Параметрам анализа рынка.

29. Характеристика стратегического медиапланирования.

30. Характеристика тактического медиапланирования.

31. Определение понятия «медиабриф». Назначение данного документа.
32. Определение понятия «бюджет рекламной кампании».

33. Составляющие стоимости рекламной кампании.

34. Критерии эффективности рекламы. Уровни влияния рекламы.

35. Методы исследования эффективности рекламы.

3 Общие рекомендации
Приступая к изучению дисциплины «Медиапланирование», студенты должны ознакомиться с учебной программой, учебной, научной и методической литературой, имеющейся в библиотеке университета, получить в библиотеке или найти в рекомендованных электронных системах рекомендованные учебники и учебно-методические пособия, завести новую тетрадь для конспектирования лекций и работы с первоисточниками, а также подготовки к практическим (семинарским) занятиям. В ходе изучения дисциплины (модуля) студентам рекомендуется следующее.

В ходе лекционных занятий вести конспектирование учебного материала. Обращать внимание на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов, научные выводы и практические рекомендации. Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на которых делать пометки из рекомендованной литературы, дополняющие материал прослушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных теоретических положений. 

Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических положений, разрешения спорных ситуаций.

В ходе подготовки к семинарам изучить основную литературу, ознакомиться с дополнительной литературой, новыми публикациями в периодических изданиях: журналах, газетах и т.д., актуальной и релевантной информацией по теме в сети Интернет. При этом учесть рекомендации преподавателя и требования учебной программы.

Дорабатывать свой конспект лекции, делая в нем соответствующие записи из литературы, рекомендованной преподавателем и предусмотренной учебной программой. 

Подготовить тезисы для выступлений по всем учебным вопросам, выносимым на семинар. 

Выполнить практические задания к занятию.

В ходе семинарского занятия внимательно слушать выступления своих однокурсников. При необходимости задавать им уточняющие вопросы. Принимать активное участие в обсуждении учебных вопросов: выступать с докладами, рефератами, обзорами научных статей, отдельных публикаций периодической печати, касающихся содержания темы семинарского занятия. В ходе своего выступления использовать технические средства обучения и/или доску и мел. 

После подведения итогов семинара устранить недостатки, отмеченные преподавателем.

При подготовке к зачету/экзамену (в конце семестра) повторять пройденный материал в строгом соответствии с примерным перечнем учебных вопросов, выносящихся на зачет/экзамен. Использовать конспект лекций и литературу, рекомендованную преподавателем. Обратить особое внимание на темы учебных занятий, пропущенных студентом по разным причинам. При необходимости обратиться за консультацией и методической помощью к преподавателю.
4 Литература для самостоятельной работы студента
4.1 Основная литература
1. Бузин, В. Н. Медиапланирование. Теория и практика: учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Психология», «Социология», «Журналистика» / В. Н. Бузин, Т. С. Бузина. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 492 c. — ISBN 978-5-238-01769-3. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/81796.html (дата обращения: 2019 г.). — Режим доступа: для авторизир. пользователей.

2. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия: Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. - Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

3. Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 2-е изд. — М.: Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 180 c. — ISBN 978-5-394-01550-2. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/75216.html (дата обращения: 2019 г.). — Режим доступа: для авторизир. пользователей

4.2 Дополнительная литература

1. Иваницкий, В. Л. Основы бизнес-моделирования СМИ [Электронный ресурс]: учебное пособие для академического бакалавриата / В. Л. Иваницкий. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 253 с. — (Серия: Бакалавр. Академический курс. Модуль.). — ISBN 978-5-534-01236-1. - Режим доступа:   https://biblio-online.ru/book/A3226321-9EF1-4DD2-A7B4-7E9AA9C73464/osnovy-biznes-modelirovaniya-smi , по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

2. Основы журналистской деятельности [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / С. Г. Корконосенко [и др.]; под ред. С. Г. Корконосенко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 332 с. — (Серия: Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-00590-5. - Режим доступа:   https://biblio-online.ru/book/ 5BBF29BF-3F94-4732-BAEF-9A7062EA3A02/osnovy-zhurnalistskoy-deyatelnosti, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

5 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)

1. https://tsutula.bibliotech.ru/, по паролю – электронный читальный зал «БИБЛИОТЕХ»: учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам. 

2. https://e.lanbook.com –  ЭБС "Лань".

3. http://www.iprbookshop.ru/ - ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий.

4. http://www.studmedlib.ru/ – ЭБС "Book.ru": электронная библиотека издательства «Кнорус».

5. https://biblio-online.ru/ – ЭБС Юрайт : электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС.

6. http://elibrary.ru/ – научная Электронная Библиотека eLibrary : библиотека электронной периодики.

7. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка: научная электронная библиотека открытого доступа.
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