21

МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное бюджетное

образовательное учреждение высшего образования

«Тульский государственный университет»

Институт гуманитарных и социальных наук
Кафедра «Журналистика»
	Утверждено на заседании кафедры

«Журналистика»

«27» января 2023 г., протокол № 6


	[image: image1.png]l

|



Заведующий кафедрой

____________________   Б.А. Играев


МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ 
К ПРАКТИЧЕКИМ ЗАНЯТИЯМ ПО ДИСЦИПЛИНЕ
«ТЕОРИИ И ТЕХНОЛОГИИ СОВРЕМЕННОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ»

основной профессиональной образовательной программы 

высшего образования – программы магистратуры
по направлению подготовки 
42.04.02 Журналистика
с профилем
«Журналистика и медиапроизводство»

Форма обучения: заочная
Идентификационный номер образовательной программы: 420402-01-23
Тула 2023 год

ЛИСТ СОГЛАСОВАНИЯ 

[image: image2.png]


Разработчик(и):

Кудряшов М.А. доц., канд. техн. наук                                  _______________
(ФИО, должность, ученая степень, ученое звание)
                                                      (подпись)

Пояснительная записка

Практические занятия - одна из форм аудиторных занятий, на которых магистранты под руководством преподавателя приобретают необходимые умения и навыки по тому или иному разделу определенной дисциплины, входящей в учебный план.

Цель практических занятий - предоставление возможностей для углубленного изучения теории, овладения практическими навыками и выработки самостоятельного творческого мышления у магистрантов.

Задачи:

- отражение в учебном процессе современных подходов в журналистике;

- углубление теоретической и практической подготовки магистрантов; 

- формирование умения применять полученные знания на практике;

- развитие инициативы и самостоятельности магистрантов; 

- формирование навыков публичного выступления, умения вести дебаты, дискуссию;

- формирование универсальной компетенции - способности управлять свои временем, выстраивать и реализовывать траекторию саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни;

- контроль освоения учебной дисциплины.

Функции практических занятий:

- учебно-познавательная - закрепление, расширение, углубление знаний, полученных на лекциях и в ходе самостоятельных занятий;

- обучающая - овладение навыками публичного выступления, отбора и обобщения информации;

- стимулирующая - определенный стимул к дальнейшей пробе своих творческих сил и подготовке к более активной работе;

- воспитательная - формирование мировоззрения и убеждений, воспитание самостоятельности, научного поиска, состязательности и др. качеств;

- контролирующая - в проверке уровня знаний и качества самостоятельной работы магистранта.

Планируемые результаты практических занятий:

- усвоение знаний, формирование профессиональных умений, навыков и компетенций магистранта; 

- закрепление знания теоретического материала практическим путем; 

- повышение качества и интенсификации образовательного процесса; 

- формирование интереса к избранной профессии и овладению ее особенностями; 

- осуществление дифференцированного подхода в обучении;

- применение полученных знаний и практических навыков для анализа ситуации и выработки правильного решения, для формирования собственной позиции, теории, модели. 

Различаются различные виды практических занятий:

- контрольно-обучающее занятие - занятие, в ходе которого осуществляется фронтальный опрос, письменные контрольные работы;

- творческая дискуссия, диспут, дебаты;

- практическое занятие по решению задач, анализу ситуаций, деловых игр.

Для достижения поставленных целей и решения требуемого перечня задач практические занятия применяются различные методы обучения.

При проведении практических занятий учебная группа может делиться на подгруппы.

Успех практического занятия зависит от качества подготовки к нему как со стороны преподавателя, так со стороны магистрантов. Тщательное предварительное продумывание магистрантом плана доклада, реферата, выступления по основному вопросу облегчит ему понимание внутренней логики проблемы, поможет лучше ориентироваться при изучении рекомендованной литературы. Этот подход позволит усвоить ведущие положения, сформировать четкие суждения, продемонстрировать умение соразмерно компоновать материал в соответствии с его важностью в данном контексте, содействовать выработке навыков подготовки к докладам, лекциям.

Структура семинара 
Порядок ведения семинара может быть самым разнообразным, в зависимости от его формы и тех целей, которые перед ним ставятся.

В зависимости от содержания и количества отведенного времени на изучение каждой темы семинарское занятие может состоять из четырех-пяти частей: 

1. Обсуждение теоретических вопросов, определенных программой дисциплины. 

2. Доклад и/ или выступление с презентациями по проблеме семинара. 

3. Обсуждение выступлений по теме – дискуссия. 

4. Выполнение практического задания с последующим разбором полученных результатов или обсуждение практического задания, выполненного дома, если это предусмотрено программой. 

5. Подведение итогов занятия.

Подготовка магистрантов к практическим занятиям

По наиболее сложным проблемам учебной дисциплины «Теории и технологии современной журналистики» проводятся практические занятия.

Практическое занятие проводится в соответствии с планом. Подготовка магистрантов к практическому занятию включает:

- заблаговременное ознакомление с планом практического занятия; изучение рекомендованной литературы и конспекта лекций; подготовку полных и глубоких ответов по каждому вопросу, выносимому для обсуждения;

- подготовку доклада по указанию преподавателя;

- освоение своей роли как участника дискуссии.

Приступая к изучению новой учебной дисциплины, магистранты должны ознакомиться с учебной программой, учебной, научной и методической литературой, имеющейся в библиотеке ТулГУ, завести новую тетрадь для конспектирования лекций и работы с первоисточниками.

В процессе подготовки к семинарским занятиям, магистрантам необходимо обратить особое внимание на самостоятельное изучение рекомендованной учебно-методической (а также научной и популярной) литературы. Самостоятельная работа с учебниками, учебными пособиями, научной, справочной и популярной литературой, материалами периодических изданий и Интернет-ресурсов, статистическими данными является наиболее эффективным методом получения знаний, позволяет значительно активизировать процесс овладения информацией, способствует более глубокому усвоению изучаемого материала, формирует у магистрантов свое отношение к конкретной проблеме. 

При проведении практических занятий уделяется особое внимание заданиям, предполагающим не только воспроизведение магистрантами знаний, но и направленных на развитие у них практических умений и навыков, а так же творческого мышления, научного мировоззрения, профессиональных представлений и способностей.

При подготовке к практическим занятиям магистранты должны прочитать записи лекций, изучить рекомендованную литературу, ответить на вопросы и выполнить задания для самостоятельной работы. Особое внимание следует уделить осмыслению новых понятий.

Целесообразно готовиться к практическим занятиям за 1-2 недели до их начала, а именно: на основе изучения рекомендованной литературы выписать в контекст основные категории и понятия по учебной дисциплине, подготовить развернутые планы ответов и краткое содержание выполненных заданий.

Магистрант должен быть готов к контрольным опросам на каждом учебном занятии. Одобряется и поощряется инициативные выступления по темам практических занятий. Магистрантам рекомендуется самостоятельно выполнять доклады, индивидуальные письменные задания и упражнения, предлагаемые при подготовке к практическим занятиям.

Доклад - это вид самостоятельной работы магистрантов, заключающийся в разработке магистрантами темы на основе изучения литературы и развернутом публичном сообщении по данной проблеме.

Отличительными признаками доклада являются:

- передача в устной форме информации;

- публичный характер выступления;

- стилевая однородность доклада;

- четкие формулировки и сотрудничество докладчика и аудитории;

- умение в сжатой форме изложить ключевые положения исследуемого вопроса и сделать выводы.

При подготовке к докладу по теме, указанной преподавателем, магистрант должен ознакомиться не только с основной, но и дополнительной литературой, а также с последними публикациями по этой тематике в сети Интернет.

Необходимо подготовить текст доклада. Он должен включать введение, основную часть и заключение. На доклад отводится 20-25 минут учебного времени. Он должен быть научным, конкретным, определенным, глубоко раскрывать проблему и пути ее решения. Особенно следует обратить внимание на безусловную обязательность решения домашних задач, указанных преподавателем.

Дебаты - это уже устоявшаяся традиционная форма, заданный аргументированный спор по заявленной теме. В дебатах участвуют три команды: утверждающая и опровергающая, которые проводят три раунда, аргументировано доказывая свою позицию, и сторона экспертов, которая оценивает убедительность аргументов.

Дискуссия - поэтапное аргументированное изложение собственных позиций оппонентов. Участники занятия в заданном алгоритме отвечают на вопросы дискуссии. В заключение ведущий дискуссии - преподаватель резюмирует высказанное участниками и подводит итоги.

Рецензия - это вид работы магистрантов по написанию критического отзыва на первоисточник (книгу, статью, сочинение и пр.). В рецензии магистрант должен обязательно отразить область интересов, исследованию которых посвящена данная работа, ее отличительные признаки от имеющихся аналогичных изданий, положительные стороны и недостатки работы, вклад автора в разработку исследуемых проблем и широту их охвата, оригинальность идей, подходов, стиль изложения. 

Магистрант должен стараться быть активным участником практических занятий: стремиться анализировать тексты, сильные и слабые стороны концепций, аргументировать свою точку зрения по спорной проблеме, учиться вести этически выдержанную дискуссию, - все это пригодится не только в учебном процессе, но и в реальной жизни. Для эффективной работы на практических занятиях целесообразно заранее повторить изученную тему.
Требования к выступлениям магистрантов
Одним из условий, обеспечивающих успех семинарских занятий, является совокупность определенных конкретных требований к выступлениям, докладам, рефератам магистрантов. Эти требования должны быть достаточно четкими и в то же время не настолько регламентированными, чтобы сковывать творческую мысль, насаждать схематизм.

Перечень требований к любому выступлению магистранта примерно таков:

- связь выступления с предшествующей темой или вопросом;

- раскрытие сущности проблемы;

- методологическое значение для научной, профессиональной и практической деятельности.

Важнейшие требования к выступлениям магистрантов – самостоятельность в подборе фактического материала и аналитическом отношении к нему, умение рассматривать примеры и факты во взаимосвязи и взаимообусловленности, отбирать наиболее существенные из них. Приводимые участником семинара примеры и факты должны быть существенными, по возможности перекликаться с профилем обучения. Примеры из области наук, близких к будущей специальности магистранта, из сферы познания, обучения поощряются руководителем семинара.

Выступление магистранта должно соответствовать требованиям логики. Четкое вычленение излагаемой проблемы, ее точная формулировка, неукоснительная последовательность аргументации именно данной проблемы, без неоправданных отступлений от нее в процессе обоснования, безусловная доказательность, непротиворечивость и полнота аргументации, правильное и содержательное использование понятий и терминов.

Обсуждение докладов и выступлений

При реферативно-докладной форме семинара первыми получают слово ранее намеченные докладчики, а при развернутой беседе – желающие выступить. Принцип добровольности выступления сочетается с вызовом магистрантов. Остальным желающим выступить по основному вопросу, чтобы не погасить у них интереса к семинару, можно посоветовать быть готовыми для анализа выступлений товарищей по группе, для дополнений и замечаний. Желательно, чтобы обучающийся излагал материал свободно.

Преподавателю, по возможности не следует прерывать выступление магистранта своими замечаниями и комментариями. Допустима тактичная поправка неправильно произнесенного слова, ошибочного ударения и т. п. Если далее выступающий допустил ошибки, гораздо лучше, если не сам преподаватель, а другие участники семинара первыми сделают ему соответствующее замечание.

Обстановка в аудитории во время выступления докладчика находится постоянно в сфере внимания руководителя семинара. Добиваясь внимательного и аналитического отношения магистрантов к выступлениям товарищей, руководитель семинара заранее ставит их в известность, что содержательный анализ выступления, доклада или реферата он оценивает так же высоко, как и выступление с хорошим докладом.

Вопросы к докладчику задают прежде всего магистранты, а не преподаватель, в чем их следует поощрять. Необходимо требовать, чтобы вопросы, задаваемые магистрантам, были существенны, связаны с темой, точно сформулированы. Вопросам преподавателя обычно присущи следующее требования:

- ясность и четкость формулировок, определенность границ, весомость смысловой нагрузки;

- уместность постановки вопроса в данный момент, острота его звучания в сложившейся ситуации, пробуждающая живой интерес студенческой аудитории;

- вопросы должны быть посильными для магистрантов.

По своему характеру вопросы бывают уточняющими, наводящими, встречными; другая категория вопросов, например, казусных, может содержать предпосылки различных суждений, быть примером или положением, включающим кажущееся или действительное противоречие.

Суть методической тактики руководителя семинара имеет ряд задач: 

– создать непринужденную, раскованную обстановку в аудитории и на этой основе организовать оживленный обмен мнениями, полемику и дискуссию по основным вопросам плана семинара; 

– всеми мерами развивать и поощрять активность обучающихся, добиваться их внимательного и критического отношения к выступлениям сокурсников; 

– обеспечивать проблемную постановку вопросов и разрешение их путем раскрытия противоречий реальной жизни; 

– добиваться свободного выступления магистрантов, способности к логическому анализу и оценке своих выступлений и выступлений других магистрантов группы. 

Заключительное слово преподавателя определяется содержанием семинара и может содержать: 

– оценку выступления каждого магистранта и группы в целом; 

– оценку уровня обсуждения вопросов в целом; 

– краткое содержание существа обсуждаемых проблем, их теоретическое и методическое значение; 

– ответы на вопросы, которые не получили должного освещения в ходе семинара; 

– оценку сильных и слабых сторон выступлений, причем важно отметить яркую и самостоятельную мысль или выступление кого-либо из обучающихся, если оно того заслуживает; 

– рекомендации желающим ознакомиться с дополнительной литературой; 

– пожелания по подготовке к очередному семинару.

1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью изучения дисциплины (модуля) является анализ существующих подходов и концепций функционирования современных медиаинститутов, технической и технологической базы, организацией научных и научно-прикладных исследований в данной области.
Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:

– формирование базы, необходимой для проведения обучающимися собственных исследований в ходе подготовки магистерских диссертаций, а в дальнейшем – для реализации профессиональных задач в сфере исследовательской и журналистской деятельности;

– изучение принципов формирования медиасистем, их инфраструктуры и современного состояния, знакомство с современной техникой, используемой в медиаотрасли;

– углубление знаний об особенностях и технологических циклах создания медиапродуктов и выпуске СМИ различных типов.

2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями) и индикаторами их достижения, установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: 

1) принципы поиска, отбора и обобщения информации (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.1); 
2) особенности межкультурной коммуникации в условиях современного поликультурного пространства (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.1);
3) специфику работы в условиях конвергентной журналистики и новых медиа, а также особенности создания мультимедийных журналистских произведений на базе последних технических и технологических достижений в медиаиндустрии (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.1);
4) принципы и правила медиапроектирования; особенности форматов и жанров повышенной сложности; правила работы со статистикой, официальными материалами, данными опросов общественного мнения, медиаметрическими показателями; знает основные компоненты концепции СМИ, правила планирования и разработки стратегии развития СМИ и медийных проектов (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.1);
5) способы и стратегии осуществления текущего планирования и особенности стратегии развития СМИ (код компетенции – ПК-7, код индикатора – ПК-7.1);
6) специфику медиаэкономики и медиаменеджмента, закономерности и принципы планирования деятельности предприятия; принципы работы с коллективом и финансами медиапредприятия; знает профессиональные индикаторы эффективности работы медиапредприятия (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.1);
7) функции и методы отдельных наук, парадигмы их развития и место журналистики в системе этих парадигм (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.1).

Уметь: 

1) критически анализировать проблемные ситуации и вырабатывать стратегию действий (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.2);
2) осуществлять коммуникацию с представителями иных национальностей и конфессий в процессе межкультурного взаимодействия (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.2);
3) использовать инновационные платформы для создания и размещения мультимедийного контента в жанрах и форматах повышенной сложности (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.2);
4) использовать соответствующие знания в разработке концепции медиапроекта, ориентироваться в различных аспектах функционирования СМИ; аккумулировать, анализировать информацию из различных источников, необходимую для подготовки медиаконтента в форматах и жанрах повышенной сложности; общаться с экспертами, представителями различных областей деятельности (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.2);
5) своевременно реагировать на объективные факторы, влияющие на осуществление профессиональной деятельности, и вносить изменения в текущее планирование и общую стратегию развития СМИ (код компетенции – ПК-7, код индикатора – ПК-7.2);
6) квалифицированно выполнять организационно-управленческие функции, выстраивать план работы предприятия с учетом временной перспективы; релевантно и эффективно распределять кадровые и финансовые ресурсы медиапредприятия в соответствии с решаемыми задачами; эффективно отслеживать результаты работы медиапредприятия (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.2);
7) пользоваться знанием об актуальных проблемах современной науки в своей профессиональной деятельности (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.2).

Владеть: 

1) методами критического анализа и системного подхода для решения поставленных задач (код компетенции – УК-1, код индикатора – УК-1.3);
2) навыками эффективного межкультурного взаимодействия при решении профессиональных задач (код компетенции – УК-5, код индикатора – УК-5.3);
3) навыками успешного ведения профессиональной деятельности в условиях конвергентной журналистики и новых медиа (код компетенции – ПК-4, код индикатора – ПК-4.3);
4) навыками разработки концепции медиапроекта, использования соответствующей информации в профессиональной деятельности; разработки аналитического обоснования для медиапроектирования, работы со статистикой, официальными материалами, данными опросов общественного мнения, медиаметрическими показателями (код компетенции – ПК-5, код индикатора – ПК-5.3);
5) навыками осуществления комплекса организационных, координационных, контролирующих обязанностей в ходе развития СМИ (код компетенции – ПК-7, код индикатора –  ПК-7.3);
6) организационно-управленческими навыками, навыками медиапланирования и планирования деятельности медиапредприятия; навыками кадрового и финансового менеджмента; методиками оценки эффективности работы медиапредприятия по профессиональным индикаторам (код компетенции – ПК-8, код индикатора – ПК-8.3);
7) навыками выявления функций и методов отдельных наук, анализа их взаимодействия с журналистикой и системой массовых коммуникаций, выстраивания междисциплинарной системы научных знаний (код компетенции – ПК-11, код индикатора – ПК-11.3).

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы.

3 Объем и содержание дисциплины (модуля)
3.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Заочная форма обучения

	3
	ДЗ, КР
	6
	216
	4
	6
	-
	-
	1
	0,5
	204,5

	Итого
	–
	6
	216
	4
	6
	-
	-
	1
	0,5
	204,5


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.

3.2 Содержание практических (семинарских) занятий

Заочная форма обучения
	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	3 семестр 

	1
	Место СМИ в политическом пространстве. Пропаганда и СМИ. Взаимоотношения власти и прессы. Политические игроки в медиабизнесе. Медиатизация политики. СМИ и общественное мнение. Понятие политического дискурса.

	2
	Регулирование, саморегулирование СМИ, медиаполитика: нормативные подходы и драйверы.

	3
	Исследования Интернета

	4
	Концепции производства новостей. Роли журналиста. Журналист и общественная миссия.

	5
	Глобализация, конгломерация, демассовизация, конвергенция и сопровождающие ее медиатренды. Формирование новых медиа, переосмысление понятия «содержание медиа». Концепция конвергентной редакции.

	6
	Блоги в системе массовых коммуникаций
Понятие блога. Разновидности блогов. Трансформация идентичности в виртуальном мире. Блоги и СМИ


3.3 Примерные планы практических (семинарских) занятий с заданиями

План практического занятия № 1 (1 час)
Место СМИ в политическом пространстве. Пропаганда и СМИ. Взаимоотношения власти и прессы. Политические игроки в медиабизнесе. Медиатизация политики. СМИ и общественное мнение. Понятие политического дискурса.
1. Понятие "профессиональной технологии" как реализации содержания и способа профессиональной деятельности. Технология как общенаучная категория: инвариантная структура, свойства, подходы к разработке и внедрению результатов, принципы и закономерности функционирования. Технология как система представлений и действий, направленных на достижение каких-либо целей. Понятие "медиа-технологии".

2. Понятия "техника" и "технология" в профессиональной деятельности журналиста. Техника как процесс обеспечения творческой деятельности журналиста с использованием дополнительных специализированных средств. Технология как проектирование творческих действий журналиста, направленных на достижение целей взаимодействия в информационном творческом пространстве.

3. Системный характер профессиональной технологии. Свойства информации как объекта изучения журналистом: уровень фактов, событий, явлений. Процессы, характерные для журналистской деятельности: информационные, коммуникационные, манипулятивные, творческие и пр. Информация как продукт авторской творческой деятельности в журналистике. Методы и способы получения информации и работы журналиста с информационным массивом. Понятие "источник информации" в журналистике, разновидности источников информации и специфика работы журналиста с ними. Документы, их разновидности, специфика использования.Вещественная среда как источник информации.
Основная литература

1. Ахмадулин, Е. В. Основы теории журналистики [Электронный ресурс]   :  учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. В. Ахмадулин. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 358 с. — (Серия : Университеты России). — ISBN 978-5-534-00930-Режим доступа:      https://biblio-online.ru/book/383AEA7D-8D5F-42E3-9175-2D4DCBBEB12B/osnovy-teorii-zhurnalistiki, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

2. Ворошилов В.В. Теория и практика массовой информации [Электронный ресурс]  : учебник / В.В. Ворошилов. — Москва : КноРус, 2014. — 464 с. — Для бакалавров. — ISBN 978-5-406-00163-9. – Режим доступа: https://www.book.ru/book/915986, по паролю. – ЭБС «Book.ru».

3. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 1 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Юрайт, 2018. — 244 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06817-7. Режим доступа:     https://biblio-online.ru/book/72FA30B8-028A-4B23-8751-6BD22B920242/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-1, по паролю. – ЭБС «Юрайт».

4. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]  :  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. Москва :Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

Дополнительная литература

1. Анненкова И.В. Медиадискурс XXI века. Лингвофилософский аспект языка СМИ. М., 2011.

2. Бакулев Г.П. Массовая коммуникация: Западные теории и концепции. М., 2005. 

3. Беглов С.И. Четвертая власть: британская модель. М., 2002

4. Бодрийяр Ж. К критике политической экономии знака. М., 2004. 

5. Бурдье П. О телевидении и журналистике. М., 2002. 

6. Вартанова Е.Л. Постсоветские трансформации российских СМИ и журналистики // Серия: Академические монографии. М., 2013.

7. Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. М., 2003.  

8. Вороненкова Г. Ф. Путь длиною в пять столетий: от рукописного листка доинформационного общества. Национальное своеобразие средств массовой информации Германии (исторические предпосылки, особенности становления и эволюция, типологические характеристики, структура, состояние на рубеже тысячелетий). М., 2011.

9. Ван Дейк Т. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1989

10. Гринберг Т.Э. Коммуникационная концепция связей с общественностью: модели технологии, синергетический эффект. М., 2012.

11. Дзялошинский И.М. Медиапространство России: пробуждение Соляриса. М., 2012. 

12. Дебор Г. Общество спектакля. М., 2000. 

13. Добросклонская Т.Г. Вопросы изучения медиатекстов. М., 2005. 

14. Интернет-СМИ: Теория и практика. Учебное пособие для студентов вузов / под ред. М.М. Лукиной. М., 2010. 

15. Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М., 2014. 

16. Луман Н. Медиа коммуникации. М., 2005. 

17. МакКуэйл Д. Журналистика и общество / пер. с англ. М., 2013. 

18. Моль А. Социодинамика культуры. М., 2007. 

19. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М., 2003. 

20. Прайс М. Телевидение, телекоммуникации и переходный период: право, общество и национальная идентичность. М., 2000. 

21. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. М., 2011. 

22. Пую А.С., Бодрунова С.С. Медиакратия: современные теории и практики. СПб., 2013. 

23. Свитич Л.Г. Феномен журнализма. М., 2000. 

24. СМИ и политика / под ред. Л.Л. Реснянской. М., 2007. 

25. Уразова С.Л. От «зеркала Нарцисса» к экранной реальности. ТВ в контексте трансформаций цифрового времени. Монография / Литература по культуре и искусству. М., 2013. 

26. Хезмондалш Д. Культурные индустрии. М., 2014. 

27. Черных А. Мир современных медиа. М., 2007. 

28. Хабермас Ю. Демократия. Разум. Нравственность. М., 1992. 

29. Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие. М., 2006. 

30. Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ: история, технологии, классификация. М., 2010. 

Перечень ресурсов сети Интернет
1. https://tsutula.bibliotech.ru/, по паролю – электронный читальный зал “БИБЛИОТЕХ”: учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам.

2. https://e.lanbook.com – ЭБС "Лань".
3. http://www.iprbookshop.ru/ - ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий. 

4. http://www.studmedlib.ru/ – ЭБС "Book.ru": электронная библиотека издательства "Кнорус".

5. https://biblio-online.ru/ – ЭБС Юрайт : электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС. 
6. http://elibrary.ru/ – научная Электронная Библиотека eLibrary: библиотека электронной периодики. 
7. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.

8. http://www.journ.ru/library.shtml – Библиотека журналиста.

9. http://www.infohome-altai.ru/node/143 – Книги для журналистов

10. https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. –  База данных периодических изданий [Электронный ресурс]: электронные журналы/ ООО ИВИС. – Электрон. дан. - Москва, [2020].

11. https://rkn.gov.ru/ – сайт Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций.

12. http://www.smi.ru – Тематический ресурс «СМИ.ру».

13. http://www.tulasmi.ru – Сетевое издание ТУЛАСМИ
14. http://jour.tsu.tula.ru/page-42.html – Публикации кафедры журналистики ТулГУ.
15. Финансово экономический журнал Forbes https://www.forbes.ru.

16. Новостной и аналитический портал ТАСС https://tass.ru/.

17. Медиапортал Радио https://radioportal.ru/.
План практического занятия № 2 (1 час)

Регулирование, саморегулирование СМИ, медиаполитика: нормативные подходы и драйверы.
1. Регулирование, саморегулирование СМИ, медиаполитика: нормативные подходы и драйверы. Понятие "творческого процесса". Слагаемые творческого процесса - общие характеристики. Функциональные особенности творческой деятельности журналиста. Структура и факторы творческого процесса в журналистике. Слагаемые творческой деятельности журналиста: характеристика субъекта, объекта, предмета творчества. Механизмы профессиональной деятельности журналиста: рациональный и интуитивный характер способа журналистской деятельности; типология методов журналистского творчества: методы познания и методы порождения текста; специфика использования эмпирических и теоретических методов познания; общие и специальные методы получения информации в журналистике, конкретные приемы и методики, используемые в журналистской практике.

2. Управление процессами реализации профессиональных технологий в журналистике. Экологическая подсистема профессиональных технологий в журналистике: принципы здоровьесберегающих, безопасных технологий. 

3. Экономические оценки эффективности применения профессиональных технологий в журналистике. Слагаемые профессиональной технологии в журналистике: содержательный: содержание деятельности журналиста и способ деятельности; орудийный: материально-технические средства, методы и формы реализации и контроля деятельности; аксиологический: ценностное отношение субъекта-журналиста к производимой деятельности.
Основная литература

1. Ахмадулин, Е. В. Основы теории журналистики [Электронный ресурс]   :  учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. В. Ахмадулин. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 358 с. — (Серия : Университеты России). — ISBN 978-5-534-00930-Режим доступа:      https://biblio-online.ru/book/383AEA7D-8D5F-42E3-9175-2D4DCBBEB12B/osnovy-teorii-zhurnalistiki, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

2. Ворошилов В.В. Теория и практика массовой информации [Электронный ресурс]  : учебник / В.В. Ворошилов. — Москва : КноРус, 2014. — 464 с. — Для бакалавров. — ISBN 978-5-406-00163-9. – Режим доступа: https://www.book.ru/book/915986, по паролю. – ЭБС «Book.ru».

3. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 1 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Юрайт, 2018. — 244 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06817-7. Режим доступа:     https://biblio-online.ru/book/72FA30B8-028A-4B23-8751-6BD22B920242/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-1, по паролю. – ЭБС «Юрайт».

4. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]  :  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. Москва :Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

Дополнительная литература

1. Анненкова И.В. Медиадискурс XXI века. Лингвофилософский аспект языка СМИ. М., 2011.

2. Бакулев Г.П. Массовая коммуникация: Западные теории и концепции. М., 2005. 

3. Беглов С.И. Четвертая власть: британская модель. М., 2002

4. Бодрийяр Ж. К критике политической экономии знака. М., 2004. 

5. Бурдье П. О телевидении и журналистике. М., 2002. 

6. Вартанова Е.Л. Постсоветские трансформации российских СМИ и журналистики // Серия: Академические монографии. М., 2013.

7. Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. М., 2003.  

8. Вороненкова Г. Ф. Путь длиною в пять столетий: от рукописного листка доинформационного общества. Национальное своеобразие средств массовой информации Германии (исторические предпосылки, особенности становления и эволюция, типологические характеристики, структура, состояние на рубеже тысячелетий). М., 2011.

9. Ван Дейк Т. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1989

10. Гринберг Т.Э. Коммуникационная концепция связей с общественностью: модели технологии, синергетический эффект. М., 2012.

11. Дзялошинский И.М. Медиапространство России: пробуждение Соляриса. М., 2012. 

12. Дебор Г. Общество спектакля. М., 2000. 

13. Добросклонская Т.Г. Вопросы изучения медиатекстов. М., 2005. 

14. Интернет-СМИ: Теория и практика. Учебное пособие для студентов вузов / под ред. М.М. Лукиной. М., 2010. 

15. Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М., 2014. 

16. Луман Н. Медиа коммуникации. М., 2005. 

17. МакКуэйл Д. Журналистика и общество / пер. с англ. М., 2013. 

18. Моль А. Социодинамика культуры. М., 2007. 

19. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М., 2003. 

20. Прайс М. Телевидение, телекоммуникации и переходный период: право, общество и национальная идентичность. М., 2000. 

21. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. М., 2011. 

22. Пую А.С., Бодрунова С.С. Медиакратия: современные теории и практики. СПб., 2013. 

23. Свитич Л.Г. Феномен журнализма. М., 2000. 

24. СМИ и политика / под ред. Л.Л. Реснянской. М., 2007. 

25. Уразова С.Л. От «зеркала Нарцисса» к экранной реальности. ТВ в контексте трансформаций цифрового времени. Монография / Литература по культуре и искусству. М., 2013. 

26. Хезмондалш Д. Культурные индустрии. М., 2014. 

27. Черных А. Мир современных медиа. М., 2007. 

28. Хабермас Ю. Демократия. Разум. Нравственность. М., 1992. 

29. Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие. М., 2006. 

30. Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ: история, технологии, классификация. М., 2010. 

Перечень ресурсов сети Интернет
1. https://tsutula.bibliotech.ru/, по паролю – электронный читальный зал “БИБЛИОТЕХ”: учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам.

2. https://e.lanbook.com – ЭБС "Лань".
3. http://www.iprbookshop.ru/ - ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий. 

4. http://www.studmedlib.ru/ – ЭБС "Book.ru": электронная библиотека издательства "Кнорус".

5. https://biblio-online.ru/ – ЭБС Юрайт : электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС. 
6. http://elibrary.ru/ – научная Электронная Библиотека eLibrary: библиотека электронной периодики. 
7. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.

8. http://www.journ.ru/library.shtml – Библиотека журналиста.

9. http://www.infohome-altai.ru/node/143 – Книги для журналистов

10. https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. –  База данных периодических изданий [Электронный ресурс]: электронные журналы/ ООО ИВИС. – Электрон. дан. - Москва, [2020].

11. https://rkn.gov.ru/ – сайт Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций.

12. http://www.smi.ru – Тематический ресурс «СМИ.ру».

13. http://www.tulasmi.ru – Сетевое издание ТУЛАСМИ
14. http://jour.tsu.tula.ru/page-42.html – Публикации кафедры журналистики ТулГУ.
15. Финансово экономический журнал Forbes https://www.forbes.ru.

16. Новостной и аналитический портал ТАСС https://tass.ru/.

17. Медиапортал Радио https://radioportal.ru/.
План практического занятия № 3 (1 час)

Исследования Интернета
1. Цифровая журналистика и особенности ее развития. Сетевые технологии в структуре развития медиапространства: виды, особенности, основные характеристики. Диалоговые или чат-интерфейсы.

2. Conversational UI (user interfaces): разговорные или диалоговые интерфейсы для взаимодействия с пользователями. Функции чат-интерфейсов: предоставление полезной информации и решения по разным вопросам; операции по установленным правилам и/или по запросу. Генерация бота и чат-интерфейсов для создания разговорной среды. Диалоговые медиа. Бот и формат диалога: фокусировка на решении конкретной задачи, скорость и выстраивание понятного сценария взаимодействия, ведение сессии вопросов и ответов, анализ больших объемов информации, выбор подходящих ответов и решений. 
3. Доступ к различной информации о пользователе. Система уведомлений. Технологии и социальные практики разговорных интерфейсов. Соцсети и мессенджеры. Сервисы персональных помощников (Google Now, Siri, Microsoft Cortana, Amazon Alexa и пр.).
4. Технологии искусственного интеллекта (AI - Artificial Intelligence) и машинного обучения (ML - Machine Learning). Перспективные коммуникационные сетевые платформы: массовые платформы, носимые устройства и искусственный интеллект для персональных настраиваемых умных решений. Информационный медийный функционал.
Основная литература

1. Ахмадулин, Е. В. Основы теории журналистики [Электронный ресурс]   :  учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. В. Ахмадулин. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 358 с. — (Серия : Университеты России). — ISBN 978-5-534-00930-Режим доступа:      https://biblio-online.ru/book/383AEA7D-8D5F-42E3-9175-2D4DCBBEB12B/osnovy-teorii-zhurnalistiki, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

2. Ворошилов В.В. Теория и практика массовой информации [Электронный ресурс]  : учебник / В.В. Ворошилов. — Москва : КноРус, 2014. — 464 с. — Для бакалавров. — ISBN 978-5-406-00163-9. – Режим доступа: https://www.book.ru/book/915986, по паролю. – ЭБС «Book.ru».

3. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 1 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Юрайт, 2018. — 244 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06817-7. Режим доступа:     https://biblio-online.ru/book/72FA30B8-028A-4B23-8751-6BD22B920242/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-1, по паролю. – ЭБС «Юрайт».

4. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]  :  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. Москва :Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

Дополнительная литература

1. Анненкова И.В. Медиадискурс XXI века. Лингвофилософский аспект языка СМИ. М., 2011.

2. Бакулев Г.П. Массовая коммуникация: Западные теории и концепции. М., 2005. 

3. Беглов С.И. Четвертая власть: британская модель. М., 2002

4. Бодрийяр Ж. К критике политической экономии знака. М., 2004. 

5. Бурдье П. О телевидении и журналистике. М., 2002. 

6. Вартанова Е.Л. Постсоветские трансформации российских СМИ и журналистики // Серия: Академические монографии. М., 2013.

7. Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. М., 2003.  

8. Вороненкова Г. Ф. Путь длиною в пять столетий: от рукописного листка доинформационного общества. Национальное своеобразие средств массовой информации Германии (исторические предпосылки, особенности становления и эволюция, типологические характеристики, структура, состояние на рубеже тысячелетий). М., 2011.

9. Ван Дейк Т. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1989

10. Гринберг Т.Э. Коммуникационная концепция связей с общественностью: модели технологии, синергетический эффект. М., 2012.

11. Дзялошинский И.М. Медиапространство России: пробуждение Соляриса. М., 2012. 

12. Дебор Г. Общество спектакля. М., 2000. 

13. Добросклонская Т.Г. Вопросы изучения медиатекстов. М., 2005. 

14. Интернет-СМИ: Теория и практика. Учебное пособие для студентов вузов / под ред. М.М. Лукиной. М., 2010. 

15. Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М., 2014. 

16. Луман Н. Медиа коммуникации. М., 2005. 

17. МакКуэйл Д. Журналистика и общество / пер. с англ. М., 2013. 

18. Моль А. Социодинамика культуры. М., 2007. 

19. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М., 2003. 

20. Прайс М. Телевидение, телекоммуникации и переходный период: право, общество и национальная идентичность. М., 2000. 

21. Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. М., 2011. 

22. Пую А.С., Бодрунова С.С. Медиакратия: современные теории и практики. СПб., 2013. 

23. Свитич Л.Г. Феномен журнализма. М., 2000. 

24. СМИ и политика / под ред. Л.Л. Реснянской. М., 2007. 

25. Уразова С.Л. От «зеркала Нарцисса» к экранной реальности. ТВ в контексте трансформаций цифрового времени. Монография / Литература по культуре и искусству. М., 2013. 

26. Хезмондалш Д. Культурные индустрии. М., 2014. 

27. Черных А. Мир современных медиа. М., 2007. 

28. Хабермас Ю. Демократия. Разум. Нравственность. М., 1992. 

29. Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие. М., 2006. 

30. Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ: история, технологии, классификация. М., 2010. 

Перечень ресурсов сети Интернет
1. https://tsutula.bibliotech.ru/, по паролю – электронный читальный зал “БИБЛИОТЕХ”: учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам.

2. https://e.lanbook.com – ЭБС "Лань".
3. http://www.iprbookshop.ru/ - ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий. 

4. http://www.studmedlib.ru/ – ЭБС "Book.ru": электронная библиотека издательства "Кнорус".

5. https://biblio-online.ru/ – ЭБС Юрайт : электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС. 
6. http://elibrary.ru/ – научная Электронная Библиотека eLibrary: библиотека электронной периодики. 
7. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.

8. http://www.journ.ru/library.shtml – Библиотека журналиста.

9. http://www.infohome-altai.ru/node/143 – Книги для журналистов

10. https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. –  База данных периодических изданий [Электронный ресурс]: электронные журналы/ ООО ИВИС. – Электрон. дан. - Москва, [2020].

11. https://rkn.gov.ru/ – сайт Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций.

12. http://www.smi.ru – Тематический ресурс «СМИ.ру».

13. http://www.tulasmi.ru – Сетевое издание ТУЛАСМИ
14. http://jour.tsu.tula.ru/page-42.html – Публикации кафедры журналистики ТулГУ.
15. Финансово экономический журнал Forbes https://www.forbes.ru.

16. Новостной и аналитический портал ТАСС https://tass.ru/.

17. Медиапортал Радио https://radioportal.ru/.
План практического занятия № 4 (1 час)

Концепции производства новостей. Роли журналиста. Журналист и общественная миссия.
1. Особенности работы журналиста в газете и журнале. Профессиональные технологии пишущего журналиста. Особенности создания новостных и информационных материалов. Особенности создания аналитических материалов. Принципы формирования медиаконтента в газете и журнале.

2. Проблематика газетных и журнальных выступлений. Анализ конкретных ситуаций действительности в контексте актуальных общественных проблем. Природа и структура материалов сложных жанровых форм, аналитические формы в работе журналиста. Обязанности журналиста-аналитика в газетных и журнальных изданиях, специфика его деятельности, профессиональные стандарты. Методы аналитико-познавательной деятельности.

3. Выявление и оценивание актуальных проблем. Исследование причинно-следственных связей, процессов и явлений, выработка решений проблемы, формулировка конструктивных предложений, осуществление прогностического анализа.
Основная литература

1.
Ахмадулин, Е. В. Основы теории журналистики [Электронный ресурс]   :  учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. В. Ахмадулин. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 358 с. — (Серия : Университеты России). — ISBN 978-5-534-00930-Режим доступа:      https://biblio-online.ru/book/383AEA7D-8D5F-42E3-9175-2D4DCBBEB12B/osnovy-teorii-zhurnalistiki, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

2.
Ворошилов В.В. Теория и практика массовой информации [Электронный ресурс]  : учебник / В.В. Ворошилов. — Москва : КноРус, 2014. — 464 с. — Для бакалавров. — ISBN 978-5-406-00163-9. – Режим доступа: https://www.book.ru/book/915986, по паролю. – ЭБС «Book.ru».

3.
Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 1 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Юрайт, 2018. — 244 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06817-7. Режим доступа:     https://biblio-online.ru/book/72FA30B8-028A-4B23-8751-6BD22B920242/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-1, по паролю. – ЭБС «Юрайт».

4.
Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]  :  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. Москва :Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

Дополнительная литература
1.
Анненкова И.В. Медиадискурс XXI века. Лингвофилософский аспект языка СМИ. М., 2011.

2.
Бакулев Г.П. Массовая коммуникация: Западные теории и концепции. М., 2005. 

3.
Беглов С.И. Четвертая власть: британская модель. М., 2002

4.
Бодрийяр Ж. К критике политической экономии знака. М., 2004. 

5.
Бурдье П. О телевидении и журналистике. М., 2002. 

6.
Вартанова Е.Л. Постсоветские трансформации российских СМИ и журналистики // Серия: Академические монографии. М., 2013.

7.
Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. М., 2003.  

8.
Вороненкова Г. Ф. Путь длиною в пять столетий: от рукописного листка доинформационного общества. Национальное своеобразие средств массовой информации Германии (исторические предпосылки, особенности становления и эволюция, типологические характеристики, структура, состояние на рубеже тысячелетий). М., 2011.

9.
Ван Дейк Т. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1989

10.
Гринберг Т.Э. Коммуникационная концепция связей с общественностью: модели технологии, синергетический эффект. М., 2012.

11.
Дзялошинский И.М. Медиапространство России: пробуждение Соляриса. М., 2012. 

12.
Дебор Г. Общество спектакля. М., 2000. 

13.
Добросклонская Т.Г. Вопросы изучения медиатекстов. М., 2005. 

14.
Интернет-СМИ: Теория и практика. Учебное пособие для студентов вузов / под ред. М.М. Лукиной. М., 2010. 

15.
Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М., 2014. 

16.
Луман Н. Медиа коммуникации. М., 2005. 

17.
МакКуэйл Д. Журналистика и общество / пер. с англ. М., 2013. 

18.
Моль А. Социодинамика культуры. М., 2007. 

19.
Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М., 2003. 

20.
Прайс М. Телевидение, телекоммуникации и переходный период: право, общество и национальная идентичность. М., 2000. 

21.
Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. М., 2011. 

22.
Пую А.С., Бодрунова С.С. Медиакратия: современные теории и практики. СПб., 2013. 

23.
Свитич Л.Г. Феномен журнализма. М., 2000. 

24.
СМИ и политика / под ред. Л.Л. Реснянской. М., 2007. 

25.
Уразова С.Л. От «зеркала Нарцисса» к экранной реальности. ТВ в контексте трансформаций цифрового времени. Монография / Литература по культуре и искусству. М., 2013. 

26.
Хезмондалш Д. Культурные индустрии. М., 2014. 

27.
Черных А. Мир современных медиа. М., 2007. 

28.
Хабермас Ю. Демократия. Разум. Нравственность. М., 1992. 

29.
Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие. М., 2006. 

30.
Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ: история, технологии, классификация. М., 2010. 

Перечень ресурсов сети Интернет

1. https://tsutula.bibliotech.ru/, по паролю – электронный читальный зал “БИБЛИОТЕХ”: учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам.

2. https://e.lanbook.com – ЭБС "Лань".

3. http://www.iprbookshop.ru/ - ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий. 

4. http://www.studmedlib.ru/ – ЭБС "Book.ru": электронная библиотека издательства "Кнорус".

5. https://biblio-online.ru/ – ЭБС Юрайт : электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС. 

6. http://elibrary.ru/ – научная Электронная Библиотека eLibrary: библиотека электронной периодики. 

7. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.

8. http://www.journ.ru/library.shtml – Библиотека журналиста.

9. http://www.infohome-altai.ru/node/143 – Книги для журналистов

10. https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. –  База данных периодических изданий [Электронный ресурс]: электронные журналы/ ООО ИВИС. – Электрон. дан. - Москва, [2020].

11. https://rkn.gov.ru/ – сайт Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций.

12. http://www.smi.ru – Тематический ресурс «СМИ.ру».

13. http://www.tulasmi.ru – Сетевое издание ТУЛАСМИ

14. http://jour.tsu.tula.ru/page-42.html – Публикации кафедры журналистики ТулГУ.

15. Финансово экономический журнал Forbes https://www.forbes.ru.

16. Новостной и аналитический портал ТАСС https://tass.ru/.

17. Медиапортал Радио https://radioportal.ru/.

План практического занятия № 5 (1 час)

Глобализация, конгломерация, демассовизация, конвергенция и сопровождающие ее медиатренды. Формирование новых медиа, переосмысление понятия «содержание медиа». Концепция конвергентной редакции.

1. Интернет-среда: особенности развития и этапы. Этап трансляционный: Web 1.0 - каталоги, тексты и трансляционная медиамодель. Этап новых медиа: Web 2.0 - динамически обновляемый и пользовательский контент, соцсети и интерактивные новые медиа.

2. Этап гибридный: Web 3.0 - развитие гибридных сетей, объединение технологий, совмещение медиа и сервисов, взаимопроникновение. Журналистика и интернет-платформы. Использование возможностей интернет-платформ в журналистской деятельности.
3. Социальные сети и решение профессиональных журналистских задач. Google, Yandex и другие платформы вредакционной деятельности. Принципы и методики распространения журналистского контента винтернет-пространстве.

Основная литература

1.
Ахмадулин, Е. В. Основы теории журналистики [Электронный ресурс]   :  учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. В. Ахмадулин. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 358 с. — (Серия : Университеты России). — ISBN 978-5-534-00930-Режим доступа:      https://biblio-online.ru/book/383AEA7D-8D5F-42E3-9175-2D4DCBBEB12B/osnovy-teorii-zhurnalistiki, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

2.
Ворошилов В.В. Теория и практика массовой информации [Электронный ресурс]  : учебник / В.В. Ворошилов. — Москва : КноРус, 2014. — 464 с. — Для бакалавров. — ISBN 978-5-406-00163-9. – Режим доступа: https://www.book.ru/book/915986, по паролю. – ЭБС «Book.ru».

3.
Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 1 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Юрайт, 2018. — 244 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06817-7. Режим доступа:     https://biblio-online.ru/book/72FA30B8-028A-4B23-8751-6BD22B920242/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-1, по паролю. – ЭБС «Юрайт».

4.
Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]  :  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. Москва :Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – ЭБС «Юрайт».

Дополнительная литература

1.
Анненкова И.В. Медиадискурс XXI века. Лингвофилософский аспект языка СМИ. М., 2011.

2.
Бакулев Г.П. Массовая коммуникация: Западные теории и концепции. М., 2005. 

3.
Беглов С.И. Четвертая власть: британская модель. М., 2002

4.
Бодрийяр Ж. К критике политической экономии знака. М., 2004. 

5.
Бурдье П. О телевидении и журналистике. М., 2002. 

6.
Вартанова Е.Л. Постсоветские трансформации российских СМИ и журналистики // Серия: Академические монографии. М., 2013.

7.
Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. М., 2003.  

8.
Вороненкова Г. Ф. Путь длиною в пять столетий: от рукописного листка доинформационного общества. Национальное своеобразие средств массовой информации Германии (исторические предпосылки, особенности становления и эволюция, типологические характеристики, структура, состояние на рубеже тысячелетий). М., 2011.

9.
Ван Дейк Т. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1989

10.
Гринберг Т.Э. Коммуникационная концепция связей с общественностью: модели технологии, синергетический эффект. М., 2012.

11.
Дзялошинский И.М. Медиапространство России: пробуждение Соляриса. М., 2012. 

12.
Дебор Г. Общество спектакля. М., 2000. 

13.
Добросклонская Т.Г. Вопросы изучения медиатекстов. М., 2005. 

14.
Интернет-СМИ: Теория и практика. Учебное пособие для студентов вузов / под ред. М.М. Лукиной. М., 2010. 

15.
Коломиец В.П. Медиасоциология: теория и практика. М., 2014. 

16.
Луман Н. Медиа коммуникации. М., 2005. 

17.
МакКуэйл Д. Журналистика и общество / пер. с англ. М., 2013. 

18.
Моль А. Социодинамика культуры. М., 2007. 

19.
Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М., 2003. 

20.
Прайс М. Телевидение, телекоммуникации и переходный период: право, общество и национальная идентичность. М., 2000. 

21.
Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. М., 2011. 

22.
Пую А.С., Бодрунова С.С. Медиакратия: современные теории и практики. СПб., 2013. 

23.
Свитич Л.Г. Феномен журнализма. М., 2000. 

24.
СМИ и политика / под ред. Л.Л. Реснянской. М., 2007. 

25.
Уразова С.Л. От «зеркала Нарцисса» к экранной реальности. ТВ в контексте трансформаций цифрового времени. Монография / Литература по культуре и искусству. М., 2013. 

26.
Хезмондалш Д. Культурные индустрии. М., 2014. 

27.
Черных А. Мир современных медиа. М., 2007. 

28.
Хабермас Ю. Демократия. Разум. Нравственность. М., 1992. 

29.
Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие. М., 2006. 

30.
Щепилова Г.Г. Реклама в СМИ: история, технологии, классификация. М., 2010. 

Перечень ресурсов сети Интернет

1. https://tsutula.bibliotech.ru/, по паролю – электронный читальный зал “БИБЛИОТЕХ”: учебники авторов ТулГУ по всем дисциплинам.

2. https://e.lanbook.com – ЭБС "Лань".

3. http://www.iprbookshop.ru/ - ЭБС IPRBooks универсальная базовая коллекция изданий. 

4. http://www.studmedlib.ru/ – ЭБС "Book.ru": электронная библиотека издательства "Кнорус".

5. https://biblio-online.ru/ – ЭБС Юрайт : электронная библиотека для вузов и ссузов. - интернет-ссылка для доступа к ЭБС. 

6. http://elibrary.ru/ – научная Электронная Библиотека eLibrary: библиотека электронной периодики. 

7. http://cyberleninka.ru/ – НЭБ КиберЛенинка научная электронная библиотека открытого доступа.

8. http://www.journ.ru/library.shtml – Библиотека журналиста.

9. http://www.infohome-altai.ru/node/143 – Книги для журналистов

10. https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. –  База данных периодических изданий [Электронный ресурс]: электронные журналы/ ООО ИВИС. – Электрон. дан. - Москва, [2020].

11. https://rkn.gov.ru/ – сайт Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций.

12. http://www.smi.ru – Тематический ресурс «СМИ.ру».

13. http://www.tulasmi.ru – Сетевое издание ТУЛАСМИ

14. http://jour.tsu.tula.ru/page-42.html – Публикации кафедры журналистики ТулГУ.

15. Финансово экономический журнал Forbes https://www.forbes.ru.

16. Новостной и аналитический портал ТАСС https://tass.ru/.

17. Медиапортал Радио https://radioportal.ru/.

План практического занятия № 6 (1 час)

Блоги в системе массовых коммуникаций Понятие блога. Разновидности блогов. Трансформация идентичности в виртуальном мире. Блоги и СМИ.
1. Бот-журналистика и ее особенности. Бот как программа-помощник для обмена сообщениями между пользователем и системой с набором готовых или сгенерированных с помощью искусственного интеллекта ответов.

2. Агрегаторы новостей. Технологии виртуальной реальности. Виртуальная реальность как имитация настоящей реальности с помощью различных мультимедийных устройств, задействующих слух, зрение, обоняние и прочие ощущения.

3. Погружение в виртуальную реальность: компоновка проекционных систем, применение 3D графики и иных мультимедийных технологий, виртуальные тренажёры. "Дополненная реальность" в журналистике.

4. Кликбейт, спонсированный контент в онлайн-среде. Верификация и фактчекинг. Развитие фактчекинг-ресурсов. Модель деятельности медиа: "медиа+сервис". Проекты крупных СМИ (The New York Times - Сooking). Диалоговые новости (Quartz).

Основная литература

5. Ахмадулин, Е. В. Основы теории журналистики [Электронный ресурс]   :  учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. В. Ахмадулин. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Юрайт, 2018. — 358 с. — (Серия : Университеты России). — ISBN 978-5-534-00930-Режим доступа:      https://biblio-online.ru/book/383AEA7D-8D5F-42E3-9175-2D4DCBBEB12B/osnovy-teorii-zhurnalistiki, по паролю.  – https://urait.ru/ –Образовательная платформа «Юрайт», доступ авторизованный.

6. Ворошилов В.В. Теория и практика массовой информации [Электронный ресурс]  : учебник / В.В. Ворошилов. — Москва : КноРус, 2014. — 464 с. — Для бакалавров. — ISBN 978-5-406-00163-9. – Режим доступа: https://www.book.ru/book/915986, по паролю. – ЭБС «Book.ru».

7. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 1 [Электронный ресурс]:  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Юрайт, 2018. — 244 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06817-7. Режим доступа:     https://biblio-online.ru/book/72FA30B8-028A-4B23-8751-6BD22B920242/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-1, по паролю. – https://urait.ru/ –Образовательная платформа «Юрайт», доступ авторизованный.

8. Коханова, Л. А. Основы теории журналистики в 2 ч. Ч. 2 [Электронный ресурс]  :  учебник для академического бакалавриата / Л. А. Коханова, А. А. Калмыков. — 2-е изд., испр. и доп. Москва :Юрайт, 2018. — 239 с. — (Серия : Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-06819-1. Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/85BBE5AA-D4F5-403F-8E8A-1169169B93C2/osnovy-teorii-zhurnalistiki-v-2-ch-ch-2, по паролю.  – https://urait.ru/ –Образовательная платформа «Юрайт», доступ авторизованный.
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