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1. Описание фонда оценочных средств (оценочных материалов)

Фонд оценочных средств (оценочные материалы) включают в себя контрольные задания и (или) вопросы, которые могут быть предложены обучающемуся в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине (модулю). Указанные контрольные задания и (или) вопросы позволяют оценить достижение обучающимся планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), установленной в соответствующей рабочей программе дисциплины (модуля), а также сформированность компетенций, установленных в соответствующей общей характеристике основной профессиональной образовательной программы. 

Полные наименования компетенций и индикаторов их достижения представлены в общей характеристике основной образовательной программы.

2. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения текущего контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-4.1)
1. Охарактеризуйте современный этап развития исследований в области массовой коммуникации. 

2. Раскройте понятие «массовая коммуникация».

3. Охарактеризуйте теории массовой коммуникации.

4. Определите методологию и методы исследований массовой коммуникации.

5. Назовите эффекты массовой коммуникации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-4.2)
1. Какие функции возлагаются на СМИ в демократическом обществе с целью обеспечения свободного потока информации? 

2. Какие виды СМИ можно выделить с политической точки зрения?

3. В чем заключаются особенности рекламной коммуникации?

4. Какие медиасредства могут быть использованы в качестве рекламных носителей? В чем их специфика?

5. Раскройте содержание функций рекламной коммуникации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-4.3)
1. Проанализируйте влияние СМИ на процесс глобализации.

2. Охарактеризуйте процесс глобализации на современном этапе.

3. Глобальная сеть Интернет. Развитие и становление.

4. Новые средства массовой информации и диверсификация массовой аудитории по М.Кастельсу.

5. Коммуникация через компьютеры, социальные сети и виртуальные сообщества.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.1)
1. Раскройте сущность понятий «медиаизмерение» и «мониторинг».

2. Какие существуют последствия воздействия СМИ?

3. Чем объясняется завоевание СМИ важного места в политической жизни современных обществ?

4. Какие нормативные модели взаимодействия СМИ и государства выделяют современные исследователи?
5. Взгляды ученых на процесс развития информационного общества М.Маклюэн, О.Тоффлер, Д.Белл.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.2)
1. В чем заключается специфическая черта средств массовой информации как социального института? 

2. Что представляет собой СМК как вид бизнеса?

3. Опишите психологические уловки, применяемые журналистами с целью манипулирования. 

4. Дайте определение политической рекламы с точки зрения современного российского законодательства.

5. Перечислить и охарактеризовать условия необходимые телесетям для преуспевания на мировом информационном рынке.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.3)
1. Охарактеризуйте Большую Четверку глобальных американских телесетей.

2. Система международных новостей в информационном пространстве мира. Этапы и факторы развития.

3. Перечислите и охарактеризуйте наиболее крупных поставщиков международной новостной информации

4. Структура и аспекты регулирования системы международных новостей.

5. Интернет как информационная компьютерная сеть средства массовой коммуникации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.1)
1. Раскройте понятие коммуникации. 

2. Назовите основные системы коммуникации и их назначение.

3. Какое место в общественной жизни занимают базовые коммуникации? 

4. Раскройте содержание современных концепций массовой коммуникации. 

5. Дайте определение информационной деятельности и раскройте её содержание.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.2)
1. Назовите эффекты массовой коммуникации.

2. Какие существуют последствия воздействия СМИ?

3. Назовите и охарактеризуйте основные факторы, повышающие эффективность сообщений.

4. Какие функции возлагаются на СМИ в демократическом обществе с целью обеспечения свободного потока информации?

5. Какие виды СМИ можно выделить с политической точки зрения?

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.3)
1. Что представляет собой СМК как вид бизнеса? 

2. Какие существуют ограничения для профессионального издания?

3. Какие формы политической коммуникации выделяют исследователи? 

4. К каким манипуляциям прибегают во время проведения избирательной кампании? 

5. Опишите психологические уловки, применяемые журналистами с целью манипулирования. 

3. Оценочные средства (оценочные материалы) для проведения промежуточного контроля успеваемости обучающихся по дисциплине (модулю)

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-4.1)
1. Генезис теорий масс-медиа

2. Концепции и модели массовой коммуникации

3. Глобализация и масс-медиа. Теории информационного общества

4. Теории общества и СМИ

5. Нормативная теория СМИ и общества

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-4.2)
1. Свобода и ответственность СМИ: координаты измерения

2. Политэкономические и другие концепции СМИ

3. Массовая коммуникация и массовая культура

4. Концепции журналистики

5. Концепции редакционной деятельности и роли журналиста

6. Концепции новых медиа. Гипер-СМИ.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции УК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции УК-4.3)
1. Роль глобальных СМИ в политических коммуникациях.

2. Глобальные теленовости: общая характеристика и признаки.

3. Финансово-экономическая информация глобальных телесетей и агентств.

4. Новости спорта глобальных телесетей.

5. Сравнительная характеристика глобальных телесетей на примере CNN, BBC,Euronews.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.1)
1. Основные глобальные и крупные региональные телеканалы (информационные, научно—популярные, развлекательные)

2. BBC-на мировом рынке. История развития вещания на международном информационном рынке.

3. Перечислить и охарактеризовать условия необходимые телесетям для преуспевания на мировом информационном рынке.

4. Реклама глобальных телесетей.

5. Факторы, влияющие на рост аудитории глобальных телесетей.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.2)
1. Эффекты воздействия глобальных телесетей на международную политику и дипломатию.

2. История развития телевизионных технологий в XX-XXI веках.

3. Цифровое телевидение в России и за рубежом.

4. Основные принципы организации передачи информации в компьютерной сети Интернет.

5. Интернет как информационная компьютерная сеть средства массовой коммуникации.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-3 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-3.3)
1. Взгляды ученых на процесс развития информационного общества М.Маклюэн, О.Тоффлер, Д.Белл.

2. Российские глобальные информационные агентства. Становление и развитие.

3. Проблемы государственных информационных агентств. Факторы, влияющие на независимость ИТАР-ТАСС.

4. Глобализация-сущность и основные направления ее развития.

5. Охарактеризуйте позитивные и негативные последствия процесса глобализации.

6. Глобальное телевидение ( посредник в дипломатических процедурах.

Вооруженные конфликты и теракты в эфире глобального телевидения.
Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.1)
1. В чем заключаются особенности рекламной коммуникации?

2. Какие медиасредства могут быть использованы в качестве рекламных носителей? В чем их специфика? 

3. Раскройте содержание функций рекламной коммуникации.

4. Какая реклама называется скрытой? 

5. Что собой представляет социальная реклама, какова ее цель и миссия? 

6. Какие структуры могут выступать заказчиком социальной рекламы.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.2)
1. Охарактеризуйте традиционные СМИ как средства рекламы. Перечислите преимущества и недостатки средств рекламы, в качестве которых выступают СМИ.

2. Какие СМИ используются наиболее часто в качестве средства рекламы в России и почему? 

3. Охарактеризуйте количественные и качественные критерии выбора СМИ в качестве рекламоносителя. 

4. Какие средства рекламы позволяют добиться большей эффективности рекламного сообщения и почему? 

5. Охарактеризуйте основные направления развития и совершенствования сферы информационного обеспечения рекламной деятельности.

Перечень контрольных заданий и (или) вопросов для оценки сформированности компетенции ПК-4 (контролируемый индикатор достижения компетенции ПК-4.3)
1. Каким образом регулируются спрос и предложение на рынке СМИ? 

2. Перечислите основные способы оценки эффективности СМИ. 

3. Зависит ли эффективность использования СМИ в качестве канала распространения рекламы от отношения к нему со стороны аудитории? 
4. Назовите основные методы ценообразования на рынке СМИ. 
5. Назовите основные этапы организации рекламной кампании.
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