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1 Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью освоения дисциплины (модуля) является овладение студентами основами знаний, умений и навыков по эффективному решению актуальных проблем развития маркетинга территорий различного уровня. 

Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:
- изучение возникновения, становления и основных понятий маркетинга территорий;
- изучение маркетинговой среды территории;
- получение навыков маркетингового анализа деятельности и определения направлений развития муниципальных образований и региона;

- оценка конкурентоспособности территорий различного уровня;

- изучение и формирование стратегий маркетинга территорий.

2 Место дисциплины (модуля) в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина (модуль) относится к части основной профессиональной образовательной программы, формируемой участниками образовательных отношений.
Дисциплина (модуль) изучается в 7 семестре. 
3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю)

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы (формируемыми компетенциями), установленными в общей характеристике основной профессиональной образовательной программы, приведён ниже.

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать:
теоретические и практические подходы к проведению маркетингового исследования территорий (код компетенции - ПК-9, код идентификатора – ПК- 9.1)
Уметь: 
анализировать внутреннюю и внешнюю маркетинговую среду территории, выявляя ее ключевые элементы и оценивать степень их влияния на результаты деятельности; делать грамотные выводы о потенциале территории для обеспечения конкурентоспособности производимой продукции, работ (услуг) (код компетенции - ПК-9, код идентификатора – ПК- 9.2)
Владеть:
навыками проведения маркетинговых исследований развития территории для решения практических организационно-управленческих задач (код компетенции - ПК-9, код идентификатора – ПК- 9.3)
4 Объем и содержание дисциплины (модуля)
4.1 Объем дисциплины (модуля), объем контактной и самостоятельной работы обучающегося при освоении дисциплины (модуля), формы промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)
	Номер семестра
	Формы промежуточной аттестации
	Общий объем в зачетных единицах
	Общий объем в академических часах
	Объем контактной работы

в академических часах
	Объем самостоятельной работы в академических часах

	
	
	
	
	Лекционные занятия
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные работы
	Клинические практические занятия
	Консультации
	Промежуточная аттестация
	

	Очная форма обучения

	7
	ДЗ, КР
	3
	108
	14
	28
	​
	​
	1
	0,5
	64,5

	Итого
	
	3
	108
	14
	28
	​
	​
	1
	0,5
	64,5

	Очно-заочная форма обучения

	7
	ДЗ, КР
	3
	108
	19
	19
	​
	​
	1
	0,5
	68,5

	Итого
	
	3
	108
	19
	19
	​
	​
	1
	0,5
	68,5


Условные сокращения: Э – экзамен, ЗЧ – зачет, ДЗ – дифференцированный зачет (зачет с оценкой), КП – защита курсового проекта, КР – защита курсовой работы.
4.2 Содержание лекционных занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	7 семестр

	1
	Введение в курс «Маркетинг территорий»

Актуальность маркетинга территорий. Объект, предмет и задачи дисциплины. Основные понятия. Территориальный маркетинг, маркетинг территории и маркетинг на территории.

	2
	Маркетинговая среда территории
Понятие и состав маркетинговой среды территории. Внутренняя среда территории, ее составляющие: комплекс ресурсов, социально-экономическое состояние, органы власти и ситуационные факторы внутри них. Внешняя среда территории, ее составляющие: среда прямого воздействия (микросреда) и среда косвенного воздействия (макросреда). Состав, основные влияющие факторы.

	3
	Инструменты маркетингового анализа территории
SWOT- анализ: технология, цели и задачи. Исследование целевых рынков. Позиционирование территории: цели, показатели.

	4
	Субъекты маркетинга территорий, их цели и интересы
Внешние и внутренние субъекты маркетинга территорий. Целевые группы (рынки), «потребители территорий». Основные категории лиц, участвующих в процессе маркетинга территорий. Субъекты, активно осуществляющие продвижение и «продажу территорий». Комплекс мер, обеспечивающих целевую ориентацию субъектов маркетинга территорий.

	5
	Оценка конкурентоспособности территории
Понятие конкурентоспособности. Уровни обеспечения конкурентоспособности территории. Методика оценки конкурентоспособности региона проф. В.А.Андреева.

	6
	Стратегии маркетинга территорий
Понятие стратегии маркетинга. Маркетинг имиджа. Маркетинг привлекательности. Маркетинг инфраструктуры. Маркетинг населения, персонала.


Очно-заочная форма обучения
	№

п/п
	Темы лекционных занятий

	7 семестр

	1
	Введение в курс «Маркетинг территорий»

Актуальность маркетинга территорий. Объект, предмет и задачи дисциплины. Основные понятия. Территориальный маркетинг, маркетинг территории и маркетинг на территории.

	2
	Маркетинговая среда территории

Понятие и состав маркетинговой среды территории. Внутренняя среда территории, ее составляющие: комплекс ресурсов, социально-экономическое состояние, органы власти и ситуационные факторы внутри них. Внешняя среда территории, ее составляющие: среда прямого воздействия (микросреда) и среда косвенного воздействия (макросреда). Состав, основные влияющие факторы.

	3
	Инструменты маркетингового анализа территории

SWOT- анализ: технология, цели и задачи. Исследование целевых рынков. Позиционирование территории: цели, показатели.

	4
	Субъекты маркетинга территорий, их цели и интересы

Внешние и внутренние субъекты маркетинга территорий. Целевые группы (рынки), «потребители территорий». Основные категории лиц, участвующих в процессе маркетинга территорий. Субъекты, активно осуществляющие продвижение и «продажу территорий». Комплекс мер, обеспечивающих целевую ориентацию субъектов маркетинга территорий.

	5
	Оценка конкурентоспособности территории

Понятие конкурентоспособности. Уровни обеспечения конкурентоспособности территории. Методика оценки конкурентоспособности региона проф. В.А.Андреева.

	6
	Стратегии маркетинга территорий

Понятие стратегии маркетинга. Маркетинг имиджа. Маркетинг привлекательности. Маркетинг инфраструктуры. Маркетинг населения, персонала.


4.3 Содержание практических (семинарских) занятий

Очная форма обучения
	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	7 семестр

	1
	Маркетинговая среда территории

	2
	Инструменты маркетингового анализа территории

	3
	Оценка конкурентоспособности территории

	4
	Стратегии маркетинга территории


Очно-заочная форма обучения

	№

п/п
	Темы практических (семинарских) занятий

	7 семестр

	1
	Маркетинговая среда территории

	2
	Инструменты маркетингового анализа территории

	3
	Оценка конкурентоспособности территории

	4
	Стратегии маркетинга территории


4.4 Содержание лабораторных работ

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.5 Содержание клинических практических занятий

Занятия указанного типа не предусмотрены основной профессиональной образовательной программой.
4.6 Содержание самостоятельной работы обучающегося

Очная форма обучения
	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	7 семестр

	1
	Изучение дополнительного материала с применением учебно-методической литературы, основной, дополнительной литературы, интернет-источников

	2
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	3
	Выполнение курсовой работы

	4
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение 


Очно-заочная форма обучения
	№

п/п
	Виды и формы самостоятельной работы

	7 семестр

	1
	Изучение дополнительного материала с применением учебно-методической литературы, основной, дополнительной литературы, интернет-источников

	2
	Подготовка к практическим (семинарским) занятиям

	2
	Выполнение курсовой работы

	3
	Подготовка к промежуточной аттестации и ее прохождение 


5 Система формирования оценки результатов обучения по дисциплине (модулю) в рамках текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающегося

Очная форма обучения 

	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	7 семестр

	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	20

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	6

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	24

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)

	
	Защита курсовой работы
	100


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Очно-заочная форма обучения 

	Мероприятия текущего контроля успеваемости 

и промежуточной аттестации обучающегося
	Максимальное количество баллов 

	7 семестр

	Текущий 

контроль 

успеваемости
	Первый 

рубежный

контроль


	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	10

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	20

	
	
	Итого
	30

	
	Второй

рубежный

контроль
	Оцениваемая учебная деятельность 

обучающегося:

	
	
	Посещение лекционных занятий
	5

	
	
	Работа на практических (семинарских) занятиях
	25

	
	
	Итого
	30

	Промежуточная аттестация
	Дифференцированный зачет
	40 (100*)

	
	Защита курсовой работы
	100


* В случае отказа обучающегося от результатов текущего контроля успеваемости

Шкала соответствия оценок в стобалльной и академической системах оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

	Система оценивания 

результатов обучения 
	Оценки

	Стобалльная система оценивания
	0 – 39
	40 – 60
	61 – 80
	81 – 100

	Академическая система оценивания 

(экзамен, дифференцированный зачет, защита курсового проекта, 

защита курсовой работы)
	Неудовлетворительно
	Удовлетворительно
	Хорошо
	Отлично

	Академическая система оценивания 

(зачет)
	Не зачтено
	Зачтено


6 Описание материально-технической базы (включая оборудование и технические средства обучения), необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория, оснащенная видеопроектором, настенным экраном (лекционные занятия). 

Для проведения промежуточной аттестации по дисциплине (модулю) требуется учебная аудитория.
7 Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)
7.1 Основная литература
1. Маркетинг территорий : учебник и практикум для вузов / О. Н. Жильцова [и др.] ; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 262 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-03593-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511043
2.Маркетинг территорий : учебник для вузов / А. А. Угрюмова [и др.] ; под общей редакцией А. А. Угрюмовой, М. В. Савельевой, Е. В. Ерохиной. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 451 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16317-9. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/530801
7.2 Дополнительная литература
1.Логунцова, И. В.  Маркетинг территорий : учебник и практикум для вузов / И. В. Логунцова, И. В. Малькова. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 163 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09402-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511012 
2.Сабинина, А. Л. Анализ имиджевой привлекательности территориальных образований региона по методике С. Анхольта / А. Л. Сабинина, И. В. Сычева, Н. А. Шульженко // Известия Тульского государственного университета. Экономические и юридические науки. Серия / ТулГУ .— Тула., 2016 .— Вып. 4, ч. 1 / редкол.: М. А. Берестнев (отв. ред.) [и др.] .— С. 158-165 .— ISSN 2071-6184 .— Библиогр.: с. 164 (10 назв.).

3. Сачук Т.В. Территориальный маркетинг: учебное пособие. /Т. В. Сачук. - СПб: Питер, 2014. - 368 с.

8 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля)
1. Министерство регионального развития Российской Федерации: официальный сайт [Электронный ресурс]. URL:http://www.minregion.ru/
2. Институт экономики города: официальный сайт [Электронный ресурс]. URL: http://www.urbaneconomics.ru/
3. Ресурсный центр по стратегическому планированию (РЦСП) при Леонтьевском центре: официальный сайт [Электронный ресурс]. URL:http://www.city-strategy.ru/
4. Институт региональной политики: официальный сайт [Электронный ресурс]. URL: http://www.irpgroup.ru/
5. Портал Правительства Тульской области [Электронный ресурс]. URL: http://www.tularegion.ru/
6. Сайт «Территориальное управление: государственное, региональное, муниципальное» [Электронный ресурс] URL: vasilievaa.narod.ru 
7. Агентство «Маркетинг мест» [Электронный ресурс]. URL: http://www.marketingmest.ru/
8. Маркетинг-журнал [Электронный ресурс]. URL: http://www.4p.ru
9. Энциклопедия маркетинга [Электронный ресурс]. URL: http://www.marketing.spb.ru
10. https://urait.ru/ - Образовательная платформа «Юрайт»

11.  https://www.iprbookshop.ru/  - Цифровой образовательный ресурс IPR SMART

12. https://tsutula.bookonlime.ru/ - ЭБС ТулГУ «BookOnLime» учебные издания ТулГУ по всем дисциплинам

13. https://cyberleninka.ru/  - Научная электронная библиотека «КиберЛенинка»

14. https://www.elibrary.ru/ - Научная электронная библиотека eLibrary.ru.

9 Перечень информационных технологий, необходимых для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)
9.1 Перечень необходимого ежегодно обновляемого лицензионного и свободно распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 

1. Текстовый редактор Microsoft Word;

2. Программа для работы с электронными таблицами Microsoft Excel
3. Пакет офисных приложений «МойОфис»

9.2 Перечень необходимых современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем

1. Компьютерная справочная правовая система Консультант Плюс.
